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Producio cultural com arte

e cultura popular
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Nio sera tarefa minha de definir o complexo das
Culturas Populares Brasileiras ou o chamado Folclore
— esses conceitos polémicos, multi-facetados, multi-
significados. Todos nds sabemos que essa discussdo ja
enche paginas e décadas, quer estejamos trabalhando
com manifestagdes tradicionais cénico-musicais, arte-
sanato, pesquisa de campo, projetos culturais, religides
populares, literatura oral, teatro e musica popular bra-
sileira na sua amplitude — quer estejamos olhando e
discutindo do ponto de vista do/da artista, artesdo,
musico amador e/ou profissional, poeta, narrador, histo-
riador, antropélogo, socidlogo, educador,
etnomusicdlogo, folclorista, administrador, politico, co-
lecionador, viajante, entre outros. Tenho a certeza de que
existe um consenso nos diversos ramos de atuagdo, ensi-
no e pesquisa de que esse campo amplo da Cultura Po-
pular € digno de um olhar e de uma compreensao espe-
cificos e principalmente de um tratamento diferenciado
nos pardmetros € metas da politica cultural do Brasil.

A dificuldade da Arte e Cultura Popular ndo se en-
contra na falta do seu reconhecimento como campo
proprio na area de producdo, transmissdo e pesquisa,
mas nas delimitagdes, nas fronteiras para com outros
campos artisticos e cientificos, quanto a sua produgio
material e simbdlica. Ela é tdo diversificada, flexivel,
onipresente e recheada de significados e presengas si-
multaneas que acaba nos ensinando a tdo falada inter e
transdisciplinaridade como uma experiéncia antiga -
expressdo da sabedoria ancestral.

Vem-me a4 mente uma frase de Rubem Alves no pre-
facio do livro Fundamentos Estéticos da Educagio de
J. E. Duarte (1997, p.12): “A questdo nio ¢é incluir a
arte na educagdo. A questdo é repensar a educagdo sob
a perspectiva da Arte. Educacdo como atividade estéti-
ca.” Dessa maneira, quero afirmar que ndo ¢ suficiente
a inclusdo da Arte e Cultura Popular nas produgdes cul-
turais profissionais e nas discussdes sobre politicas cul-
turais. Seria mais interessante perceber o que esta arte
e cultura t€m a contribuir para todas as expressoes ar-
tisticas e a forma de elas serem produzidas e divulgadas.
Fato que ja acontece em muitas apresentagoes, shows,
exposigdes, produtos graficos etc. de artistas brasilei-
ros — elementos, conteudos e referéncias da Arte e Cul-
tura Popular estdo presentes nas demais produgdes con-
temporaneas, seja de forma explicita, conceitual, esté-
tica ou inconsciente. Poderiamos também inverter os
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significados e dizer: Arte como atividade cultural po-
pular e como atividade educacional, assim, abrindo
mais o leque de argumentos para a inser¢ao da arte no
cotidiano, uma atitude e atividade que aprendemos com
os artistas populares.

Esse fato em si ndo representa uma novidade, pois
os artistas profissionais muitas vezes se inspiraram na
arte e cultura popular, na famigerada “alma do povo™.
E também ndo é novidade que a leitura oficial desse
processo geralmente foi uma divisdo nitida entre o re-
presentante e o produto da cultura erudita e reconheci-
da e entre a produgdo popular, cuja arte é chamada de
artesanato e cujos artistas desapareceram no “anonima-
to”. Um dos argumentos da divisdo entre folclore e
musica popular sempre foi o suposto anonimato das
miusicas que sdo chamadas de dominio publico - uma
visdo que tem diminuido o reconhecimento da agdo de
artistas e autores identificados regionalmente. Sem
querer desvalorizar a criagdo coletiva, ou seja, a con-
tribui¢do de muitos individuos para a realizagdo de uma
festa e manifestagdo tradicional, é necessario reconhe-
cer a existéncia de pessoas com especial vocagdo artis-
tica e criativa no chamado anonimato — o famoso sin-
gular no plural. Quanto a produgdo de objetos artisti-
cos dos povos tradicionais e sua inser¢do e seu trata-
mento no mundo euro-americano, seja recomendado o
livro “Arte primitiva nos centros civilizados™ da antro-
pologa Sally Price (2000), o qual, com todas as dife-
rencas, traz argumentos e reflexdes importantes tam-
bém para a realidade brasileira.

No campo da masica e das manifestagdes cénico-
musicais, hd muitos anos tem sido travada discussdo
ampla sobre os resultados positivos e/ou negativos do
fendbmeno da World Music, rotulo que agrada a quase
ninguém, mas que se consolidou como o denominador
comum, para se referir a expressdes musicais dos con-
textos culturais africanos, asiaticos, latino-americanos
e culturas européias locais e sua inser¢do no mercado
internacional. Durante varios anos assistimos a muitas
denuncias de desapropriagdo, de exploragdo e de detur-
pacdo de elementos e conteudos musicais e estéticos
dos povos na margem dos “centros civilizados”, porém
tivemos que constatar que muitos grupos musicais eman-
ciparam-se e afirmaram-se em mercados (inter)-nacio-
nais, tentando evitar esteredtipos, tais como “étnico”,

“folclorico”, “auténtico” e “raiz”.

Esse processo passou um pouco despercebido no
Brasil, onde continuamos lutando contra aqueles rotu-
los que permanecem grudados nos grupos cénico-mu-
sicais tradicionais e seus sucessores, sufocando muitas
vezes a semente criativa e explosiva que esta contida
em tais expressoes artisticas que revelam uma longa
tradi¢do - e também uma atualidade que ainda esta lon-
ge de ser compreendida. A criagdo musical urbana muitas
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vezes foi e é alimentada pela riqueza ritmica, melodi-
ca, poética e cénica das manifestagdes tradicionais que
sdo compostas de elementos musicais das culturas anti-
gas européias, africanas e amerindias. Boa parte dessas
representagdes cénico-musicais tem sido documenta-
da, pesquisada e estudada por folcloristas, antropolo-
gos, etnomusicologos, historiadores e jornalistas, na ver-
dadeira intengdo de preservar a meméria das herangas
culturais de outrora. Pouco tem-se estudado a possibi-
lidade de incluir os grupos musicais e os produtos ar-
tisticos manufaturados das tradigdes regipnais nos cir-
cuitos culturais profissionais e educacionais (inter-)ur-
banos e (inter-) nacionais.

Esse aspecto leva a uma reflexdo sobre a produgio e
execu¢do de manifestagoes e artes tradicionais e popu-
lares no que se refere a sua flexibilidade quanto aos
fendmenos de massificagdo e os processos de moderni-
zagdo e comercializagdo que, segundo muitos
folcloristas, seriam a morte do fato folclérico. Muito
pelo contrario, sdo observadas respostas dindmicas e
variadas nas produgdes artisticas regionais e o fato de
que influéncias estéticas e tecnoldgicas da
contemporaneidade muitas vezes sdo absorvidas, tanto
na criagio artistica em si, como no processo da
comercializa¢do, sem grandes traumas e sem perda de
autenticidade pelos artesdos e misicos. Torna-se urgente
a reavaliacdo do papel e do futuro das expressées cul-
turais regionais na era da globalizagdo, com suas mu-
dangas quanto ao comportamento de produgdo e con-
sumo, quanto a sua imagem nos meios de comunicagdo
¢ quanto a redefini¢do dos conceitos musica/arte/cul-
tura popular, artesanato e folclore, em termos de di-
vulgagdo e comercializagdo, sendo que a industria cul-
tural e midia nacional tém investido quase que exclusi-
vamente em uma monocultura nacional pasteurizada.

A principio, o termo cultura popular ndo se restringe
somente as artes e culturas tradicionais e se estende igual-
mente a cultura de massa, sendo que ela faz parte das
atividades culturais do povo e esta sendo recriada e mui-
tas vezes misturada com tradigdes culturais locais. Ndo
quero excluir esta realidade e tenho consciéncia da difi-
culdade de esbogar demarcagoes definidas entre ambos
os campos, sabendo que, cada vez mais, a populagio
brasileira, mesmos nos lugares mais distantes, identifi-
ca-se com a cultura de massa veiculada pelos diversos
meios de comunicagio e a absorve, inclusive de forma
criativa, nas expressoes artisticas e culturais locais.

Uma das discussdes importantes deste curso como
de outros seminarios e foruns seria justamente sobre
uma divisdo necessaria, ou ndo, entre a cultura popular
“tradicional”, geralmente considerada como auténtica,
rural, coletiva, sem uso de tecnologia, ligada a gera-
¢Oes mais antigas, baseada no imaginario da memoria
oral regional e, por outro lado, uma cultura popular
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“moderna” que geralmente se situa no meio urbano, é
comercializada, tem protagonistas conhecidos, usa todo
tipo de tecnologia, € ligada a geragdes mais jovens e
mistura todo tipo de influéncias e imaginarios locais e
globais. Os pesquisadores das ciéncias sociais e areas
afins, principalmente aqueles influenciados pelos Es-
tudos Culturais, reconhecem a crescente intersegéo e
influéncia mutua entre artes e culturas populares “tra-
dicionais” e “modernas” e a importancia de pesquisar e
divulgar as expressdes artisticas de tradigdo oral dentro
da concepgao de uma continuidade e reciprocidade per-
manente entre a tradi¢do e contemporaneidade, entre o
religioso e o profano, entre o rural e o urbano, entre o
que seria profissional e amador. Essas categorias sdo
impostas de fora e vém do olhar do europeu que nio
compreendeu os significados das expressdes culturais
de outros povos, que utilizam geralmente critérios di-
ferentes para distinguir suas expressdes culturais que
fazem sentido em seus usos e fungdes cotidianos.

Voltando para a proposta inicial, de encontrar
parametros e metas para uma politica cultural que bene-
ficie as artes e culturas populares brasileiras, quero des-
tacar algumas necessidades e prioridades que certamente
variam de acordo com a regido e area de atuagdo de cada
um. Observando diversos projetos de registro, pesqui-
sas, produgdes (semi-)comerciais em torno da cultura
popular tradicional, poderia se constatar o seguinte: a
depender do ponto de partida dos iniciadores (artista,
grupo cultural, pesquisador, produtor, jornalista etc),
percebe-se que o resultado é somente um resultado par-
cial, que ressalta um ou varios aspectos da cultura popu-
lar, porém ndo ¢ capaz de transmitir sua complexidade.
[sto é perfeitamente normal porque cada profissional
somente sera capaz de cobrir sua propria area com fun-
damento e qualidade. No entanto, pelo fato de” que o
campo da arte e cultura popular é um campo amplo e
trans-disciplinar, que necessita da varios olhares de véri-
os angulos, também em termos profissionais, tais proje-
tos deveriam ser elaborados e realizados por equipes
mistas, compostas por artistas, representantes das mani-
festagdes tradicionais, pesquisadores das ciéncias soci-
ais/historia/arte, jornalistas, produtores e dreas afins — o
que de fato acontece em poucos projetos. Basicamente,
sdo realizados ou deveriam ser elaborados e contempla-
dos projetos que se encontram nos trés grandes eixos da
cultura popular e da vida em geral: a memoria, a manu-
tengdo e a transmissdo — complementando-se constante-
mente e continuamente.

[. Memobria (Preservacio)

Essa area, que geralmente ¢ contemplada por mui-
tos projetos, entre outius com o nome “resgate”, certa-
mente é a area mais desenvolvida pelos diversos proje-
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tos e politicas culturais - o que ndo quer dizer que ja foi
feito o suficiente. Muito pelo contrario, sabemos de
imimeras manifestagoes tradicionais e expressdes artis-
ticas populares no Brasil que nunca foram registrados
com as linguagens e tecnologias contemporineas. A
preocupagdo com o registro e a preservagao da memo-
ria envolve discussdes importantes vindo das ciéncias
sociais, que deslocaram o foco do trabalho do ético
para o émico, isto é, de dentro para fora, sendo que os
projetos de registro e preservagio deveriam contar com
a visdo e participag¢do dos representantes das culturas
locais, contemplar seus valores e saberes, oralidade etc.
Geralmente sdo os historiadores, folcloristas,
museodlogos, pesquisadores das ciéncias sociais,
etnomusicologos e representantes de comunidades lo-
cais que se empenham mais em preservar a memoria
cultural e artistica.

Um dos pontos sensiveis na discussdo sobre registro
e preservagdo € o acesso e a descentralizacdo dos resul-
tados. Geralmente, os objetos e documentos registrados
e preservados circulam em uma pequena camada popu-
lar, geralmente uma classe média urbana e culta, que as
vezes se sente muito mais dona dos artefatos e produtos
das tradigdes populares do que os proprios represen-
tantes das comunidades. Museus, acervos, projetos fi-
nanciados de gravagdes em audio e video, depois de
terem sido realizados, continuam centralizados nos
grandes centros urbanos, de dificil acesso pratico e fi-
nanceiro para as demais comunidades e seus represen-
tantes, inclasive a comunidade estudantil. A preocupa-
¢do com a visibilidade, circulagdo e difusdo dos valo-
res, saberes e produtos culturais é fundamental para
uma identidade e comunicagdo verdadeira entre diver-
sos segmentos da populagao brasileira. A memoria leva
diretamente para a area da manutengdo que, em muitos
projetos, tem sido a conseqiiéncia logica depois do es-
forgo do registro realizado. As questdes quanto ao re-
conhecimento como patrimdnio material e imaterial
também deveriam construir uma ponte entre a memo-
ria e a manutengdo, pois o reconhecimento como
patriménio nacional podera implicar diretamente em
estratégias concretas de manutengao.

II. Manutencio (Producio)

A manutengdo € talvez a drea que necessita de mais
discussdo e reivindicagdo politica para ser reconhecida,
porque certamente ndo ¢ bem compreendida. O que
mais acontece no Brasil sdo projetos e produgdes re-
lampagos voltados para cultura que causam um efeito e
um maravilhamento imediato, mas pensam e estruturam
pouco, a longo prazo, para que as artes e culturas po-
pulares pudessem ter continuidade, mantendo sua exis-
téncia material e imaterial. Em termos praticos, signi-
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fica que muitas vezes o governo ou a prefeitura local se
desfaz do seu sentimento de culpa e responsabilidade,
doando uma casa ou criando um tnico evento ou pro-
jeto de registro, sem desenvolver perspectivas junto com
a comunidade para a manuten¢do de um prédio, mu-
seu, evento, acervo, biblioteca etc, que custa material,
funcionarios, tempo, planejamento, aquisigdes e muito
mais. Quanto a manifestagdes tradicionais sazonais, sem
lugar assentado e materializado, a situagdo esta ainda
muito pior.

Aqui também deve ser contemplado e analisado o pa-
pel de jornalistas e produtores culturais que poderiam con-
tribuir de forma interessante para a divulgacio da arte e
cultura popular na midia e mediante a organizac¢do de even-
tos culturais, o que de fato acontece em poucos casos. A
redagdo de jornais, revistas, emissoras de radio e televisao
esta concentrada na divulgagio de artistas comercialmen-
te reconhecidos e o jornalista individual, mesmo que inte-
ressado, geralmente esta submetido ao regime da diregdo.
O produtor cultural, na maioria das vezes, ¢ um empresa-
rio de eventos e artistas que somente fazem sentido como
produtos a serem vendidos, mas de cultura e arte na ver-
dade entende muito pouco. O problema comega na for-
magio, pois os cursos de comunicagio e produgio cultu-
ral muito pouco incluem disciplinas sobre arte e cultura,
menos ainda sobre arte e cultura brasileira e nada sobre
arte e cultura popular. O interesse e a vontade de desen-
volver um trabalho nessa area geralmente parte de estu-
dantes individuais e ndo dos professores. Outra dificulda-
de é a compreensdo do carater de um evento/festival, pois
a manuten¢ao de um evento necessariamente nao implica
na manutengdo de sua qualidade ou do seu carater, pois
muitas vezes um festival e encontro de manifestacdes tra-
dicionais acaba se transformando em um mega-espeticu-
lo, que envolve midia, produtores, empresas e muito di-
nheiro publico. Vérias dindmicas seriam possiveis, por
exemplo, uma porcentagem em dinheiro de cada mega-
evento para uma associagdo e/ou realizacdo de encontros
das manifestagdes tradicionais regionais ou entio uma cota
definida de participagdo de grupos musicais e culturais, -
artesanato etc nos festivais comerciais. A necessidade de
transmitir a arte popular, a musica, a danga etc. das mani- -
festagdes tradicionais com qualidade na midia leva di-
retamente para a area de transmissdo, que a principio
ndo tem a ver com a transmissdo na radio de um pro--
grama, porém vai além da manutencdo e zela pela con-
tinuidade saudavel dos saberes e modos de fazer cultu--
rais e artisticos.

I11.

A transmissdo é talvez a area mais aberta e discuti
ultimamente, pois ela envolve a grande area de educa-
¢a0. Percebo, nos ultimos anos, em diversos encontros

Transmissio (Educa¢io)



sobre a historia e meméria oral, sobre folclore e cultu-
ra popular e sobre educagdo com identidade e
pluralidade cultural, crescimento do interesse e da pre-
ocupagdo com a forma e o conteudo da transmissdo
dos saberes, valores e modos de fazer do povo brasilei-
ro. Ainda ¢ muito cedo para afirmar qualquer coisa,
mas o interesse em pesquisar € transmitir a arte e cultu-
ra regional brasileira esta crescendo pela parte dos pro-
fessores e estudantes, principalmente em algumas es-
colas publicas e em muitas ONGs que desenvolvem tra-
balhos socio-culturais e educacionais nas periferias das
grandes cidades, levando em conta as expressdes artis-
ticas e culturais das popula¢des marginalizadas.

A transmissio envolve o conceito e o estudo sobre a
oralidade dos povos afro-amerindios € por parte de cul-
turas européias antigas. Vive momento de revalorizagao,
tanto nas criacdes musicais € artisticas em geral como
também nos estudos académicos (pos-graduagio) de
diversas areas (histéria, educagdo, literatura, comuni-
cagdo, antropologia etc.) Por um lado, os contetidos e
assuntos da arte e cultura popular ainda nio entraram
no curriculo da academia e muitas vezes ndo sdo bem
vistos, pelo menos na graduagao (por exemplo, as Es-
colas Superiores de Musica), e, por outro lado, os de-
mais professores passam por uma caréncia muito gran-
de de materiais didaticos e, principalmente, de metas e
pardmetros para trabalhar com arte e cultura popular
na sala de aula, adaptada a necessidade de cada faixa
etaria e contexto socio-cultural.

A preocupacdo com as culturas populares nao deve-
ria somente contemplar o conteudo em si, desassociado
do seu contexto social e cultural, e sim levar em conta
e trabalhar as formas tradicionais de transmissdo, que
envolvem conceitos como oralidade, respeito pelo sa-
ber notério, convivéncia - “osmose” do saber e fazer, e
entrosamento permanente da pratica com a teoria. Uma
politica cultural voltada para artes e culturas populares
brasileiras ndo pode deixar fora de consideragiio a area
da transmissdo, ou seja, os conteidos e formas educa-
cionais brasileiras, principalmente no tocante a arte-
educagdo. Na transmissdo também entra a parte de pro-
dugdo, que coloquei no item anterior, pois existem pro-
jetos de produgdo cultural com determinadas manifes-
tagdes tradicionais que ultrapassam o conceito da ma-
nutengdo e preservagdo, e vdo além, elaborando con-
cepgdes contemporaneas de apresentagdo, gravagdo e
representacdo estética de diversas tradigdes que produ-
zem novos sentidos e identidades, ndo somente pela
parte dos consumidores, mas também pela parte dos
atuantes. Nessa parte, teremos provavelmente as de-
mais discussdes sobre ética, autenticidade, direitos au-
torais, limites (ou ndo!) entre o tradicional e o contem-
pordneo e sobre a possibilidade e/ou necessidade de
trabalhar com elementos da arte e cultura popular mes-
mo fora do contexto tradicional. Essa parte envolve
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artistas urbanos que trabalham com inspirac¢o nas ar-
tes populares e cada vez mais artistas populares que,
por sua vez, estdo inovando suas concepgdes e produ-
¢Oes estéticas e seus comportamentos de produgdo e
representacdo em um contexto contemporineo.

Consideracdes finais

“Os processos identitarios sdo hoje complexos e plu-
rais, ha uma combinagdo de raizes e escolhas. Apenas
reforcar as raizes pode inibir nossa capacidade de cria-
¢do e invengdo e, portanto, desestimular a liberdade de
criar cultura; por outro lado, abrir mao das raizes e vi-
ver em fun¢do apenas das escolhas é negar herangas cul-
turais valiosas para nosso processo vital. A vida social
sem escolhas € negar a criagdo, o ato fundador da cultu-
ra; construir uma sociedade sem raizes é como criar ar-
vores que se resumem a folhas e frutos. Tomando a me-
tafora da arvore, as raizes sdo 0s nossos mitos e crengas
— substrato essencial da cultura. Devemos valorizar o
local e nos abrirmos para os patrimdnios universais da
humanidade. Trata-se da construgo de identidades aber-
tas, moveis, individuais e coletivas, plurais, que passem
pelos parametros de debate publico e ndo sejam
estabelecidas a priori pelas elites locais que, muitas ve-
zes, desejam fortalecer sua propria memoéria. O proces-
so de modernizagdo das cidades tem tratado a questio da
identidade de forma a valorizar a meméria dos seus di-
rigentes histéricos e ndo as manifestagdes diversas de
seus grupos sociais constitutivos. A identidade se cons-
troi com qualidade cultural, promovendo um verdadei-
ro encontro das diferengas.” (FARIAS, 2003, p. 37)

Hamilton Faria resumiu, de forma expressiva, o que
deveria ser o norte das nossas buscas, idéias e agdes em
prol da arte e cultura popular: a combinacéo de raizes e
escolhas! Parece facil, mas ndo é. Todos nos sabemos
disso. Quais as raizes que nos alimentaram e continu-
am alimentando, de verdade? Ha muitas mentiras, mui-
tas lacunas, muitas omissoes, muitas negagdes, quando
se trata de desvendar raizes culturais, historicas e étni-
cas dos brasileiros. Os efeitos negativos, heranga da
colonizagdo, da escravidio e do genocidio praticados
nesta terra em quinhentos anos, vio levar ainda algum
tempo para serem superados e transformados em algo
que traz esperanga, criatividade, prosperidade e quali-
dade de vida para o seu povo. A arte e cultura popular
das muitas regides brasileiras, com suas expressoes e
produgdes tdo diversificadas e complexas, oferecem
mais um caminho para a compreensio e a construgdo
de uma nova identidade brasileira, que nio precisa co-
piar modelos idealizados e aplicados em outros con-
textos culturais. Produgdo cultural com a arte popular
ndo significa buscar uma estratégia de marketing para
vender seu produto “regionalizado”, com cara de cha-
péu de palha, mas sim desenvolver pensamentos ¢ agdes
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que integram valores econdmicos com valores cultu-
rais, determinados pela meméria oral e o patrimdnio
imaterial de um povo.
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Apresentacao

O presente texto é dirigido ao publico académico, .
de institui¢des de ensino superior, e aos profissionais
que atuam em dreas relacionadas ao planejamento, 2
execucdo e ao desenvolvimento de projetos, programas
e a¢des sociais ou educacionais.

O contetdo reunido discorre sobre a necessidade de
articulagdo entre o planejamento e a avaliagdo de pro-
jetos, programas, eventos e demais modalidades de a¢do
institucional. A avaliagdo de que trata o texto € aquela
conhecida no ambito da Avaliagdo Institucional das ins-
tituigdes de ensino superior, considerando a dimensio
qualitativa/quantitativa, a coleta de informagdes que
possibilitem o julgamento do ponto de vista da utilida-
de, da adequagdo, da relevancia, da efetividade ¢ da
eficacia das a¢des empreendidas ou a empreender.

Nio sdo abordados aspectos econdmicos, financei-
ros ou administrativos na proposta de avaliagdo apre-
sentada. Outros textos especializados, citados na bibli-
ografia referenciada, oferecem essa contribuicao.

Busca-se aqui ajudar os profissionais envolvidos em
reconhecer a importancia, vislumbrar as possibilidades
e dispor dos meios para inserir a avaliagio nas ages
institucionais sob sua responsabilidade. Esperamos es-
tar colaborando para melhorar o nivel de maturidade
no desenvolvimento de projetos, programas, atividades
e eventos na area educacional.

1. Introducio

Os principios filosoficos e as diretrizes basicas da
avaliagdo institucional, tal como desenvolvida no Bra-
sil sob a égide do Programa de Avaliagdo Institucional
das Universidades Brasileiras (PAIUB), conduzem a uma
postura programatica em que a co-responsabilidade na
execucdo e na avaliagdo é um fator essencial ao sucesso
do programa educacional. As técnicas e 0s procedimen-




