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Resumo: Em virtude da pandemia causada pela COVID-19, diversas atividades foram
replanejadas para o formato remoto, inclusive as a¢Bes de extensdo. As plataformas
digitais de interagdo social podem ser utilizadas como importantes ferramentas de
inclusdo no ensino e divulgacdo de informacgdes. Este trabalho objetivou verificar a
influéncia e o alcance das midias sociais como ferramentas de divulgacdo cientifica
através de acOes extensionistas em sustentabilidade e meio ambiente, tendo como plano
de fundo a pesca. Em relagdo as midias de interagdo social, observou-se que o numero
de seguidores do projeto de extensdo aumentou em maior proporg¢do (64%) no
Instagram quando comparado aos 10% no Facebook. No geral, o Instagram tem se
mostrado como uma plataforma que possibilita maior grau de interagdo entre o publico-
alvo e os extensionistas. O evento remoto “Peixe na Rede: Pesca, Passeio e Paisagem
para Protecdo de Mananciais” possibilitou estabelecer o debate a respeito da atividade
pesqueira e a conservagdo de mananciais, com foco ao Reservatorio Billings (SP, Brasil).
Por outro lado, verificou-se que o publico foi, majoritariamente, composto por
académicos. Embora uma lideranca da Col6nia de Pescadores da Billings tenha sido uma
das palestrantes, a participagdo de pescadores no evento, um publico muito importante
a se atingir, ndo foi significativa. Embora as redes sociais possibilitem maior contato e
alcance das informagdes, as estratégias aplicadas necessitam de modificagdes nas
proximas acdes extensionistas, para que o principal publico-alvo do projeto -
comunidade em geral e pescadores — tenha acesso.
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Fishing focus: Dissemination and extension in times of pandemic

Abstract: Due to the COVID-19 outbreak, several activities were replanned for the
remote format, including extension actions. Digital platforms of social interaction can be
used as essential inclusion, teaching, and information dissemination tools. This study
aimed to verify the influence and reach of social media as tools for scientific
dissemination by extension actions in sustainability and the environment, with fishing as
background. Concerning social interaction media, an increase concerning the followers
was observed in Instagram (64%) compared to Facebook (10%) of the extension project.
In general, Instagram has proven to be a platform that allows more significant interaction
between the target audience and extension workers. The remote event "Fish on the Net:
Fishing, Tour and Landscape to Water sources Protection" made it possible to establish a
discussion on fishing activity and the conservation of water sources, with a focus on the
Billings Reservoir (SP, Brazil). On the other hand, it was found that the public was mostly
made up of academics. Although a leader from the Fisheries Colony of the Billings was
one of the panelists, the fishers' participation in the event, a noteworthy audience to be
reached, was not significant. Although social networks allow a prominent contact and
reach of information, the applied strategies need changes for the subsequent extension
actions to the main target audience of the project - the community in general and fishers
— has access to them.
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Introducgao

A universidade é uma instituicdo com fins sociais e académicos, uma vez que se configura como um espaco
que busca promover e desenvolver habilidades em diferentes areas do conhecimento, atingindo as esferas
educacionais, laborais e cientificas que devem, também, envolver ambitos sociais. No contexto atual, as
universidades publicas brasileiras sofrem mudancas de acordo com a reforma do Estado, que as transformam
de instituicio para organizacdo social (Chaui, 2003). E verificivel que a organizacdo social fortifica uma
administragdo que ndo questiona sua propria existéncia e acredita em processos de competicdo, enquanto
uma instituicdo tem a sociedade e a universalidade como principios (Chaui, 2003; Silva, 2011). Assim, a
sociedade como um todo poderia usufruir de forma mais proficua das realizagdes cientificas caso a
universidade fosse discutida publicamente e houvesse uma maior interface dos produtos cientificos gerados
nestas instituicdes em relacdo as necessidades sociais (Silva, 2011).

Neste sentido, as a¢des extensionistas, que estabelecem a relagdo da universidade com a sociedade, sdo
fundamentais para aproximar e fortalecer o didlogo cientifico com os diferentes membros e atores sociais
(Paula, 2013). A Politica Nacional de Extensdo Universitaria define diretrizes para a realizacdo de projetos que
tenham interagdes entre Ensino, Pesquisa e Extensdo, visando criar impacto tanto para a formagdo dos
estudantes universitarios como para a transformacao social (Universidade Federal de Sdo Paulo [UNIFESP],
2017). A ideia de indissociabilidade dos trés pilares (ensino, pesquisa e extensao) surge a partir do momento
em que é necessario enxergar que as universidades ndo sdo as Unicas detentoras do conhecimento e da
verdade, pois saberes e praticas culturais também tém sua parcela de contribuicdo para o conhecimento
cientifico (Ayres, 2015).

Na extensdo universitaria, quando construida com conhecimentos distintos de espacos académicos, os
estudantes extensionistas realizam praticas que dialoguem com a sociedade, unindo conhecimentos
académicos e culturais que incentivam a democratizagdo dos saberes e (re)construgdo de novas sapiéncias.
Assim, a praxis da extensdo pode ser vista como uma oportunidade de confronto com diversas realidades e
aprendizados mutuos (Santos Junior, 2013), uma vez que esse tipo de acdo universitaria deve ser realizado
juntamente com o publico-alvo, pois caso contrario, a agdo fica restrita a divulgacao cientifica (Lima &
Rezende, 2020). Quando ndo ocorre a democratizacdo do conhecimento através dos projetos de extensdo, a
qualidade da universidade diminui, pois restringe seu acesso para uma populacdo que carece de politicas
publicas, hierarquiza suas constru¢cdes de conhecimento e transforma a extensdo em uma atividade
assistencialista, gerando uma relagdo de dependéncia e de ensino unilateral (Freire, 1985; Buffa & Canales,
2007; Silva, 2011).

A partir do momento em que a universidade ndo desenvolve um programa politico-pedagogico que mostre
que a sociedade pode ser inserida em suas pesquisas, como participantes ativos e ndo como objetos de
estudo, acaba gerando uma crise de identidade institucional, pois nédo reivindica sua autonomia, valores e
responsabilidade social. Assim, oferece uma abertura para a mercantilizagdo do ensino, o desinvestimento do
Estado na universidade publica e incentiva que sua pluralidade seja transformada em unilateralidade do
conhecimento (Silva, 2011).

As consequéncias da pandemia causada pela COVID-19 e as medidas sanitarias relacionadas as praticas de
isolamento e/ou distanciamento social, com acesso restrito as areas publicas como as universidades,
trouxeram novos desafios aos diferentes setores da sociedade, que tiveram que se adequar as atividades
laborais remotas.
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Com o advento da INTERNET, a comunidade tem buscado meios para se socializar de forma on-/ine,
promovendo a interacdo de informacdes para o mundo todo (Neto et al, 2017), além de favorecer a
participacdo da comunidade universitaria em eventos e congressos (Stumpf, 1997). No contexto académico,
0 acesso a INTERNET é restrito a uma parcela de estudantes, em sua maioria do ensino superior (Centro
Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informacdo [CETIC], 2019). Sendo assim, se
trata de um dispositivo de comunicacdo que esta relacionado a criacdo de redes de conexao virtuais, ou
redes sociais, que facilitam a interatividade entre as pessoas, de maneira instantanea e de mais facil acesso
ao conhecimento, além do compartilhamento e unido de ideias e interesses comuns (Marteleto, 2001).

A INTERNET se tornou também um ambiente de marketing, juntamente com as redes sociais, pois nela se
desenvolveu uma nova maneira de compartilhar os contetidos a partir de uma identificacdo pregressa das
caracteristicas e perfis do publico-alvo, e a divulgacdo eficaz da organizacdo (Ciribeli & Paiva, 2011). O
compartilhamento pode funcionar através de postagens de videos, imagens e dudios, a fim de impulsionar a
visibilidade e o engajamento no perfil. Estas ferramentas sdo fundamentais para as empresas, que buscam
atuar no comércio eletronico ou até mesmo para o publico que busca compartilhar conhecimentos. Ambos
os perfis podem divulgar os conteldos em redes sociais, de relacionamento como WhatsApp, Facebook,
Instagram e Twitter, redes profissionais, como o Linkedin; ferramentas de busca, como o Google e o Yahoo; e
em plataforma de compartilhamento de videos, como o Youtube (Rodrigues et al., 2015).

A partir do uso das redes sociais como estratégia de comunicacéo, é possivel impulsionar qualquer perfil ou
pagina na divulgacdo de conteldo, que antes estavam restritos a um publico-alvo especifico e passam a
ampliar a diversidade de usuarios (Rosa et al., 2017). O mesmo ocorre para a divulgagdo de eventos em redes
sociais, onde se faz necessaria a criacdo de postagens que despertem o conhecimento e o interesse dos
usuarios. De acordo com uma pesquisa realizada pela CETIC (2019), cerca de 76% do total de usuarios
brasileiros da INTERNET utilizaram as redes sociais Facebook e Instagram no ano de 2019. Isso pode ser
explicado pela participacdo e interacdo com o publico, que transformam estas redes sociais em midias
sociais, dado o grande poder de influenciar os usuarios (Sousa et al., 2016).

A construcdo de eventos de carater cientifico e extensionista demandam esforcos da comissao organizadora
para transmitir informacdes que consideram relevantes de acordo com o tema proposto. A maior
proximidade com o publico se torna importante a fim de que o didlogo entre a sociedade e a universidade
seja de fato fortalecido. Deste modo, a fim de avaliar a efetividade de eventos cientifico-extensionistas
remotos no ambito da sustentabilidade e meio ambiente, este trabalho teve por objetivo verificar a influéncia
e o alcance das midias sociais como ferramentas de divulgacao cientifica, tendo a pesca como tema principal.

Procedimentos Metodologicos

Este estudo possui uma abordagem quali-quantitativa descritiva e exploratéria, desenvolvido na forma de
estudo de caso, no ambito do Projeto de Extensdao Universitaria “Peixe na Rede”, vinculado a Universidade
Federal de Sao Paulo (UNIFESP) campus Diadema.

Estudo de caso: evento remoto

Como uma forma de promover e difundir acdes de carater educativo e cientifico quanto a pesca sustentavel,
uma das metas do Projeto de Extensao “Peixe na Rede”, criou-se o evento “1° Encontro Peixe na Rede: Pesca,
Passeio e Paisagem para Protecdo de Mananciais” (PR-4Ps), que buscou reunir pesquisadores, comunidade
cientifica, profissionais da pesca e demais membros da sociedade, a fim de discutir e pensar em estratégias
colaborativas de praticas vinculadas a pesca sustentavel e melhoria da qualidade ambiental em mananciais,
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como os reservatorios. Toda a elaboracdo do evento ocorreu remotamente e contou com uma
sistematizacdo até chegar ao publico, nas midias sociais, tal como a criacdo do logotipo (Figura 1).

As inscricbes no evento foram realizadas através do Sistema de Informacdes de Extensdo da UNIFESP (SIEX?)
Além da comunicagdo pelas midias sociais do projeto, sobre os detalhes do evento, os inscritos foram
contatados via e-mail (dado obtido a partir do formulario de inscricdo) para demais informagdes como a
disponibilizagdo do /ink de acesso ao evento. A comunidade de pescadores foi convidada a participar por
intermédio da col6nia de pescadores Orlando Feliciano Z-17. As plataformas escolhidas para sua realizacdo
foram o Google Meet, com transmissdo ao vivo no canal do Youtube. A fim de atrair eventuais interessados
na tematica, foi feita a divulgagdo do evento em diferentes canais, tais como as midias sociais do projeto e
da camara de extensdo da universidade (Facebook, Instagram), divulgagdo via e-mail para coordenadores de
cursos relacionados de alguma forma com a tematica, além do canal de comunicacdo na pagina da
universidade e no portal de comunicacdo da agéncia de fomento a pesquisa do Estado de S&o Paulo
(FAPESP). O evento contou com dois dias de atividades e foi aberto a toda comunidade interessada na
tematica.

Anadlise quali-quantitativa

O alcance do evento PR-4Ps, assim como a avaliacdo dos espacos informais das midias digitais como
ferramentas de divulgacdo cientifica, foram verificados a partir da andlise dos dados obtidos pelo
questionario de avaliagdo e verificagdo das métricas de monitoramento e desempenho nas midias sociais,
antes e apos a realizagdo do evento, promovido remotamente.

Ao final do evento, os participantes foram convidados a preencher um questionario de avaliagdo e sugestdes
acerca dos temas abordados, por meio do Google Forms®, composto por 12 questdes fechadas
(alternativas) e uma aberta (discursiva). As perguntas fechadas colheram a visdo dos participantes quanto a
comunicagao, interagdo, tematicas abordadas e duragdo do evento. Por sua vez, a pergunta aberta objetivou
reunir eventuais comentarios a fim colher as sugestdes dos participantes. Com as respostas obtidas, aplicou-
se andlise das frequéncias das palavras montando-se uma nuvem de palavras através do programa
Wordclouds.

X Encontro

I]eixe na Rede

- ()

Pesna, Passeiu & Paisagem
pra Protegao de Mananciais

Figura 1. Logotipo criado pela equipe de ilustracdo do Projeto de Extensdo Universitaria “Peixe na Rede”,
trazendo os elementos tematicos centrais a serem abordados a partir do 1° Encontro PR-4Ps.
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Facebook e Instagram foram eleitas como plataformas de divulgacédo e interagdo, uma vez que se configuram
como websites que alcancaram as maiores popularidades nos ultimos anos (Ang, 2020). As métricas de
monitoramento e desempenho para analise da efetividade destas plataformas foram obtidas considerando
dois periodos distintos: Periodo A — 30 dias antecedentes a realizacdo do evento (31 de janeiro de 2021 a 01
de marco de 2021); e Periodo B — 30 dias compreendendo o inicio da divulgacdo do evento até a sua
completude (02 de marco de 2021 a 31 de marco de 2021). Essas métricas foram aquelas disponibilizadas
gratuitamente pelas plataformas Facebook 2 e Instagram 2, responsaveis pela coleta e analise dos dados, e
que as definem assim:

- Taxa de crescimento. expressa em percentual, é obtida pela relacdo entre a diferenca do nimero de
contas nos periodos A e B (indicativa de novos seguidores) em relacdo ao periodo A. As taxas de
crescimento para ambas as plataformas podem ser obtidas de acordo com a férmula apresentada abaixo:

Taxa de crescimento (%) = (sequidores no periodo B - seguidores no periodo A) x 100 / sequidores no periodo A

- Alcance: Para o Instagram, essa métrica corresponde ao nimero de contas Unicas que viram todas as
publicagdes, stories ou videos do IGTV pelo menos uma vez. Em relacdo ao Facebook, a métrica diz
respeito ao numero de pessoas que viram qualquer uma das publicagdes pelo menos uma vez. A
porcentagem de aumento do alcance foi calculada seguindo o mesmo procedimento da taxa de
crescimento.

- Engajamento: expressa o numero de vezes que as pessoas interagem com os conteldos de publicagdes
por meio de curtidas, comentarios ou compartilhamentos, para ambas as redes sociais. Além disso, o
Instagram apresenta o recurso de salvamento das publicacdes, o que permite que os usuarios revisitem o
conteddo mesmo apos a postagem, auxiliando no engajamento. Para analise desta métrica, considerou-se
o numero total de interacdo em todas as publica¢gdes no periodo predefinido (Periodos A e B).

- Visualizacbes: corresponde ao numero de vezes que o perfil da pagina é visualizado por pessoas
conectadas e desconectadas3.

- Caracteristicas dos seguidores. apresenta as caracteristicas dos seguidores quanto a faixa etaria e
género, Unicas carateristicas apresentadas pelos websites elegidos como plataforma de divulgagdo neste
estudo (Facebook e Instagram).

Resultados e Discussao

No contexto extensionista, os espacos informais proporcionados pelas plataformas digitais de interagédo
social podem ser utilizados como importantes ferramentas de inclusdo, ensino e divulgagdo de informacdes,
em diferentes esferas do conhecimento (Canassa et al., 2019; Filadelfi et al., 2019; Lima & Rezende, 2020;
Marin et al., 2021). Neste cenario, este estudo priorizou o uso das plataformas Instagram e Facebook e os
resultados obtidos foram analisados separadamente a partir das métricas geradas por cada plataforma.

Os dados métricos disponibilizados pelas plataformas Instagram e Facebook sao apresentados na Tabela 1.
Foi observado o aumento das métricas "Taxa de crescimento”, "Alcance" e "Engajamento” entre os Periodos
A e B em ambas as plataformas, sendo as duas primeiras métricas constatadas em maior indice no
Instagram. Quanto ao "Alcance", o menor indice obtido pelo Facebook pode ser explicado pelo maior
alcance prévio dessa plataforma, ou seja, esta contava com maior nimero de seguidores no Periodo A
quando comparado ao Instagram.
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No geral, o Instagram tem se mostrado como uma plataforma que possibilita uma maior interacdo, seja por
meio de publica¢des, videos curtos (Reels) e postagem nos stories, o que leva ao aumento no engajamento
dos seguidores (Maia et al., 2018).

E importante salientar que no Periodo A foram disponibilizadas 11 publicacdes através do feed de noticias e
20 stories, em ambas as redes sociais. Entretanto, no Periodo B, foram disponibilizadas 15 e 69 publicagdes
no feed de noticias e stories, respectivamente. Deste modo, o maior nimero de postagens pode ser
considerado um fator relevante para o aumento significativo nas taxas de crescimento de cada métrica
avaliada, além de ter promovido uma maior divulgacdo do evento PR-4Ps, na medida que as postagens e
stories estiveram relacionados aos temas a serem abordados na ocasido do evento.

A respeito da “caracteristica dos seguidores”, pode-se observar que a faixa etaria predominante para o
publico em geral no Periodo B foi de 18 a 24 anos em ambas as redes sociais e o publico foi
predominantemente feminino no /nstagram (Tabela 2).

Tabela 1. Métricas das redes sociais utilizadas no evento PR-4Ps e respectivos incrementos

entre os periodos A (02/03/2021 a 31/03/2021) e B (31/01/2021 a 01/03/2021).

Midias sociais

Facebook Instagram
Métricas Periodos*
A B I (%)** A B I (%)**
N° seguidores 342 376 10 238 390 64
Alcance 2875 3770 31 1766 2924 65
Engajamento 208 294 41 410 703 71
Visualizagdes 51 165 224 id id id

* Periodo de 30 dias antecedentes a realizacdo do evento (A) e do inicio da divulgagdo até a
realizagcdo do PR-4Ps (B).

** I Incremento - aumento (%) considerando os Periodos Ae B. id: indisponivel para a plataforma.

Tabela 2. Caracteristicas do publico no periodo B (02/03/21 a 31/03/21).

Faixa Etaria (anos) Instagram (%) Facebook (%)
13-17 0,3 1
18-24 48 46
25-34 34 23
35-44 12 14
45-54 4 9
55-64

+65 1 2
Género
Feminino 69 63

Masculino 31 63




Pesca, Passeio e Paisagem para Protecdo de Mananciais | 439

Além das plataformas de interacdo social, este estudo avaliou o uso dos espacos informais das midias digitais
como ferramentas de divulgagdo cientifica, a partir da analise quali-quantitativa dos dados obtidos pelo
questionario de avaliacdo recebido pelos participantes do evento PR-4Ps. Com duracdo de dois dias, o
evento recebeu 243 inscricbes, com uma participacdo média efetiva para cada dia de 145 participantes, que
estiveram conectados tanto via plataforma Google Meet (n= 123) quanto no canal do Youtube (1° dia
contou com n=22; 2° dia contou com n= 31). A fim de conhecer o perfil dos participantes, foram coletados
dados quanto a escolaridade e instituicdo de origem (Figura 2).

Em geral, os participantes do evento eram graduandos dos cursos de Ciéncias Bioldgicas (36%) e Ciéncias
Ambientais (29%). Entretanto, embora em menor proporcao, a presenca de graduandos de cursos como
Direito, Pedagogia, Filosofia, Contabilidade e Administracdo (Figura 2A) demonstra a pluralidade quanto ao
interesse aos assuntos relacionados a sustentabilidade e meio ambiente. Embora o evento tenha alcangado
um publico diverso, de outras instituicdes de ensino no Estado de Sdo Paulo e em outros Estados (Figura 2B),
a maior presenca de um publico universitario aponta a necessidade de uma maior divulgacdo e interacdo
com a comunidade ndo académica, para edigdes futuras, uma vez que as acles extensionistas sdo
consideradas formas de socializagdo e democratizacdo do conhecimento produzido pela pesquisa, levando-o
aos nao universitarios (Nunes & Da Cruz, 2011). Com isso, é necessaria uma interacdo maior da universidade
com a comunidade na qual esta inserida, através, por exemplo, de acdes de partilhas de saberes e fomento
da economia comunitaria local; a partir da insercdo da comunidade local no espaco da universidade pela
realizacdo de oficinas e feiras; da divulgacdo das atividades desenvolvidas pelos pescadores, tal como o
Museu da Pesca construido na Colonia de Pescadores Orlando Feliciano Z-17 e a oficina de ceramicas das
mulheres pescadoras e artesds da Rede Balsear.
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Com base nos dados coletados do questionario de avaliacdo do evento, foi possivel mensurar a satisfacdo
dos participantes em relacdo a diversos aspectos, tais como: comunicagdo, divulgacdo, programacéo,
interacdo, duragdo e organizagao.

A Figura 3A representa o meio de comunicacdo em que os inscritos souberam do evento, sendo essa a
primeira etapa que envolve os participantes no periodo pré-evento. A maioria dos participantes respondeu
gue soube do evento via Instagram (34%) e por amigos/colegas (32%). 21% dos participantes souberam do
evento através do Facebook e 18% receberam a divulgacdo do evento por e-mail. Desse modo, os resultados
evidenciam que a divulgacdo e comunicacdo do evento foi satisfatoria, principalmente por meio das
plataformas de interacao social Instagram e Facebook, além da comunicacdo interpessoal pelos inscritos com
outros colegas. Os aspectos de maior satisfacdo considerados pelos participantes (Figura 3B) estiveram
atrelados a palestra (97%) e organizacdo (87%). Por sua vez, a duracdo foi considerada o aspecto de menor
satisfacdo pela maioria dos participantes (57%) (Figura 3C).

(A) Meios de divulgagdo
) 20 40 60 80 100

Instagram

Amigos

Facebook

E-mail

Websites

Outros

(B) Maior satisfagdo
0 20 40 60 80 100

Palestras
Organizacdo
Sorteio
Interacdo
Duracao

Outros

(C) Menor satisfagdo

0 20 40 60 80 100

Duracdo
Interacdo
Sorteio
Organizagdo
Palestras

Outros

Figura 3. Meios de divulgagcdo em que os participantes tomaram conhecimento do evento (A) e os pontos de
maior (B) e menor satisfacdo (C) (n= 89).
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De fato, as tematicas abordadas e a organizagdo foram fatores significativos que despertaram o interesse do
publico. O I Encontro PR-4Ps foi organizado e composto por quatro palestras visando difundir o trabalho
assiduo da comunidade de pescadores na Represa Billings, assim como a histéria e a qualidade ambiental do
reservatorio. Além disso, foram realizados sorteios de artesanatos produzidos pela Rede Balsear, um grupo
composto por mulheres artesds que vivem nas proximidades do Reservatério Billings e produzem pecas em
ceramica, utilizando como molde folhas de plantas da Mata Atlantica, presentes na regido, trazendo
visibilidade e representatividade a outras atividades locais.

Do ponto de vista dos respondentes, 79% avaliaram o evento como muito organizado. Quanto as tematicas,
76% avaliaram como muito importante e 23% como importante. Nota-se que a roda de conversa intitulada
“Vozes da Billings”, liderada pela pescadora e presidente da Colonia de Pescadores Orlando Feliciano Z-17,
obteve o maior percentual de classificacdo como “Excelente” (Figura 4). Em geral, as tematicas foram bem
avaliadas e todos os respondentes disseram que aprimoraram seus conhecimentos durante as palestras,
demonstrando que o participante pode aceitar e se interessar a participar de uma préxima edicdo. Portanto,
evidenciou-se que tanto a programacdo quanto a organizacdo do evento foram realizados com sucesso.

Embora uma lideranca da Col6nia de Pescadores tenha sido uma das palestrantes convidadas (Figura 4,
Palestra 2), a participacdo de pescadores no evento, um publico muito importante a se atingir, foi muito
baixa. Um fator que pode estar relacionado a isto, além da divulgacdo em si, é a falta de acesso a internet
para muitos deles, que se encontram em situacdo de vulnerabilidade, agravada durante a pandemia, que
trouxe consideraveis prejuizos a atividade da pesca na regido (Azevedo et al., 2021). Logo, embora as redes
sociais possibilitem maior contato e alcance das informagdes, as estratégias necessitam de modificacdes e
adaptacdes em eventos futuros, para que o principal publico-alvo do projeto — comunidade em geral e
pescadores — tenha acesso.
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Figura 4. Avaliacdo quanto as palestras (n=89). P1 (Palestra 1): Billings: o homem e a represa, uma perspectiva
historica; P2 (Palestra 2): Vozes da Billings: Colonia de Pescadores Z-17 e Rede Balsear; P3 (Palestra 3):
Qualidade da agua na represa Billings e sua relacdo com atividades de pesca; P4 (Palestra 4): Sintese das
pesquisas pesqueiras na represa Billings no contexto das comunidades locais.
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Em relacdo a satisfagdo geral dos participantes quanto a interacdo e se recomendariam o evento para outras
pessoas e colegas, e quanto a visdo/classificacdo geral, 98% dos respondentes o classificaram como
“Excelente” e 30% como “Muito bom". Trés participantes (3%) avaliaram como “Bom”. Nenhum participante
avaliou como “Regular” ou “Ruim”. Além disso, 88% disseram que recomendariam o evento.Com as respostas
da questdo aberta (discursiva) foi possivel construir uma nuvem de palavras, expressando a andlise de
conteldo realizada a partir da exploracao e avaliagdo destes dados obtidos (Figura 5). Além disso, com base
nas respostas obtidas, em relacdo ao conteldo do evento, os participantes sugeriram mais palestras
aplicadas e aprofundadas, abordando os aspectos etnobiolégicos e etnoecoldgicos da pesca,
contextualizado com o cenario da mulher pescadora. Também foram sugeridos temas que abordassem a
proposicdo de acdes e solucdes de recuperacdo nas areas mais afetadas no Reservatério Billings, pelo
impacto antrdpico. Deste modo, fica claro o interesse socioambiental e bioecolégico dos participantes, um
fato prenunciavel considerando suas formacdes predominantes na drea ambiental (Figura 2A). Também foi
sugerido ampliar a rede de divulgagdo para englobar outras areas de atuacdo, possibilitando troca de
conhecimento e divulgacdo de outras experiéncias equivalentes de diferentes regides do pais, o que
demostra o interesse de articulacdo em rede.

Consideragdes Finais

As acbes extensionistas, por si so, ja apresentam desafios relacionados a interlocucdo com a comunidade,
porque muitas vezes a linguagem e abordagem académica da universidade dificultam a execucdo deste
papel. Em tempos de pandemia, com a impossibilidade de contato pessoal que facilite essa comunicagéo, os
desafios podem ser ainda maiores. Nesse sentido, as redes sociais tém se mostrado cada vez mais efetivas na
reducdo desta distancia entre comunidade e universidade. Com a realizacdo do "I Encontro Peixe na Rede —
4Ps" de forma virtual, atestou-se a efetividade da divulgacdo cientifica nas redes sociais. Por outro lado,
verificou-se que o publico foi majoritariamente composto por mulheres académicas.
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De maneira geral, o propdsito do evento PR-4Ps, de levantar o debate a respeito da atividade pesqueira e do
contexto histérico tanto das comunidades de pescadores, quanto do Reservatério Billings, foi atingido.
Mesmo considerando a primeira experiéncia desse evento no modo virtual, e que problemas tenham
ocorrido na transmissdo, o feedback positivo dos participantes e da comissdo organizadora é um fator
motivador de futuras experiéncias. A partir da anélise dos dados obtidos com o encontro, novas a¢des
relacionadas a utilizacdo das midias sociais na divulgacdo cientifica poderdo ser realizadas e testadas,
buscando atingir cada vez mais uma maior parcela dos diferentes atores envolvidos com a pesca e
conservacao de mananciais.
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