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« APERTAR OS CINTOS:
A PROPOSITO DE

GAVAGAI] -

e ATILIO BUTTURI JUNIOR’™ -

Inaugurar um periédico cientifico, com certa pompa académica e
fleuma, é uma tarefa temerosa. Primeiro, porque se trata de um
problema de relevancia: o que pode mais uma revista cientifica, em
tempos de banalizacio do escrito e de criticas a produtividade
numérica? Depois, porque se trata de um problema, com o perdio do
: . 2.5 % : : P
conceito gasto, “epistemologico”: quais garantias de positividade, de
coeréncia, de formalizacdo, que se poderd esperar das compilacdes de

textos de cada edi¢ao?

Pois some-se a isso o fato de que a empreitada é fruto de um “Grupo
de Trabalho”. Explique-se: por “grupo de trabalho”, entende-se uma
espécie de célula politico-institucional-discursiva, que se retine para
um fim, para um nobre objetivo. O “Grupo deTrabalho”,0 GT que da
origem a esta publicac¢io, tem também um objetivo também temeroso:
engendrar um mestrado académico interdisciplinar em Ciéncias
Humanas, para a Universidade Federal da Fronteira Sul, Campus

Erechim.

A empresa desta Gavagai, que ora se apresenta, um tanto timida e um
tanto esquizoide, passa pelas vicissitudes dos anseios iniciais, mas
pretende ir além, tornando-se um espago para a amplificagio dos
debates das ditas “Humanidades”, dos “saberes sobre o homem”, seja

em sua familiaridade, seja em sua dificil capacidade de legitimagio.

Trata-se,mesmo, de empenhar-se na tarefa anunciada por Quine —mas

nio s6 por ele — de “apertar os cintos ontologicos”. Olhemos para esta
~ 1 O o .

nomeagio', em seu proprio. “Gavagai” pode ser lido como um caso

fregeano de auséncia de referéncia. Em miados, como algo que nio

existe no mundo, uma fabula ou uma lenda.

'O nome-bandeira do periédico foi sugerido pelo professor Jerzy Brzozowski.

? Editor-chefe da Gavagai. Professor Adjunto da UFFS - campus Erechim. Email: atilio@uffs.edu.br.

E mesmo como um fabular que Quine inscreveu “gavagai”’. O
apologo é o seguinte: pesquisadores chegam a uma tribo e se deparam
com uma cena instigante: um habitante local “ostenta”, aponta para
um coelho. Imediatamente, a tradugio aparece clara, mas o filésofo
exige o trauma na linguagem: qual a garantia de que o indio aponta o
coelho e nio suas fases? Como saber se se trata do coelho ou de uma de

suas partes?

Peremptério, Quine chega a conclusio: nio se sabe. A referéncia, a
coisa do mundo de que se fala & no limite, inescrutavel. O motivo é
bastante simples, mas de consequéncias importantes: o limite de nossas
categorias é a nossa linguagem, o "bairro" de onde podemos observar
o mundo, nossa provincia marcada no projeto universalizante tornado

impossivel.

E desse provincianismo — de sua assun¢io ou mesmo de sua negacio —

e de uma paralaxe radical, que se vale a Gavagai — Revista
Interdisciplinar de Humanidades. Com periodicidade semestral, a
revista veicula pesquisas e debates relativos a trés linhas tematicas
delineadas pelo GT ea area de concentragio Saberes e Identidades. O
objetivo central é a divulgagao de trabalhos inéditos, de carater tedrico
ou aplicado, dos diversos campos que se ocupam,
interdisciplinarmente e das mais variadas perspectivas tedricas, das
ciéncias humanas e de suas diferentes abordagens.

Basta, pois, passarmos aos textos e aos discursos da revista,
considerando sempre-ja seus limites e sua dissemina¢io. Com os
cintos devidamente apertados e cientes de que se trata de discursos e

de violéncia que fazemos as coisas.
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« APRESENTAGAO -

* ATILIO BUTTURI

Neste primeiro volume, a Gavagai- Revista Interdisciplinar de
Humanidades - apresenta uma série de artigos que, a partir do imperativo
interdisciplinar, discutem temas cuja complexidade exige a apropria¢io de
metodologias e problematiza¢des advindas de virios campos de

conhecimento e de saber.

A revista abre com o artigo de Mairon EscorsiValério, intitulado A Teologia
da Liberta¢io e a Identidade Econdmica da América Latina. O pesquisador
procura, desde os Estudos Culturais, produzir uma analise discursiva das
relagdes que produzem a identidade "politico-pastoral" do movimento

religioso que teve destaque entre as décadas de 1960 e 1990 e a econ

O segundo artigo, Imprensa e Leitura de Romances no Brasil Oitocentista,
¢ de autoria de Andréa Correa Paraiso Miiller e traz  tona a necessidade de
observar "o valor dos peridédicos oitocentistas brasileiros como fontes
primarias para uma historia da leitura de romances no Brasil." Tal
perspectiva permite descrever,de forma objetiva, as discrepancias existentes
entre a circulagio de livros dos oitocentos, no Brasil, e a criacio de um

canone literario brasileiro.

EmTerritérios e Sociabilidades na Praca XV de Novembro (Florianépolis-
SC — 1990-2008, terceiro dos artigos desta edi¢do da Gavagai, Emerson
César de Campos debruga-se sobre as sociabilidades da Praga XV,
localizada no centro de Florianépolis, debatendo a apropriagio do espaco
pelos sujeitos, a "territorializa¢io",a ocupagio e a produc¢io de imaginirio

no universo da Praca.

O quarto artigo,Valorizagio Econdmica da Criatividade: Contribui¢des da
Sociologia Econémica ao Estudo das Orquestras de Musica Erudita, de
Alexandre Prinzler Karpowicz, investiga a emergéncia e o
desenvolvimento da Economia Criativa, por meio de uma pesquisa
realizada, na regiio de Porto Alegre, com musicos eruditos, maestros e

Q 3 < Q H " a < 1Q <
gestores de orquestras. O texto permite entender a "inser¢do [dos artistas]
com a cadeia produtiva da musica" e a importancia do setor criativo na

economialocal.

O quinto texto, um ensaio-artigo de Cassio Brancaleone, traga relagdes

entre a "Teoria dos Humores" e o discurso literario da poesia

JUNIOR' -

baudelaireana. Intitulado Suspiria de Profundis: Artificio, Melancolia e
Cria¢io em Charles Baudelaire, o texto reflete sobre "um projeto e uma
visio de homem/humanidade promovidos pela cultura renascentista,
retomados e ressignificados pela modernidade através da nogio de

autonomia da vontade".

O artigo de Marlene de Faveri e Kamylla Silva, Midias, Mulheres e
Mercado do Sexo:Ambiguidades e Consumo, debruga-se sobre a produgio
do género em textos do jornal Diirio Catarinense, descrevendo as relagdes
entre as imagens do feminino e a manuten¢io de um discurso do corpo que

traz indicios das relagdes entre a circulagdo do poder, a economia do

turismo e o mercado sexual.

inalmente, a parte final da revista apresenta uma discussio acerca da
Finalment te final d; t t d; d:
linguagem e sua capacidade de "nomear". Em Searle: Nomes Proprios e
Pressuposi¢des, Jerzy Brzozowski escreve um artigo de apresentagio de
Proper Names, de John R. Searle, segundo uma leitura breve da tradi¢io
as teorias de referéncia de nomes proprios. O autor argumenta sobre a
das t de refe d O aut ta sob
possibilidade de uma "nova interpretacio do texto de Searle baseada na

'visdo pressuposicional' de Zs6fia Zvolenszky.

A edi¢io ¢ finalizada com uma traducio inédita do texto do filésofo John
R. Searle, célebre por suas intervengdes e discussdes acerca da Teoria dos
Atos de Fala, cuja origem encontra-se no trabalho de John L.Austin. Trata-
se do artigo Proper Names, originalmente publicado na revista Mind, em
1958. O texto foi traduzido por Jerzy Brzozowski, e sua importincia esta
em apresentar, para os debates sobre a referéncia, uma “teoria do agregado

[cluster] de descri¢des" - segundo seu tradutor.

Neste primeiro volume, é preciso, finalmente, agradecer ao Corpo
Editorial, aos autores, aos pareceristas ad hoc, aos revisores, ao designer
responsavel e aos colaboradores pelas valiosas contribui¢des dadas. Espera-
se que Gavagai possa se tornar um periddico relevante em sua empreitada
de discutir os diversos campos que compdem as Humanidades, seja em suas

especificidades, seja em sua complexidade e em seus muitos vértices.

ATILIO BUTTURI JUNIOR APRESENTAGCAO



VALERIO A TEOLOGIA DA LIBERTACAO E A IDENTIDADE ECONOMICA DA AMERICA LATINA

MAIRON ESCORSI

+ A TEOLOGIA DA LIBERTAGAO
E A IDENTIDADE ECONOMICA
DA AMERICA LATINA -

Resumo: Este artigo analisa o peso da identidade economica da
América Latina no discurso da teologia da libertacio. Aponta de que
modo a ideia de América Latina foi construida pela teologia da
libertagio a fim de legitimar-se como alternativa politico-pastoral
para o catolicismo latino-americano entre 1960 e 1990. Para tanto,
primeiro estabelece uma defini¢io conceitual da teologia da
libertagio, questionando a percepg¢do da literatura militante de amplo
movimento social surgido na base. Propde a defini¢do da teologia da
libertagio como movimento discursivo levado a cabo por intelectuais
catolicos em rede. Posteriormente destaca o processo de construgio
da identidade latino-americana desta teologia e de como a América
Latina € significada e inventada a partir de um conjunto de discursos
que a definiram historicamente como lugar de pobreza e

subdesenvolvimento.

Palavras-chave: Teologia da Libertagdo. América Latina. Identidade.

+ MAIRON ESCORSI VALERIO -

Professor Adjunto do Curso de Historia da UFFS/Erechim
Email: mairon-valerio@uffs-edubr-
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1 INTRODUGAO

O intuito deste artigo é compreender a estrutura das relacdes
de saber e poder presentes no discurso da teologia da libertacdo
surgida na América Latina nos anos 1960 e consolidada nos
anos 1970. Trata-se de uma analise das estratégias discursivas
que envolveram a constru¢io de uma representa¢io cultural da
América Latina e de sua histéria pelos tedlogos da libertacio
que legitimou a propria teologia da libertagio como alternativa
politico-pastoral viavel para o catolicismo latino-americano e suas

instancias institucionais, principalmente o CELAM.

A fim de realizar este objetivo, o texto se ampara na andlise
discursiva concretizada por Michel Foucault que decodifica os
elementos fundamentais que constituem um discurso de relevancia
social: vontade de verdade viabilizada por mecanismos sociais e
instituicdes que lhe garantem qualificacdo, execucio e repeticio.
A relagio intrinseca e inseparavel de saber e poder, expressa pela

perspectiva de que gerar saberes-verdade é gerar poder.

Hi um combate “pela verdade” ou, ao menos, “em torno da
verdade” entendendo-se, mais uma vez, que por verdade nio

quero dizer “o conjunto de coisas verdadeiras a descobrir ou

¢

fazer aceitar”, mas o “conjunto de regras segundo as quais se

distingue o verdadeiro do falso e se atribui ao verdadeiro efeitos
especificos de poder”; entendendo-se também que nio se trata
de um combate “em favor” da verdade, mas em torno do estatuto
da verdade e do papel econdémico—politico que ela desempenha.

E preciso pensar os problemas politicos dos intelectuais nao em

<

termos de “ciéncia/ideologia”, mas em termos de “verdade/

poder” (FOUCAULT, 1979, p.13).

A partir dessa afirmacido, pode-se concluir que todo regime
discursivo que expressa em si a vontade de verdade, o faz em
torno da questio do poder. Aquele que detém os procedimentos
de conquista da verdade detém também o poder exercido por
este mesmo regime de produgio da verdade. “Trata-se, por um
lado, de uma espécie de analise do discurso como estratégia”
(FOUCAULT, 2001, p.139).

Para efetuar tal analise do discurso da teologia da libertacio como
estratégia, se destaca na primeira secio os vinculos institucionais
verticalistas e hierdrquicos da teologia da libertacdo, seu cariter
tedrico-intelectual, suas relagdes transcontinentais e seu projeto
de poder politico-religioso para a América Latina, definindo-a
como um movimento de intelectuais catdlicos transnacionais
em rede; questionando assim o legado de literatura militante da
teologia da libertagdo que qualifica este movimento atribuindo-

lhe um carater basista, popular ou periférico.

Na segunda secio se busca explicitar de que modo esse
movimento religioso, levado a cabo por uma elite intelectual e
transcontinental, construiu representacdes da América Latina
que iam ao encontro dos seus proprios projetos de saber/poder.

Para tanto, identificamos, na terceira se¢do, como a teologia da

libertacdo se estabeleceu como uma relagio intertextual com
as formas discursivas predecessoras e contemporaneas a ela que
estabeleciam uma identidade econdmica para a América Latina,

reinventando-a conforme a necessidade e o contexto.

Por fim, a defini¢io de uma representacido adequada da América
Latina era fundamental para todo o projeto de poder da teologia
da libertacdo, ji que sua propria constituicio como discurso
buscava legitimidade na maxima de se constituir como teologia
produzida na América Latina, por latino-americanos, e que se
voltava para as especificidades do continente latino-americano.
Dai a necessidade de apontar o léxico semantico que estava
as voltas com os conceitos de pobreza, subdesenvolvimento
e dependéncia, que significavam a ideia de América Latina no
contexto dos anos 1960 e que foram apropriados e reordenados
pela teologia da libertacio, principalmente em sua vertente inicial
representada pelas obras significativas e pioneiras de Gustavo

Gutiérrez e Hugo Assman.

2 A TEOLOGIA DA LIBERTAGAO: INTELECTUAIS
CATOLICOS EM REDE

Abordar o tema teologia da libertacio implica sempre a
necessidade de desconstruir uma série de lugares-comuns
disseminados a partir da difusio de uma ampla literatura militante
que cristalizou suas representacdes deste movimento. A teologia
da libertacdo se definiu — e assim geralmente é compreendida —
como um amplo movimento social de ruptura com o catolicismo
tradicional, originado na base, defensor de uma Igreja Popular,
voltada aos pobres e aberta ao leigo, distante do verticalismo
hierdrquico institucional, como teologia enraizada na praxis, de
carater periférico, social, progressista e, originalmente, latino-

americana.

Essas caracteristicas construidas pelo proprio discurso da teologia
da liberta¢io negligenciam o carater especifico de um movimento
intelectual e institucional. O préprio termo feologia denuncia o
aspecto tedrico-intelectual, ofuscado pelo reforco da identidade

basista.

Os socidlogos Michel Lowy e Roniere Ribeiro do Amaral foram
criteriosos ao distinguir, em seus estudos, a teologia da libertagio

de um tipo de religiosidade ética e comprometida socialmente

Considera-se como literatura militante todo texto de ciéncias humanas que buscou
analisar a teologia da libertagdo a partir de um a priori cientifico, mas cujo autor era
alguém interno ao campo de militancia da teologia da liberta¢io: Enrique Dussel,
Francois Houtart, Frei Betto, Leonardo Boff, Clodévis Boff, Roberto Oliveiros,
Samuel Silva Gotay, Philip Berryman, José Oscar Beozzo, Eduardo Hoornaert, José
Comblin, Jos¢é Ramos Regidor, Faustino L. Couto Teixeira, Rodolfo Cardenal,
Luiz Alberto Gomez de Souza, Luiz Gonzaga de Souza Lima, Pedro A. Ribeiro de
Oliveira, Luiz Del Valle, Roberto Blancarte, Miguel Concha, entre outros. No fim,
estas andlises tinham mais como intuito divulgar o que era a teologia da libertagio
ou mesmo destacar sua importincia social, politica e religiosa para a América Latina
adquirindo um cariter mais militante, no qual se repete as principais elaboragdes
discursivas da teologia da libertagio sobre si como evento politico, social e religioso.

MAIRON ESCORSI VALERIO A TEOLOGIA DA LIBERTAGAO E A IDENTIDADE ECONOMICA DA AMERICA LATINA
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surgida no inicio dos anos 1960 no ambito dos movimentos
laicos da Ac¢io Catdlica. Lowy designou esta religiosidade como
cristianismo da libertagdo, enquanto Amaral a chamou de catolicismo
da libertagdo, restringindo tal manifestagio ao campo catdlico. A
teologia da libertacdo, para ambos, teria ocorrido num segundo
momento, no final dos anos 1960 e seria a expressio intelectual

dessa religiosidade social radicalizada.

Essa distincdo é relevante, pois o termo teologia da libertagio s6
surgiu no final da década de 1960, a partir das obras fundadoras
de Rubem Alves, Gustavo Gutiérrez e Hugo Assman. Entretanto,
a identidade basista construida pelo discurso da teologia da
libertacdo fabricou suas origens histdricas no processo de
constituicio da religiosidade catdlica de esquerda caracteristica do

inicio dos anos 1960.

Em primeiro lugar, a teologia da libertacio nio foi criada por
pessoas, nem Richard Shaull, nem Rubem Alves, nem Gustavo
Gutiérrez [...] nem Juan Luis Segundo, nem Lucio Gera, para
nomear os patriarcas, inventaram essa teologia. E, na realidade,
o fruto de uma geragio cristd, mas, antes ainda, é o fruto de um

povo, das comunidades de estudantes, operarios especializados,

populares, da Igreja como totalidade (DUSSEL, 1985, p. 293).

A afirmacio de Enrique Dussel nega o cariter intelectual do
movimento e reforca sua identidade basista. Afirma que a origem
do movimento estava realmente no povo, nas acdes dos de baixo:
estudantes, operarios e populares. Trata-se, portanto, de uma
operac¢io discursiva em busca de legitimidade. Uma teologia dos
de baixo deveria ter suas origens nos de baixo, nio em uma elite
intelectual-religiosa ligada a centros académicos do primeiro
mundo e bem posicionada nas instituicdes verticais da Igreja
Catélica na América Latina (VALERIO, 2012).

Nio se pretende negar a identificacdo dos tedlogos da libertagio
com os de baixo, tampouco negligenciar as relagdes historicas entre
a religiosidade catdlica de esquerda do inicio dos anos 1960 e o
desenvolvimento historico da teologia da libertagio. Porém, busca-
se evidenciar o peso das relagdes institucionais no surgimento da
teologia da libertagio e destacar seu carater intelectual, tedrico e
politico-pastoral, escamoteados pelo refor¢o da identidade basista,

feito por sua literatura militante.

Apesardo discurso dos tedlogos dalibertacio reforcaraidentificacio
com os de baixo, quando se trata de pensar a génese da feologia
da libertagio como um corpo tedrico de textos produzidos por
intelectuais-religiosos, observa-se que seu desenvolvimento estd
relacionado, por um lado, com esta religiosidade vivenciada por
leigos e clérigos comprometidos com o catolicismo social radicalizado
(ou esquerda catélica) e por outro lado, estd atrelada a alta hierarquia
que por meio de bispos e instituicdes estimulou os tedlogos a uma

produgio critica inovadora.

Na América Latina todo o processo de discussio produzido pelos

teblogos sobre a necessidade do comprometimento cristio com
a mudanca social em favor dos pobres, excluidos e oprimidos, se
deu institucionalmente e foi viabilizado pela estrutura da Igreja.
A propria dindmica de renovagio do Vaticano II criou intimeras
oportunidades de encontros, organizados pela Igreja, entre os

teblogos latino-americanos.

Em marco de 1964 num encontro de telogos latino-americanos
em Petrépolis (Rio de Janeiro), Gustavo Gutiérrez apresentava
a teologia como reflexdo critica sobre a prixis. Em reunides de
junho e julho de 1965 em Havana, Bogoti e Cuernavaca, esta
linha de pensamento ganhava melhores contornos. Em torno a
preparagio de Medellin (1968) se organizam muitos encontros
que funcionam como laboratérios para uma teologia pensada
sobre questdes pastorais e a partir da pritica comprometida
dos cristdos. As reflexdes de Gustavo Gutiérrez em Montreal
(1967) e em Chimbote (Peru) sobre a pobreza do terceiro
mundo e o desafio para uma pastoral de libertagio avangaram
poderosamente na dire¢io de uma Teologia da Libertagio. Num
encontro teoldgico em Cartigny na Suica, em 1969, propdem-
se os primeiros delineamentos: “Hacia una Teologia de la
Liberacion” (BOFF; BOFE 1985, 112-113).

O encontro de 1964, em Petropolis, considerado por muitos
te6logos como inicio do processo de elaboracio teoldgico-
critica que culminaria na teologia da libertagio anos mais tarde,
foi convocado e organizado pelo CELAM: (DUSSEL, 1999, p.
57). Durante os anos 1960, havia uma clara tendéncia episcopal
no intuito de incentivar uma produgio teoldgica original na
América Latina (CORONADO, 1984, p. 04). Os encontros
viabilizados pelo CELAM sio evidéncias disso e mostram que
parte da alta instancia episcopal na América Latina estimulou essa
producio teolégica (ANDRADE, 1991, p. 33-34). O CELAM,
nos anos 1960, era composto por bispos comprometidos com um
catolicismo mais social e predominava, entre eles, a percepcio
de que a tendéncia de renovacgio estimulada pelo Vaticano II na
América Latina deveria seguir os caminhos de uma atuagio mais
engajada socialmente. A convocagio da Conferéncia Episcopal de

Medellin expos esta proeminéncia da questio social.

Juntamente com o Concilio, reunides de reflexdo multiplicaram-se
na América Latina, em ambito local, nacional e regional, marcando
gradativa distancia entre o pensamento das redes latino-americanas
e os interesses conciliares. O primeiro encontro regional foi
organizado por iniciativa de Ivan Illich, em Petrépolis, Brasil, no
més de marco de 1964. Entre os participantes, encontravam-se
futuros grandes tedlogos da libertacio, na época, na condi¢io de
conselheiros do CELAM, como o peruano Gustavo Gutiérrez,

o argentino Lucio Gera e o uruguaio Juan Luis Segundo. Este

Dussel destaca que depois de Petropolis outros eventos aconteceram: 1965 em
Havana, de 14 a 16 de julho, com Luis Maldonado e Segundo Galilea; em Bogotd, de
14 de junho a 09 de julho, Juan Luis Segundo e Casiano Floristin; em Cuernavaca,
de 4 de julho a 14 de agosto, com Ivan Illich e Segundo Galilea. Além disso, Enrique
Dussel destaca que o CELAM organizou importantes encontros que prepararam o
terreno para Medellin.
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encontro foi seguido por dois outros: em Bogota, entre catorze de
junho e nove de julho de 1965, e o de Cuernavaca, no México,
entre quatro de julho e catorze de agosto de 1965.Apds o antincio
da organizacio da Conferéncia de Medellin, a atencio centrou-
se nos encontros preparatdrios da Conferéncia que tiveram lugar
entre o ano de 1966 ¢ o de 1968-.

Na reunido extraordiniria realizada em Bogotd, na sede do
CELAM, entre dezenove e vinte e seis de janeiro de 1968, foram
claborados e enviados aos diversos episcopados os documentos
preparatorios da Conferéncia da Medellin. Eram, nesta época,
tedlogos e assessores do CELAM: Gustavo Gutierrez, Lucio
Gera, José Marins, Segundo Galilea, Joseph Comblin, Cecilio de
Lora, Jorge Alvarez Calderén, Edgard Beltran, Gonzalo Arroyo e
Francois Houtart. Esses intelectuais eram inseridos e sustentados
no CELAM por um grupo de bispos: do Equador, Leonidas
Proano; Panama, Mark McGrath; Peru, Landazuri Ricketts e
Luciano Metzinger; México, Samuel Ruiz e Sergio Méndez Arceo;
e, especialmente do Brasil, em que setores da CNBB (Conferéncia
Nacional Bispos do Brasil) destacavam-se no apoio a mudancas
sociais: Avelar Brandiao, Hélder Camara, Aloiso Lorscheider
e Candido Padin. Mesmo alguns bispos que, posteriormente,
tiveram reservas a teologia da libertacdo, como o arcebispo de
Santiago, Ratl Silva Henriquez, e o bispo da Argentina, Eduardo

Pironio, foram considerados como parte dessa vanguarda'.

Os tedlogos mencionados eram conselheiros dos bispos em
reunides organizadas no ambito da conferéncia e seus virios
departamentos. Aqueles que eram identificados como consultores
do CELAM, faziam parte da equipe de reflexdo teoldgica, criada
no ano de 1969 por Eduardo Pironios. Eles foram também
professores do Instituto Pastoral Latinoamericano (IPLA).
Dependiam do CELAM, mas estavam sob a responsabilidade
do bispo Leonidas Proanio, no Equador. O instituto responsavel
pela formagio pastoral e teoldgica dos quadros da Igreja Catdlica
na América Latina era um local de circula¢io das novas ideias a

respeito do catolicismo latino-americano e de formac¢io de leigos.

O primeiro organizado em Bafos (Equador, entre 5 ¢ 11 de Junho de 1966,
convocou os departamentos de Educagio dos Leigos ¢ de A¢io Social do CELAM
em torno do tema Educagio, Ministério e Agao Social). Além dele, destacaram-se os
de Mar del Plata (Argentina, entre 11 e 16 de outubro de 1966, cujo tema era
O desenvolvimento e integragio na América Latina), o de Buga (Colémbia, de 12 a 25
de fevereiro de 1967, sob o tema Missdo das universidades catélicas da América Latina)
Melgar (Colombia, entre 20 e 27 de abril de 1968, sob a tematica Pastoral de missdes)
e Ttapoa (Brasil, de 12 a 19 de maio de 1968, com o tema Igreja e transformagao social).

4 Os bispos ocupavam as posi¢cdes principais do CELAM. Em 1968, Avelar Brandio,
presidente, Mark McGrath, o segundo vice-presidente, e Eduardo Pironio, o
secretirio-geral, ocupavam trés das quatro cadeiras da Presidéncia. Cindido Padin
chefiou o Departamento de Educagio e Leonidas Proafio, o de Pastoral. Mesmo nio
ocupando uma posi¢io de gestio para o interior do CELAM, Helder Camara exercia
considerével influéncia, especialmente por ter sido o principal protagonista de sua
criagdo, em 1955. No ano seguinte, em 1969, Samuel Ruiz assumiu o comando do
Departamento de Missdes. Em 1971, Luciano Metzinger assumiu o Departamento
de Comunicagio Social.

Outros atores do campo, ¢ nio necessariamente conhecidos por sua produgio
teologica, foram também relacionadas aos departamentos do CELAM. O marista
espanhol Cecilio de Lora e o salesiano italiano Mario Peresson, por exemplo,
trabalharam no Departamento de Educagio.

Giulio Girardi, Casiano Floristan e Fran¢ois Houtart estavam
ligados ao Instituto na condicio de professores. O mexicano
RatlVidales e o nicaraguense Rutilio Grande foram alunos nessa
instituicdo, enquanto que Segundo Galilea assumiu a direcdo desse
centro de formag¢io em 1966-1967¢. Galilea nio era novo nas redes
do CELAM, pois ja havia dirigido o CIP (Centro de Investigacio

Pastoral), em Cuernavaca, entre os anos de 1961 e 1966.

O fato de estes bispos e tedlogos ocuparem posicdes tiao
significativas no CELAM indica que a teologia da libertagio — como
corpo de reflexdes e producio de textos que legitimadores da
radicalizacdo do catolicismo social, ou,a esquerda catdlica — nasceu
no centro da institui¢io, nio em sua periferia (como o catolicismo
da libertagdo, por exemplo) e encontrou motivacio hierdrquica
para acontecer de cima para baixo. Se, por um lado, consideramos
valida a tese de Lowy que o cristianismo da libertagio nasceu na
periferia institucional, por outro lado, quando especificamos a
propria teologia da libertagio verificamos que esta nasceu da vontade

institucional, ou seja, no centro da instituigio.

Deste modo, podemos concluir que o discurso construido pela
literatura militante da teologia da libertacio a respeito de uma
Igreja organizada de baixo para cima nio inclui a significativa
participacdo das mais altas esferas institucionais da Igreja Catdlica
em seu desenvolvimento e apaga a caracteristica intrinsecamente
intelectual da feologia da libertagdo. O lugar social de seus principais
atores implicavam posi¢des estratégicas do CELAM, distantes da
base, apesar de nelas se inspirarem e para elas voltarem seu projeto

teoldgico e institucional.

Podemos entio dizer que a teologia da libertacio foi, antes de
qualquer coisa, um movimento intelectual, transnacional, levado
a cabo por intelectuais religiosos ligados predominantemente
a Igreja Catdlica na América Latina e suas instancias de poder

institucional, especialmente o CELAM.

O discurso teologico produzido por estes intelectuais, assim como
suas ligacdes institucionais definem o ldcus social privilegiado da
teologia da libertagdo, configurando uma elite transnacional de
intelectuais em rede compartilhando o mesmo projeto de saber/
poder politico-religioso. Essa delimitacdo da teologia da libertagio
como movimento discursivo de uma elite intelectual religiosa
e transnacional ligada a Igreja Catoélica restringe as amplia¢des
cronoldgicas ¢ as distor¢des analiticas que a definiram como um

amplo movimento social.

O centro inicia suas atividades em 1965. Ele entra oficialmente como organismo
do CELAM em 1967, dai a dificuldade de se estabelecer a data de inicio da direcio
de Segundo Galilea. Seu primeiro diretor foi Gémez Isquierdo. Segundo Galilea
parece ter assumido a dire¢do da institui¢io em 1966. Entretanto, Enrique Dussel
ja havia sido convidado por Gémez Izquierdo a dar cursos na institui¢dio na mesma
época.
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3 AMERICA LATINA: IDEIA-CONDICAO PARA O
DESENVOLVIMENTO DE UM PROJETO POLITICO-

PASTORAL

A presenca destes tedlogos nos postos chave do CELAM se
estende até 1973, 0 que permite colocar em questio até que ponto
a teologia da libertacio pode ser considerada um determinado
projeto de poder vinculado ao CELAM, pois a teologia da
libertacdo em si resulta do interesse institucional de que estes
tedlogos produzissem uma teologia latino-americana aggiornada
capaz de legitimar o projeto politico pastoral do CELAM para
a Igreja Catdlica na América Latina. A Conferéncia de Medellin,
em 1968, considerada momento-chave para a definicio deste
novo projeto politico-pastoral da Igreja para a América Latina, foi,
justamente, o momento pelo qual pressupostos- chave da teologia
da libertacido sio absorvidos no documento final do CELAM,
evidenciando a for¢a institucional destes tedlogos naquela ocasido.
Seus enunciados se tornaram relevantes porque ocupavam espagos

privilegiados e se desejavam que fossem produzidos.

Esta relagio simbidtica CELAM/teologia da libertagio no
contexto do final dos anos 1960 e inicio dos anos 1970 esta
intimamente relacionada com a produc¢io de um novo projeto de
poder politico-pastoral da Igreja Catdlica para a América Latina.
Ora, o CELAM era uma estrutura institucional supranacional da
Igreja Catdlica para dar coesdo continental as igrejas nacionais
a fim de buscar uma politica pastoral homogénea em toda a
América Latina; ou seja, se constitufa numa instancia de poder
transnacional com for¢a de atuagio pratica, com capacidade de
tracar diretrizes a serem seguidas pelas igrejas nacionais buscando
uma identificagio continental entre elas. A teologia da libertacio, por
sua vez, surge de certa forma em consequéncia da necessidade
desta institui¢io de uma legitimidade tedrica supranacional,
de uma coeréncia discursiva, da produc¢io de uma identidade

continental e religiosa para si.

1. Ocasioén para que un grupo de tedlogos sudamericanos (se
incluye a México) se conozcan mejor e intercambien sus ideas.
2. Despertar atreves de este grupo en las diversas Facultades,
Profesores de Teologia, etc..., una actitud de interés activo,
abriendo horizontes y definiendo asuntos de investigacion, de
interés latinoamericano. La idea es que este encuentro pudiera ser
el punto de partida de un trabajo de investigacién teoldgica de la
problemitica de la Iglesia latinoamericana. 3 Hacer un proyecto
de temario, personas a invitar e etc., de un probable curso de 20
o 30 dias, en Julio de 1964, para profesores de teologia latino-
americanos, a cargo de tres o cuatro de los grandes maestros
europeos. Elegir algunos temas — es la sugerencia de varios obispos
del CELAM — de posibles cartas pastorales del episcopado latino-
americano (OLIVEROS, 1977, p. 52).

O documento acima, ji citado no primeiro capitulo, permite
notar a capacidade de mobilizagdio do CELAM e seu esfor¢o para

integrar a Igreja Catdlica na América Latina. Desta agdo politica

integradora prescinde sua existéncia como institui¢io criada
nos anos 1950 para esta finalidade. Entretanto, o que também
se observa é a preocupacio do CELAM com a especificidade
latinoamericana presente nas expressoes: interés latinoamericano, Iglesia
latinoamericana, profesores de teologia latinoamericanos, cartas pastorales
del episcopado latinoamericano. Para o CELAM, a América Latina era
antes de tudo uma regido especifica, com uma identidade propria,
com situacdes sociais, politicas, culturais e também religiosas
especificas. Sua propria existéncia e organizacio enquanto
institui¢do depende deste axioma irrevogivel da América Latina
como espaco geografico, histdrico e cultural, mas acima de tudo

simbdlico.

E a partir deste a priori de uma especificidade latino-americana
que o CELAM estimulou a producio de uma teologia que fosse
capaz de responder a essa especificidade. O CELAM fomentou
uma teologia latino-americana, voltada para os dilemas da
América Latina. Colocou como condicionante na producio
de um saber teoldgico o peso simbdlico deste espago imagindrio
que estruturava e delimitava a amplitude de seu proprio poder.
Assim, ¢ justamente a partir dessa geografia imagindria comum, da
ideia de uma América Latina — base para a estrutura de poder do
CELAM e condicionante de uma nova teologia — que se di a
articulagdo do discurso de saber/poder da teologia da libertagio e

sua instrumentaliza¢do pelo CELAM.

Portanto, é possivel considerarmos a teologia da libertagio como
a teologia oficial do projeto politico pastoral do CELAM para a
América Latina no contexto do final dos anos 1960 e inicio dos
anos 1970. O esforgo de produgio dos tedlogos estava vinculado
a uma identidade latino-americana que determinava as condi¢des
da reflexio teoldgica. Nido bastava estabelecer uma teologia nova,
era necessaria que ela fosse latinoamericana. No entanto, que
América Latina é essa a que se referiam os intelectuais religiosos

da teologia da libertacio?

Na literatura militante da teologia da libertacio, a América Latina
foi pensada como uma grande comunidade imaginada’, capaz de ser
uma fonte de identidade cultural e condi¢io necessaria para os
projetos politico-pastorais da teologia do CELAM (HALL, 1995,
p. 38). Entretanto, a América Latina nio se constitui como algo
natural, mas trata-se de um espago efetivamente construido, uma
criagdo histérica com imensa carga simbolica, imaginaria, uma

inven¢io metageografica.

Em The myth of continents: a critique of metageography, Martin
W. Lewis e Kiren E. Wigen apontam que a metageografia é o
imaginirio de estruturas espaciais mediante o qual as pessoas
constroem seu conhecimento do mundo: sistemas aplicados,

muitas vezes inconscientes, que organizam os estudos de historia,

7 ~ . L .
Comunidade imaginada nos termos propostos por Benedict Anderson em
Imagined Communities (1983).
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sociologia, antropologia, economia, ciéncia politica, ou, ainda

mais, historia natural (LEWIS; WIGEN, 1997, p. IX).

Em outras palavras, consideram-se metageogrdficas as estruturas, os
padrdes ou os modelos do espaco mundial que pretendem facilitar
o entendimento deste espa¢o, mas que em si mesmos nio sio
absolutos ou universalmente validos, e podem ser cientificamente
questiondveis. Lewis e Wigen mencionam como exemplos de
concepgdes metageogrdficas, os continentes, o Estado-nacio, a
divisao Leste-Oeste e a divisio Norte-Sul do mundo, conceitos

que, segundo eles, devem ser examinados a fundo.

[...] ndo existem, propriamente, concepcdes erradas de espago |...|
pois [...] elas sio coerentes com o que se quer ver sobre o mundo.
Se existe algo de “errado”, esse limite esta sim na qualidade da
compreensio que temos do mundo.Visdes ahistoricas, carregadas
de contetdos ideoldgicos, situagdes desse tipo, cada uma delas
¢é sustentada com uma perspectiva equivalente de espaco...
Uma situagio perfeita para ilustrarmos o que por tltimo aqui
afirmamos, é o caso da geopolitica, nas suas formulacoes classicas

de “destino manifesto” e coisas dessa natureza (MARTINS, 2007,

p-37).

A teologia da libertacio, ao se denominar uma teologia latino-
americana, construia e legitimava uma ideia do que era a
América Latina. O que era entio a América Latina para a teologia
da libertacio? Quais discursos eram mobilizados por esses
intelectuais religiosos quando qualificavam sua teologia de latino-
americana? Quais representacdes eram apropriadas, reproduzidas
e ressignificadas pelo discurso da teologia da libertacdo sobre a

América Latina?

40 PESO DA IDENTIDADE ECONOMICA DA AMERICA
LATINA PARA A TEOLOGIA DA LIBERTAGAO

No cerne desse processo, uma determinada representacio da
América Latina como um espago cultural, geografico, politico e
historico, distinto e especifico se impds para o proprio CELAM
como institui¢do, que colocou como condicionante na producio
de um saber teoldgico o peso simbdlico deste espago imagindrio
que estruturava e delimitava a amplitude de seu proprio poder.
Assim, ¢ justamente a partir dessa geografia imagindria comum, da
ideia de uma América Latina — base para a estrutura de poder do
CELAM e condicionante de uma nova teologia — que se di a
articulacdo do discurso de saber/poder da teologia da libertacio e

sua instrumentaliza¢do pelo CELAM.

Entretanto, a ideia de América Latina, base das reflexdes da
teologia da libertagio, dialogava com formula¢des anteriores
produzidas pela intelectualidade latino-americana sobre o que
era América Latina. Esta unidade geogrifica, politica e cultural
amalgamava um conjunto de representagdes que a naturalizava.
Algo de dificil descri¢do, mas a0 mesmo tempo com um enorme

peso de materialidade.

Segundo Eduardo Devéz Valdés, ao longo da histdria intelectual
da América Latina no século XX, as reflexdes acerca da questio
circularam em torno de dois pdlos centrais, um identitario e outro
modernizador. O autor considera que a partir dos anos 1930, com
o fortalecimento das posturas nacionalistas e anti-imperialistas, se
desenvolve na América Latina uma reorienta¢io identitaria, que
passa a privilegiar os aspectos econdmico-sociais na construcio da
identidade latino-americana em detrimento da abordagem racial-
culturalista presente e predominante entre a intelectualidade

latino-americana desde finais do século XIX.

O cardter identitirio do pensamento latino-americano das
primeiras décadas do século foi mudando de sentido: em uma
primeira etapa realizou-se mais como latinidade: em uma
segunda, mais como mesticofilia, indigenista ou afroamericana
e, na terceira, mais como nacionalismo e anti-imperialismo. Sem
deixar de considerar que as trés dimensdes coexistem, pode-se
dizer que a primeira é mais cultural, a segunda mais social e que
a terceira da énfase ao econdmico sem se desligar totalmente do
social e do cultural. Neste nacionalismo econémico fundem-se
uma perspectiva de esquerda e uma de direita, denunciando e
rechacando a intervencio das grandes poténcias. Isto se tornou
mais agudo com o profundo impacto causado pela crise de 29-30.
Desenvolveu-se bastante a ideia de defender o interesse nacional,
questio que foi de utilidade para o surgimento do pensamento
modernizador industrialista caracteristico do periodo posterior

(VALDES, 1997, p. 321-322).

ParaValdés, nos anos 1930 o tema do anti-imperialismo se tornou
recorrente no pensamento latino-americano e assumiu a forma
de pensamento identitirio que se apresentou como defesa da
economia continental, ou como nacionalismo economico. Neste
anti-imperialismo confluiram fatores provenientes de diversas
outras tradi¢des que apesar de terem contribuido para o clima
ideolégico daqueles anos, nio lhe pertencem especificamente
(como, por exemplo, o antisaxonismo, o arielismo, o estatismo
e a xenofobia). O esforco por desvelar a penetracio econdmica
das grandes poténcias na América Latina e a transformacdo dessas
economias (politica e cultura) de acordo com a racionalidade

imperial foi desenvolvido por diversos intelectuais ultrapassando
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bgicas e politicast. Posi¢des tio antagdnicas como o indigenismo
e o integralismo coincidiam em suas dentncias e criticas do

imperialismo’.

Na Argentina, por exemplo, o nacionalismo adquiriu um carater
fortemente anti-imperialista, particularmente antibritanico, feito
pelos irmios Irazusta, e principalmente pelas analises economicas
de Radl Scalabrini Ortize. O peruano Haya de La Torre e o
cubano Fernando Ortiz discutiam a penetracio econdmica
estrangeira e, por outro, as peculiaridades da producio de seus
paises e de todo o continente. Os mesmos fendmenos eram postos
em relevo pelo nacionalismo catdlico e integralista. Apesar das
singularidades ideoldgicas havia um consenso, nos dois pontos

fundamentais postos em relevo (VALDES, 1997, p. 328).

O nacionalismo, ou o continentalismo foi-se impondo como
um contexto dentro do qual se desenvolviam outras ideias. Deste
modo, por cima das posi¢des mais de esquerda ou de direita,
mais leigas ou catdlicas, mais moderadas ou extremas, foi-se

coincidindo em determinados postulados nacionalistas, tais como:

- insisténcia no proprio contra o invasor, sobretudo o anglo-
saxdo, o germanico ou o russo. O proprio, segundo cada caso,

¢ o indigena aut6ctonee/ou tradi¢io ibérica e/ou o campesino;

Eduardo D. Valdés analisa as propostas nacionalistas e anti-imperialistas de
intelectuais como o dominicano Federico Henriquez y Carvajal; do mexicano José
Vasconcelos que em 1922 defendia a unidade da América Latina contra os EUA;
do peruano José Carlos Maridtegui que buscava a conciliagio de marxismo e
indigenismo numa articulada defesa nacionalista contra o imperialismo; do jornalista
e poeta hondurenho Froilin Turcios, editor da revista Ariel e critico mordaz do
imperialismo norteamericano; de Gabriela Mistral, que apoiou a revolucio de
Sandino e seu programa anti-imperialista; de Flora Eugenia Ovares, costariquenha
em cujos ensaios se vé progressivamente o afastamento das concepgdes arielistas
e o encaminhamento de indaga¢des sobre a origem e efeitos do expansionismo
norteamericano; dos também costariquenhos Vicente Saénz, que desde sua primeiras
obras iniciais em meados dos anos 1920 ja analisa a questio do imperialismo na
América Central, Mario Sancho Jimenez e Carmen Lyra, que inaugura a narrativa
anti-imperialista do tema bananeiro, além de José Peralta que no final dos anos 1920
publica um libelo anti-imperialista dos mais vigorosos denominado La Esclavitud de
América Latina, e do filésofo boliviano Guillermo Francovitch que em Los idolos de
Bacon (1938) condena a aceitagio simbodlica do pensamento europeu como parte
da artimanha imperialista. Valdés ainda aponta o anti-imperialismo presente no
movimento tenentista brasileiro que em torno do debate nacionalista se bifurcaria
originando o integralismo direitista ¢ o prestismo de esquerda. Em ambos os casos
o nacionalismo se fortaleceu e redundou na defesa ideoldgica do intervencionismo
do estado.

Para o autor, o arielismo influenciou sobremaneira a intelectualidade latino-
americana e variadas interpretagdes dele foram originadas por pessoas diferentes
em contextos distintos. No entanto, elas podem ser sintetizadas em dois grupos: as
indigenistas e as nacionalistas. As primeiras se configuraram mais sociais e econdmicas,
enquanto nas segundas a variedade foi maior — houve um nacionalismo de talhe
hispanista que acentuou primordialmente elementos religiosos ou teologicos, mas
que posteriormente se abriu ao econémico e social aproximando-se do fascismo,
houve um de cariter mais antinorteamericano proprio da América Central e outro
mais esquerdista que destacou, sobretudo, a penetragio do capital estrangeiro.

Os estudos de Scalabrini Ortiz se centraram na atividade inglesa na Argentina,
e tinham por objetivo desmascarar a forma como, em seu modo de ver, foi-se
endividando um pais a favor do outro, até a proximidade do limite de sua capacidade
produtiva, de modo que “cedo ou tarde o credor absorve o devedor”. Neste ponto
de vista, a estratégia de crédito adotada pela Inglaterra tem por objetivo espoliar a
Argentina e nio aportar-lhe riquezas. O empréstimo ¢, na percep¢io de Scalabrini
Ortiz, a arma suprema da sujei¢io internacional. A saida, para o argentino é fomento
da indastria genuinamente nacional, na qual os meios de comunicagio e de troca
estejam atrelados ao interesse nacional. Tais posi¢des anti-imperialista e nacionalistas
também eram defendidas pelo agrupamento radical FORJA, desde 1936 pela Escuela
de Estadios Argentinos (presidida por Adolfo H. Holmberg) e pessoalmente pelo
senador Lisandro de la Torre.

- a critica a0 modelo liberal, algumas vezes no campo politico e,

quase sempre, no econdmico;

- a critica ao liberalismo (como livre-cambismo, o afa

protecionista, o forte sentimento antiimperialista);

- a necessidade de planificar ou organizar, de atuar
coordenadamente, outorgando um papel mais ou menos
explicito ao estado na defesa do proprio: economia, autonomia,

cultura, etc.;

- o anti-intervencionismo: a ideia de que a na¢io e/ou continente
e/ou a cultura e/ou a raga, e/ou a economia (dependendo da
énfase) estio em perigo devido aos esfor¢os avassaladores de um

inimigo externo;

- a necessidade de reescrever a historia nacional ou continental.

(VALDES, 1997, p. 338).

Para Valdés, algumas das elaboragdes tedricas desse nacionalismo,
ou continentalismo, vio ter sequéncia em algumas visdes do
CEPAL, no industrialismo e nas teorias de desenvolvimento das
décadas posteriores, entretanto, o pdlo discursivo sai da gravitagio
em torno do identitario para o modernizador. O nacionalismo que
floresceu nas décadas de 1930 e 1940 nio chegou a constituir
uma teoria do desenvolvimento. Elaborou uma série de categorias
importantes para tanto, mas se constituiu mais como uma proposta
de defesa economica. Pode-se afirmar que o nacionalismo foi mais
construtivo no campo cultural que no economico, pois representou
uma criatividade importante ao associar-se ao indigenismo e ao

afroamericanismo.

Entretanto, um aspecto relevante da analise de Valdés é que o
nacionalismo, principalmente o de raiz catélica, contribuiu na
medida em que articulou o que é cristio com os problemas
socioecondmicos. Esta associa¢io deu inicio deste modo ao social-
cristianismo que inspirado em ideias sobre a crise da sociedade
contemporanea — encarada como liberal, ateia, egoista, materialista,
laica, individualista, etc e contra a qual defendia a necessidade
de restaurar os valores espirituais cristios, a solidariedade, a
caridade com os pobres, o comunitarismo, o humanismo, etc —
foi se direcionando especialmente no Chile, Venezuela, Brasil e
outros paises para as teorias do desenvolvimento como meio de
superacio dos dramas sdcioeconémicos. Isso foi possivel quando
o doutrinarismo ideologizado se modificou ao impregnar-se
com fatores mais técnicos e pragméticos provenientes das teorias

econdmicas e sociais, especialmente do cepalismo.

A Comissao Econdmica para América Latina (CEPAL) criada em
1948, teve em Raul Prebisch, economista chileno, uma espécie

de matriz-sintetizadora de suas principais ideias". Tendo como

1 A CEPAL contard com dois gigantes do pensamento econémico do século XX:

seu segundo diretor executivo e principal dirigente serd Raul Prebisch, logo a ele se
associando Celso Furtado. Outros economistas significativos da CEPAL foram Anibal
Pinto, Oswaldo Sunkel e Maria da Concei¢io Tavares.
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referéncia as teorias da modernizacio, Raul Prebisch entendeu
que o principal elemento que diagnosticava a realidade latino-
americana era sua condi¢io periférica. Consequentemente a
politica de desenvolvimento era um conjunto de a¢des necessarias
para a superagdo dessa condigio e emparelhamento com os centros.
Para isso, o Gnico meio que dispunham os paises periféricos era a

industrializa¢do acelerada.

A proposta de desenvolvimento e modernizagio encarnada no
discurso da CEPAL consagrou conceitos como industrializacio,
deterioracio nos termos de intercambio, relacio centro-periferia,
desenvolvimento interno e substituicio das importagdes. Este
léxico-econdmico ji havia sido forjado no periodo anterior=, mas
foisomente na CEPAL que em torno do conceito de desenvolvimento
permitiu modificar a defesa “passiva” anti-imperialista por uma

defesa “ativa” a partir do processo de industrializagio.

A CEPAL também consagrou o termo América Latina. Nos
anos 1940 o nome América Latina se popularizou em obras de

historiadores e economistas norteamericanos®.

Entretanto, e expressio América Latina se difunde intimamente
associada ao conceito de subdesenvolvimento que aparece na
década de cinquenta. Entio, América Latina passa a ser sindnimo
de instabilidade politica cronica; estrutura produtiva atrasada em
certos casos arcaica; dependéncia total do capital norteamericano;
estrutura fundiria reorganizada pelo capital monopolista;
acentuado crescimento demografico. Sio estes processos

concretos, proprios do século XX, que deram contetido historico

a ideia de América Latina (BRUIT, 2003, p. 84).

O postulado fundamental do pensamento econdémico de
pos-guerra foi que o atraso da América Latina nio se devia a
caracteristicas intrinsecas da populacio, nem deficiéncias de
nosso meio natural, e sim de circunstancias histéricas que podiam
ser superadas mediante a aplicacio de politicas econdmicas
apropriadas (DEVES, 2000, P. 24). Apesar do léxico economicista,
a percep¢io evidencia como as percepedes de subdesenvolvimento
e atraso aproximavam as teses desenvolvimentistas das percepgdes
dos tedricos da modernizagio. Eram discursos marcados por
oposi¢des binarias: em termos sdcioeconomicos, hi o prospero
diante do miseravel; em termos temporais, 0 moderno contra o

primitivo, o estagnado, o tradicional.

Segundo Feres Janior, os tedricos da modernizagio norte-

americanos estabeleceram uma analise da América Latina

12 Autores dos anos 1930 e 1940, como os argentinos Rodolfo Irazusta, Radal

Scalabrini Ortiz e Adolfo Dorfman, os brasileiros Roberto Simonsen e Azevedo
Amaral, os chilenos Pedro Aguirre Cerda e Raul Simén, o venezuelano Alberto
Adriani, entre outros.

13 As principais referéncias seriam: Handbook of Latin American, (1935); Preston E.

James, Latin American (1942); William Rex Crawford, A Century of Latin-American
Thought, (1949); Willy e E. Hannan, Dollars in Latin American, (1941); Fred J. Rippy,
Latin America and the industrial age, (1947); Samuel E Bemis, The Latin American policy
of United State, (1943).

identificando suas caracteristicas tradicionais, sua estrutura cultural
como principal responsivel pelo seu atraso histérico e seu
subdesenvolvimento. Compunha essa estrutura cultural o
catolicismo, o patriarcalismo, a perpetua¢io do feudalismo ibérico,
a hierarquia, o personalismo, espiritualismo, educagido humanistica,
militarismo, ruralismo, machismo, caudilhismo, etc (FERES JR,
2005, p. 111-120). Para os tedricos da moderniza¢io nos EUA,
essas “patologias culturais antimodernas” tipicas da América Latina

tinham origem em seu passado colonial.

Esse culturalismo essencialista dos tedricos da modernizacio
norte-americanos tinha raizes profundas. Os norte-americanos
haviam herdado dos ingleses o desprezo pelos espanhdis
proveniente dos conflitos religiosos do século XVI e também
da difusio da Lenda Negra®, em contraposi¢io aos elogios da
ordem ou justica da colonizag¢io inglesa. Assim, as manifestacdes
de desprezo eram construidas na forma de oposi¢cdes assimétricas.
Os hispano-americanos eram dominados por padres, indolentes,
ignorantes, supersticiosos, pregui¢osos, sem iniciativa, enquanto
0s norte-americanos eram o seu oposto: protestante, trabalhador,

educado, racional, industrioso e provido de iniciativa.

John Adams, presidente dos EUA e um dos pais fundadores da
nagio norte-americana, escreveu o trecho seguinte em uma carta
a'Thomas Jefferson em que reproduz essas concepgdes acerca dos

hispano-americanos:

[...] um governo livre e a religido catblica romana nio poderio
Jjamais coexistir, em qualquer pais ou nagio. Consequentemente
qualquer projeto de conciliar essas duas coisas na velha ou na
nova Espanha é utdpico, platonico e quimérico. Presenciei
tamanha prostracio e prostitui¢io da natureza humana em favor
dos clérigos na velha Espanha que formei minha opiniio sobre o
assunto, ha muito tempo. E é de meu entendimento que na nova

Espanha as coisas s3o ainda piores, se isso ¢ possivel. (FERES JR,

2005, p. 56)

Essa identidade religiosa sempre foi subjacente ao conceito de
América Latina desde seu primeiro esboco em meados do século
XIX. O arielismo prolongou esta percep¢io no inicio do século
XX e as subsequentes discussdes identitarias da década de 1920 e
1930 estiveram as voltas com a questio religiosa. Assim, quando
os tedricos da modernizagio apontavam as “patologias culturais
antimodernas” da América Latina, retomavam a ideia da América
Latina como América Catélica, dando a essa identifica¢io
um atributo negativo. Para os tedricos da modernizacio
norteamericanos catolicismo era sinonimo de atraso, empecilho
para o desenvolvimento, estrutura arcaica e ultrapassada de
sociedade.A triade modernidade-protestantismo-desenvolvimento

se opunha a feudalismo-catolicismo-subdesenvolvimento.

14 . .

O relato dos maus tratos e crueldades perpetradas pelos colonizadores espanhéis
no processo de conquista do Novo Mundo e que abundaram na literatura de lingua
inglesa.
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Deste modo, tanto as percep¢des cepalinas quanto a dos tedricos
da modernizacio identificavam a América Latina como lugar
de atraso histérico. A diferenca é que uma parte dos tedricos
da modernizagio quando constatava a estrutura cultural da
América Latina a viam como empecilho para a modernizacio
e o desenvolvimento, algo que os desenvolvimentistas nio
compartilhavam aparentemente, afirmando de modo positivo que
medidas econdmicas corretas levariam a superacdo historica dessa
condicio de atraso histérico e subdesenvolvimento. Entretanto, é
possivel perceber os mesmos referenciais modernizadores na busca
pela supera¢io de um atraso histérico. A definicdio da América
Latina como um continente subdesenvolvido e atrasado era

implicita a perspectiva desenvolvimentista da CEPAL.

Certamente a critica mais vigorosa a teoria da modernizac¢io
veio dos tedricos da dependéncias. Em meados dos anos 1960
em decorréncia da crise do populismo e do fracasso das politicas
desenvolvimentistas, um conjunto de académicos da area de
ciéncias sociais e economia deslocaram o eixo de reflexio
produzida pelos cepalinos, da énfase na busca pelo desenvolvimento,
ou seja, da superagio do atraso historico latino-americano, para
a compreensdo das relacdes de dependéncia entre economias

desenvolvidas e subdesenvolvidas no sistema capitalista mundial.

A Teoria da Dependéncia tentava compreender as limita¢oes de
uma forma de desenvolvimento que se iniciou em um periodo
histérico no qual a economia mundial ja estava constituida sob a
hegemonia de poderosos grupos econdmicos e for¢as imperialistas.
Por esse motivo enxergava que a forma de desenvolvimento
implantada na América Latina sé tenderia a aprofundar cada vez
mais as relacdes de dependéncia. Para eles, o capitalismo levou
ao estabelecimento de um centro e de uma periferia, e, geraram
simultaneamente, riqueza e progresso crescente para a minoria,

tensodes politicas e pobreza para a maioria.

Nesta relacio centro-periferia, teria nascido e se desenvolvido a
América Latina, origindria e constitutivamente dependente. O
desenvolvimento do capitalismo fora desigual e combinado, e
isto, se tornou elemento-chave na apreensio da realidade latino-

americana.

As sociedades latinoamericanas ingressaram na histéria do
desenvolvimento do sistema universal de interdependéncia, como
sociedades dependentes radicalmente da colonizacio ibérica. Sua
histéria pode ser tragada, em grande parte, como a historia das
sucessivas modificacdes da situacio de dependéncia, ao longo da
qual as diversas sociedades da regiio vieram alcancando diversas

posi¢des sem lograr sair |...| desse marco geral (QUIJANO, 1966,
p-14)

15

Entre os diversos nomes que compdem correntes até divergentes do pensamento
dependentista, podemos citar: André Gunder Frank, Ruy Mauro Marini, Theotonio
dos Santos, Anibal Quijano, Osvaldo Sunkel, Fernando Henrique Cardoso e Enzo
Faletto.

De acordo com os tedricos da dependéncia, essas relagdes se
estruturaram num sistema de domina¢io externa, de pals a pais,
mas com um corte transversal interno; ou seja, uma internalizagio
da dependéncia no mercado interno. Para estes tedricos, as antigas
formas da presenca imperialista por meio da economia de encraves
(centros mineradores e plantation) - simples prolongamentos das
economias centrais mantiveram sua vigéncia, porém agora, numa
forma moderna, privilegiando os setores mais dinamicos da
indastria nascente, vinculando-a cada vez mais estreitamente e

em seu conjunto ao capitalismo internacional.

Entre os mais destacados nomes da teoria da dependéncia estava
André Gunder Frank que refutava paulatinamente cada uma das
teses da teoria da modernizagio. Em primeiro lugar, contestava a
tese de que os paises subdesenvolvidos nio passaram por qualquer
mudanca histérica significativa e que seu subdesenvolvimento
correspondia a perpetuagio do atraso e do tradicionalismo
(COCKCROFT; FRANK; JHONSON, 1972, p. IX). Em
segundo lugar rejeitava a ideia de oposi¢io da sociedade entre
dois setores; um moderno, urbano e capitalista, e outro rural,
atrasado e/ou feudal. O subdesenvolvimento dessas regides nio
era sobrevivéncia anacronica do tradicionalismo, mas produto
do desenvolvimento das metrdpoles internas. Em  terceiro,
para os tedricos da modernizacio a difusio do capital, cultura
e tecnologia, oriunda dos paises desenvolvidos era um fator
crucial na industrializacdo dos paises satélites, mas Gunder Frank
demonstrava que os paises satélites tendiam a desenvolver-se
economicamente mais depressa quando os lacos com o capitalismo
metropolitano se enfraquecem, como durante a Grande Depressio
¢ as duas Guerras Mundiais. Em quarto, enquanto os tedricos da
modernizacdo classificavam as areas subdesenvolvidas da América
Latina como pré-capitalistas, Gunder Frank, afirmava que a ideia
de um estagio pré-capitalista era utilizada, inclusive por analistas
marxistas, para justificar a necessidade de uma revolugio burguesa

a fim de levar a América Latina ao estagio capitalista da historia.

Gunder Frank criticou a nocio de subdesenvolvimento como
um suposto estigio inicial do desenvolvimento. Para ele,
subdesenvolvimento e desenvolvimento eram partes de um
mesmo problema, ou seja, subdesenvolvimento nio é um produto
da paralisia histérica da América Latina, mas de um processo de
“desenvolvimento do subdesenvolvimento”. Dai as criticas ao
termo “feudal” e toda teoria de estigios do desenvolvimento, que
traziam consigo uma concep¢ao de handicap histérico da América

Latina.

O estruturalismo econdémico de Gunder Frank teve pouca

16 Em Dependéncia y Desarrollo em América Latina (1969), Fernando Henrique

Cardoso e Enzo Faletto privilegiam a discussio sobre as teorias do desenvolvimento
elaboradas por outros dependentistas e pelos desenvolvimentistas ligados 3 CEPAL.
Os autores criticaram a énfase excessiva dada a estrutura e ao controle externo em
teses como a de Gunder Frank. Para eles, o objetivo era mudar a situag¢io econdmica
vigente e para isso era necessirio compreender o modo pelo qual as estruturas
mudam ao longo do tempo, reivindicando uma abordagem mais historica.
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tolerancia para com interpretagdes culturalistas. Para o autor, os
paises latino-americanos compartilham uma histéria comum de
colonialismo e “satelitizacio”. A porta de saida desta condicio de
satélite era agdo politica direta em favor da libertacio nacional

latino-americana’.

De uma forma geral, apés a década de 1950 com a criagio da
CEPAL, a América Latina serd pensada primeiramente como lugar
subdesenvolvido e posteriormente, com os tedricos da dependéncia,
como dependente. Ambos os termos remetem a um conjunto
de defini¢des que identificam a América Latina ao problema
da desigualdade social, da pobreza e do imperialismo. Uma
identidade econdmica negativa é forjada para a América Latina que
passa a ser definida a partir desse referencial. Para os cepalinos, essa
situagdo poderia ser superada com politicas desenvolvimentistas
nacionalistas, enquanto para os dependentistas essa superacio
seria falaciosa se nio houvesse uma ruptura politica com o
sistema capitalista mundial que fizera da América Latina uma
regido periférica e dependente. As variantes tedricas nio alteram
substancialmente a identidade economica inferior articulada na
intelectualidade académica latino-americana nos anos 1950 e
1960.

O estabelecimento de uma defini¢io da América Latina como lugar
economico inferior é gerador de uma identidade especifica, uma
identidade econdmica inferiorizante, seja de subdesenvolvimento
ou dependéncia. A questio por trds desta reflexio é uma so, a
América Latina nio é protagonista de sua historia, deve buscar sua
condi¢io emancipatéria. Tanto o pensamento cepalino quanto o
da teoria da dependéncia aprofundaram o peso do imperialisno
e do colonialismo na constituicio da identidade econdmica inferior

vislumbrando a necessidade da superacio dessa condi¢do histérica.

E justamente a partir dessa identidade econdmica inferior que a
teologia da libertacdo estrutura seu discurso identitirio da América
Latina. Assim como o constatado por Déves Valdes, o pensamento
catdlico latino-americano passou a articular o que era cristio
com os problemas socioecondémicos dando inicio, deste modo,
a0 social-cristianismo que foi se direcionando para as teorias do
desenvolvimento num primeiro momento e impregnando-se
com fatores mais técnicos e pragmaticos provenientes das teorias

econdmicas e sociais, especialmente do cepalisnio.

Posteriormente, esse catolicismo social se deparou com as
claboracdes dependentistas que defendiam a necessidade da
ruptura com o sistema capitalista pela via revolucioniria. De certa
forma, a teologia da liberta¢io ¢é fruto desse segundo momento de
identificacio e aceitacdo da América Latina como lugar econdmico

inferior.

Em um artigo intitulado Who is the enemy? Frank lan¢a mio do vocabulirio
leninista e sustenta que a burguesia nacional é o inimigo tatico da revolugio, ao passo
que o imperialismo seria seu inimigo estratégico.

5 UMA TEOLOGIA LATINO-AMERICANA AS VOLTAS
COM A IDENTIDADE ECONOMICA INFERIOR

Quando o CELAM se voltou nos anos 1960 para pensar as
especificidades latinoamericanas, incentivar a producio de uma
teologia latinoamericana que respondesse & realidade latinoamericana
, emergiu na cena dos debates intelectuais dentro da Igreja
a identidade econdmica inferior da América Latina. A teologia
da libertacio estruturou sua reflexio teoldgica a partir deste
primado. As ciéncias sociais definiam a realidade latinoamericana
como de pobreza, subdesenvolvimento e dependéncia: resultado
de uma histéria imperialista e colonialista do sistema capitalista
mundial. A grande comunidade imaginada, a América Latina, era
essencialmente um continente oprimido e sua historia era a historia
de sua opressio pelo sistema capitalista mundial. O cimento que
dava liga e sentido para esta grande comunidade imaginada era
uma historia de opressio colonialista que resultara num continente

empobrecido.

A identidade econdmica inferior e uma histéria comum de
colonialismo eram os pilares desta comunidade imaginada.
América Latina e subdesenvolvimento e pobreza, nos anos 1960,
era sinonimos. Uma ideia intrinsecamente relacionada a outra.
Por essa razio, o proprio CELAM nio tinha como pensar em
qualquer projeto politico-pastoral para a América Latina que
nio tocasse em pobreza, subdesenvolvimento, colonialismo,
dependéncia, opressio — ou seja, léxico que compunha o universo
dessa identidade econdmica inferior e que se tornara o sinébnimo
de América Latina. Deste modo, o discurso teoldgico voltado
para a especificidade latino-americana seria inevitavelmente um

discurso baseado na identidade economica inferior.

O dilema politico-pastoral do CELAM era qual deveria ser a
atuagdo da Igreja numa América Latina identificada e definida
como um continente de pobreza, colonialismo, opressio,
desigualdade social, etc. A teologia da libertacio surgiu como
resposta a essa indagagdio num contexto em que o social-

catolicismo crescentemente assumia tais dilemas como cristaos.

Assim, para defender um projeto politico de atuacdo imediata
era necessario redefinir também a identidade da Igreja e desse
catolicismo, provar que o comprometimento social nio era
algo do momento, do contexto histérico, mas havia sido desde
sempre, ad infinitum, uma caracteristica presente na Igreja Cat6lica
da América Latina. Tratava-se de inventar uma tradi¢io, uma
narrativa histérica, uma memoria em que a atuacio catdlica que
se queria ali nos anos 1960 pudesse se forjar antiga, imemorial,
desde sempre. Fazia-se necessario apontar a presenca da Igreja e
do catolicismo nessa identidade econdmica inferior da América Latina

que tinha suas raizes na histéria do colonialismo no continente.
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Destacar a presenca da Igreja Catélica nessa histéria, tornar o
catolicismo presenca relevante e significativa na singularidade da
América Latina fazia-se necessirio a fim de legitimar o projeto
politico-pastoral daquele contexto reivindicado pelo CELAM.
Entretanto, a questio se tornava complexa quando a Igreja era
apontada como agente do colonialismo, corresponsavel historica
por esta situacdio economicamente inferior. Foi preciso entio
reinventar a historia da Igreja, estabelecer novos mitos de fundacio,
novos herdis que satisfizessem os projetos de poder do CELAM
nos anos 1960, que trouxesse a luz uma Igreja dos pobres militante

e critica da identidade econdmica inferior da América Latina.

A objetivagio e naturalizacio da América Latina como continente
pobre, explorado, subdesenvolvido, dependente e também cristdo
viabilizava o projeto de poder institucional do CELAM e junto
com ele o da teologia da libertacio que se afirmava autenticamente
latino-americana e, por conseguinte, a Gnica teologia legitima por
atentar as especificidades da América Latina. Uma identidade e
legitimidade transnacional para uma instituicdo transnacional
produzida por elite intelectual-religiosa transnacional. Reforgar o
poder do CELAM, contribuir para sua legitimidade institucional,
defender seu projeto politico-pastoral era também reforcar seu
préprio poder construido a partir de seu lugar institucional e sua
credibilidade discursiva. Nio é por menos que o proprio Enrique
Dussel afirmou: “Num determinado momento, a teologia da
libertagdo foi a teologia oficial do CELAM, mas a partir de 1972
deixou de sé-lo” (DUSSEL, 1985, P. 130).
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e THE LIBERATION THEOLOGY
AND THE ECONOMIC IDENTITY
OF LATIN AMERICA -

Abstract: This article analyzes the importance of the economic identity of Latin
America in the discourse of liberation theology. It points out how the idea of
Latin America was built by liberation theology in order to legitimize itself as a
political and pastoral alternative to the Latin American Catholicism between
1960 and 1990.To do so, it first establishes a conceptual definition of liberation
theology, questioning the perception of militant literature of wide social
movement emerged at the base. It also proposes the definition of liberation
theology as a discursive movement carried out by Catholic intellectuals in the
network. Afterward, it highlights the construction process of the Latin
American identity of this theology and how Latin America is signified and
invented from a set of discourses that historically defined it as a place of poverty

and underdevelopment.

Keywords: Liberation Theology. Latin America. Identity.

e LA TEOLOGIA DE LA LIBERATION
Y LA IDENTIDAD ECONOMICA
DE LA AMERICA LATINA -

Resumen: En este articulo se hace el analisis del peso econdémico de la identidad
de América Latina en el discurso de la teologia de la liberacién. Sefiala que una
idea de Latinoamérica fue construida por la teologia de la liberacién con el fin
de legitimarse como alternativa politica y pastoral al catolicismo
latinoamericano entre 1960 y 1990. Para ello, primero se establece una
definicién conceptual de la teologia de la liberacidon, cuestionando la
percepcion de la literatura militante del amplio movimiento social que surgid
en la base. Propone la definicién de la teologia de la liberacién como un
movimiento discursivo llevado a cabo por una red de intelectuales catélicos.
Mis adelante, destaca el proceso de construccién de la identidad
latinoamericana de la teologia y como América Latina fue por ella significada e
se inventd partir de un conjunto de discursos que historicamente la definen

como un lugar de la pobreza y del subdesarrollo.

Palabras clave: Teologia de la Liberacién. América Latina. Identidad.
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IMPRENSA E LEITURA DE ROMANCES NO BRASIL OITOCENTISTA
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* IMPRENSA E LEITURA

DE ROMANCES NO BRASIL
OITOCENTISTA -

Resumo: O panorama do romance do século XIX no Brasil
apresentado pelas historias literdrias tradicionais costuma restringir-se
a obras posteriormente consagradas. Esse ponto de vista negligencia a
leitura e o comércio livreiro da época. Para se ter uma visio mais
ampla e mais precisa a respeito da leitura de romances no pais, é
necessario recorrer a outras fontes, entre as quais a imprensa mostra-
se especialmente importante. Considerando o papel crucial da
imprensa na difusio da prosa ficcional durante o século XIX, este
trabalho tem por objetivo refletir sobre o valor dos periddicos
oitocentistas brasileiros como fontes primarias para uma histéria da

leitura de romances no Brasil.

Palavras-chave: Leitura. Imprensa. Romance. Fontes primarias. Século XIX.
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I O VALOR DAS FONTES PRIMARIAS NO ESTUDO
DA LITERATURA

Durante muito tempo, o ensino de literatura ficou restrito, nas
escolas e universidades brasileiras, ao estudo da historia literaria,
na sua concep¢do mais tradicional, a de uma “sequéncia, no
tempo, de obras de cunho artistico, divididas conforme o género
[...] e conforme a lingua em que circularam pela primeira vez”
(ZILBERMAN, s.d., p. 1).

Calcada, como lembra Paulo Franchetti (2002, p. 247), na “clei¢io
estética”, ou seja, na formacio do canone, a historia literdria, em
seu viés mais tradicional, seleciona os autores e obras que julga
os mais significativos do periodo que toma por objeto de estudo.
Entretanto, os critérios empregados para eleger esses autores e
obras sio, em geral, os do presente do historiador, o que pode
conduzir a certos anacronismos. E preciso levar em conta, por
exemplo, que muitas das obras que atualmente sio tidas como os
grandes livros do passado nem sempre coincidem com aqueles que

eram considerados os grandes livros no passado:

Os grandes livros fazem parte de um conjunto candnico de
classicos selecionados retrospectivamente, ao longo dos anos,
pelos profissionais que se encarregaram da literatura __ isto
¢, pelos criticos e professores universitarios |[...]. Esse tipo de
literatura talvez nunca tenha sequer existido fora da imaginagio

dos profissionais e seus estudantes (DARNTON, 1995, p. 145).

A observagio de Robert Darnton no fragmento transcrito chama
a atengao para O anacronismos em que, ndo raro, incorre a
histéria literaria, sobretudo quando esta desconsidera os critérios
de julgamento estético e as leituras do(s) periodo(s) sobre of(s)
qual(is) se debruca. Conforme assinala Darnton em outro ensaio,
a visdo da literatura do passado que formamos a partir da historia
literaria estd, muitas vezes, distante de uma “verdadeira experiéncia

da literatura do passado”:

Vemos a literatura de cada século como um conjunto de obras
agrupadas em torno dos classicos; e nossa ideia de classico provém
de nossos professores, que por sua vez a receberam de seus mestres
[...]. A historia literaria é um artificio criado ao longo de muitas
geragdes; apresenta-se ora reduzida, ora ampliada; puida em
alguns pontos, remendada em outros; e por toda parte permeada
de anacronismos. Pouco tem a ver com a verdadeira experiéncia

da literatura do passado (DARNTON, 1998, p.9).

As obras que a historia literdria consagra nem sempre sio as que
foram mais significativas na época de seu surgimento. Ao nio levar
em conta as praticas de leitura do passado e o universo cultural
mais amplo em que elas se inserem, a historia literaria corre o
risco de transmitir uma imagem ficticia da literatura do passado.
Apesar dos anacronismos, esse viés da historia literaria dominou o
ensino de literatura no Brasil, tanto no ensino médio quanto nos

cursos de Letras, até bem pouco tempo atris.

Ao longo do século XX, a perspectiva historicista nos estudos
literarios recebeu diversas criticas, provenientes, sobretudo, de
correntes da Teoria Literdria que defendiam a supremacia da
andlise interna do texto. Essas correntes acusavam a historia da
literatura de negligenciar o texto, e acabaram por adotar uma
postura oposta, mas igualmente redutora: o imanentismo. José Luis
Jobim (2005, p. 46) assinala que os anos 1970, de modo particular,
foram marcados pela tendéncia a “considerar o texto como algo
que se bastava a si mesmo” e a descartar a realidade cultural que
o envolvia. Essa perspectiva teria comeg¢ado a ser deixada de lado

nos anos 1990:

Assim, o estudo das institui¢des, maneiras de pensar, canones,
modos de producio cultural e quadros de referéncia historicos
foi considerado “externo” a literatura, e, por consequéncia,
descartavel. Felizmente, nos anos noventa, aquele confinamento
tebrico parece ter sido superado, e uma série de topicos
anteriormente julgados proscritos ou irrelevantes voltaram a fazer
parte da agenda de interesses dos criticos, tedricos e historiadores
da literatura. O livro de Marisa Lajolo e Regina Zilberman, A
formagdo da leitura no Brasil, ¢ um exemplo claro disso (JOBIM,
2005, p. 46-47).

Como observa Jobim, as analises imanentistas também tém sido
questionadas e, nas duas altimas décadas, de modo especial, tém
surgido trabalhos, entre os quais o mencionado pelo pesquisador
na citacio acima, preocupados com a historia da literatura, porém
nio retomando o sentido convencional de sequéncia cronoldgica
de obras candnicas, mas procurando reconstituir o universo
cultural no qual se insere a literatura do passado. Reconstituir esse
universo cultural implica estar consciente do papel do leitor e, assim,
levar em conta as leituras e os critérios de avaliacio literaria do
passado. Implica, portanto, debrugar-se sobre as “praticas culturais
historicamente vigentes” (JOBIM, 2005, p. 47), e nio toma-las
como mero pano de fundo. E implica, finalmente, recorrer as
fontes primarias, muitas vezes negligenciadas pela teoria literaria,
assim como pela historia da literatura, que costumam privilegiar,
como objeto de estudo, a obra publicada em livro, em detrimento

de seus processos de produgio, circulagio e recepgio:

Por nio percorrer o caminho de volta, que levaria da obra
publicada as suas origens e repercussio, a Historia da Literatura
des-historiciza seu objeto; com isso, contradiz sua natureza e
acaba por fornecer a Teoria um objeto desmaterializado, um ser
ideal a que nio corresponde algo concreto (ZILBERMAN et
al., 2004, p. 15).

A pesquisa em fontes primarias possibilita que se evitem tanto
as interpretacdes anacronicas de uma histdria literiria que
desconsidera as leituras do passado quanto o reducionismo das
anilises que tomam o texto literirio como um objeto auto-

suficiente e imaterial. Maria da Gloria Bordini explica que:

Fontes primarias, no campo literario, s3o de cariter vestigial, ou

seja, sinalizam algo que ja ndo é, cujo advento ocorreu em uma
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dimensio temporal da vida de um escritor, da vida de algum
outro sujeito histérico relacionado com o evento literario, do
processo de produgio/recep¢io de uma obra, com todos os
agentes e objetos nela envolvidos, mesmo que esse momento seja
contemporaneo (BORDINI, 2004, p. 201).

As fontes primarias constituem-se, pois, de objetos fisicos
que possam servir de suportes materiais para um “momento
transitorio do sistema literario”. Correspondem a uma vastissima
gama de manifestagdes, que incluem desde cartas até objetos de
uso pessoal, passando por jornais, documentos de identifica¢io e
registros fonograficos. Segundo Bordini, as fontes primarias dio

permanéncia aquilo que ¢ fugidio:

Tudo, enfim, que forneca um suporte material para significar
um momento transitoério do sistema literario, que possa, na sua
tangibilidade, dar permanéncia ao tempo que foge e as condi¢des
espaciais que se modificam, constituir-se-ia em uma fonte
primaria para o conhecimento da literatura (BORDINI, 2004,
p. 202).

No que tange ao estudo da literatura e da leitura no Brasil, a
imprensa constitui-se em um rico material de pesquisa.
Os periddicos oitocentistas, de modo especifico, sio fontes
inestimaveis para o conhecimento do processo de consolidag¢io

do género romanesco no pais.

Procuraremos, neste artigo, a partir de dados de pesquisa,
demonstrar a relevancia da imprensa como fonte primaria no

estudo da leitura de romances no Brasil oitocentista.

2 PERIODICOS OITOCENTISTAS E ROMANCE

A literatura no Brasil, principalmente quando se trata do século
XIX, sempre teve especial ligacio com o jornalismo. Desde o
inicio da imprensa no pais, em 1808, a atividade literaria sempre
encontrou nos jornais e revistas um espago de difusio e discussio.
Raros eram os periddicos oitocentistas que nio reservavam um
lugar em suas paginas para os assuntos literdrios. Mais do que local
de manifestacio para a producio e a critica literdrias, pode-se
afirmar, como Alvaro Simdes Janior, que a imprensa do século

XIX era, de certo modo, literaria:

Em larga medida, os jornais e revistas eram literarios, nio apenas
pela divulgacio de textos de fic¢do (poemas, contos, romances
seriados etc.) e de critica literdria (ensaios, resenhas, etc.) e
pela propria condi¢io de romancistas, poetas e dramaturgos
conhecidos de boa parte dos redatores mais importantes, mas

também.

>

e talvez principalmente, __ pela simbiose entre
jornalismo e literatura, que levou a incorporagio de caracteristicas
“literarias” (retérica, citagio de autores, imagens poéticas, etc.)
aos géneros especificamente jornalisticos (editoriais, artigos de
fundo, reportagens, etc.) [...] (SIMOES JR.., 2006, p. 142).

O romance, género ainda em formagio, sem tradicio ou modelos

definidos, visto com desconfian¢a por muitos homens de letras,
encontrou no jornal um suporte privilegiado, o que acabou por
contribuir para a divulgacio e, mais tarde, para a consolidacio e
aceitacio do género.Valéria Augusti (2010) afirma que a recepcio
critica das produgdes romanescas ao longo do Oitocentos
contribuiu para que o romance fosse adquirindo prestigio, a ponto
de merecer figurar, no final do século, nas historias literarias. E
nio se pode esquecer que essa recepg¢io critica manifestou-se

praticamente toda ela nos periédicos.

Os pesquisadores que hoje se debrucam sobre a trajetdria do
romance no Brasil tém na imprensa oitocentista um rico arquivo
de fontes primarias para seu trabalho. Os peridédicos sio marcas
da presenca e da circula¢io de romances no pais, da produc¢io de
narrativas romanescas por autores brasileiros e do debate que aqui

se estabeleceu sobre o género.

A circulagio de romances e o interesse por sua leitura no século
XIX podem ser observados por meio das muitas narrativas
nacionais e estrangeiras publicadas tanto em jornais didrios quanto
nas chamadas revistas literdrias. A presenca do género também se
comprova pelos inimeros antncios de romances estampados nas

paginas dos periddicos.

As histérias literarias produzidas ao longo do século XX, ao
estudarem o século XIX brasileiro, apresentam um namero
restrito de romances e romancistas, limitando-se aos que, de
acordo com critérios desenvolvidos e aceitos sobretudo a partir do
século XX, tornaram-se canodnicos. Entretanto, um breve passeio
pelos diversos periddicos que circulavam em nosso pais no século
retrasado ¢ suficiente para mostrar que a leitura de romances no
Brasil oitocentista era algo muito mais amplo do que fazem crer as

historias literarias e livros didaticos.

Realizamos uma pesquisa nos antncios de livrarias que foram
publicados no Jornal do Commercio do Rio de Janeiro nos anos
de 1857 e 1858, a fim de detectar quais foram os romances mais
frequentemente anunciados naqueles anos e, assim, ter uma
no¢io do que o leitor brasileiro, mais especificamente o ptblico
residente na corte, tinha a sua disposicio. Escolhemos o Jornal
do Commercio como fonte da pesquisa por ser o periddico que
mais veiculava antncios de livrarias no Rio de Janeiro da época.
A consulta aos exemplares microfilmados do jornal deu-se no
Arquivo Edgard Leuenroth, do Instituto de Filosofia e Ciéncias
Humanas (IFCH) da Universidade Estadual de Campinas
(UNICAMP). Os resultados completos foram publicados na tese
de doutorado De romance imoral a obra-prima: trajetorias de Madame
Bovary (MULLER, 2012).

A anilise dos dados aponta para a diversidade de narrativas
que circulavam no Brasil naquele periodo. No ano de 1857,
identificamos nos antncios um total de 249 narrativas diferentes.

Os dados de 1858 revelam um ntimero ainda maior: 259 narrativas,
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entre romances ¢ outros textos em prosa ficcional.

Os titulos oferecidos incluiam desde novelas de cavalaria, como as
do portugués Francisco de Morais, historias do século XVI, como
Princesa Magalona, passando por romances setecentistas, como
Paulo e Virginia e Robinson Crusoé,até os grandes best-sellers daquela
época, os folhetins franceses, sucessos recentes no continente
europeu que rapidamente eram oferecidos no Brasil e em quase

todo o mundo ocidental, na lingua original ou traduzidos.

Havia, ainda, romances brasileiros, como os de Joaquim Manuel
de Macedo, Teixeira e Sousa e os primeiros de José de Alencar,
além de escritores hoje desconhecidos, mas que obtiveram éxito

em meados do século XIX.

Nas duas tabelas a seguir estio listados os romances mais
anunciados (anunciados seis ou mais vezes) no Jornal do Commercio

em 1857 e em 1858, respectivamente:

Tabela 1- Romances mais anunciados no Jornal do Commercio do Rio

de Janeiro em 1857

Numero

. de vezes

Titulo do romance R

que foi

anunciado
O marqués de Pombal [Clémence Robert] 9
Os segredos de um cemitério [?] 9
Paulo e Virginia [Bernardin de Saint-Pierre] 7
Os sete beijos de Buckingham | Moléri e Gonzales| 7
Histéria de D. Ignez de Castro [Madame de Genlis] 6
Duas horas de leitura do Porto a Braga [Camilo P
Castelo Branco]

Mistérios de Paris [Eugene Sue] 6
Os vinte anos depois [Alexandre Dumas) 6

Tabela 2 - Romances mais anunciados no Jornal do Commercio do Rio

de Janeiro em 1858

Numero
. de vezes
Titulo do romance .
que foi
anunciado
Duas horas de leitura do Porto a Braga [Camilo g
Castelo Branco]

O marqués de Pombal [Clémence Robert] 8

O Guarani [José de Alencar] 8

Os cinco minutos [José de Alencar]| 7

Histéria de D. Ignez de Castro [Madame de Genlis] 7
O visconde de Bragelonne [Alexandre Dumas) 7
Os vinte anos depois [Alexandre Dumas] 6

Nem todos os romances mais anunciados em 1857 e 1858 sio
conhecidos do publico de hoje. Alguns deles foram grandes
sucessos no século XIX, mas ficaram totalmente esquecidos
posteriormente, nio entraram para o cinone. E o caso de O
marqués de Pombal, anunciado nove vezes em 1857 e oito em
1858. Embora o titulo sugira tratar-se de uma obra portuguesa,
o romance ¢, na verdade, de origem francesa, escrito nos anos
1840 por Antoinette Henriette Clémence Robert (1797-1872),
que fazia sucesso publicando nos folhetins dos jornais franceses
seus romances historicos (NADAE 2002, p. 134).

Outro romance francés com tema portugués que figurou entre
os mais anunciados em 1857 e em 1858 foi Histéria de D. Ignez
de Castro. Escrito em 1817 por Madame de Genlis, pedagoga e
escritora francesa de renome em seu tempo. O texto retomava,
em forma de romance, a historia de Inés de Castro, ja narrada na
literatura portuguesa, inclusive por Camodes, no canto III de Os

Lustadas.

Se os dois romances supramencionados exploravam temas
portugueses, o Gnico titulo realmente portugués entre os mais
anunciados em 1857 e em 1858 foi Duas horas de leitura do Porto
a Braga, de Camilo Castelo Branco. Publicado em 1857, trata-
se de uma reunido de quatro historias curtas, todas de tendéncia
romantica com toques de ironia, classificadas pelo proprio
narrador como romance. Nio estd entre as hoje mais conhecidas
obras de seu autor, que figuram em histérias literarias e programas
escolares. Entretanto, parece ter feito grande sucesso a época de
seu langamento, pois em 1858, apenas um ano apds o surgimento
da primeira edi¢do, era lancada uma segunda, que localizamos
no Catalogo Suplementar do Gabinete Portugués de Leitura do Rio de
Janeiro (1868).

O quarto romance que figurou entre os mais anunciados tanto em
1857 quanto em 1858 foi Os vinte anos depois, de Alexandre Dumas.
Publicado em 1845, é uma sequéncia de Os trés mosqueteiros (1844),
no mesmo estilo folhetim, com intriga movimentada, mesclando

elementos histéricos e aventura.

Paulo e Virginia, anunciado sete vezes em 1857, foi publicado em
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1788 pelo francés Bernardin de Saint-Pierre. Relata a historia de
dois jovens que cresceram juntos em uma ilha. Fez imenso sucesso
e foi traduzido para varias linguas. Circulava no Brasil desde o
inicio do século XIX (ABREU, 2003, p. 115). Em 1811, teve uma
tradug¢io publicada pela Impressio Régia (SOUZA, 2009, p. 27).

Os sete beijos de Buckingham, anunciado sete vezes em 1857, ¢é
um romance francés escrito por Guillaume Moléri e Emmanuel
Gonzalés, folhetinistas que produziram bastante no século XIX,

mas sido desconhecidos do publico atual.

Outro folhetim francés de grande éxito que apareceu entre
os romances mais anunciados no Jornal do Commercio em 1857
foi Mistérios de Paris, de Eugeéne Sue. Publicado originalmente
nos folhetins Journal des Débats de 1842 a 1843, obteve sucesso
estrondoso. A edi¢do em livro atingiu altissima vendagem, tendo
circulado em diversos paises. Por meio de uma intriga cheia de
peripécias, o romance aborda as condi¢des de vida das classes
populares na Paris oitocentista. Também no Brasil a obra fez
enorme sucesso ¢ causou repercussio, tanto em folhetim (foi
publicada no Jornal do Commercio de setembro de 1844 a janeiro
de 1845) quanto em livro (SCHAPOCHNIK, 2010).

Segredos de um cemitério, o Gltimo titulo a figurar apenas na tabela
1, foi anunciado sempre sem mencio a autoria e em reclames que
tinham por titulo “Romances” ou “Novelas”. Nio conseguimos
identificar autor nem nacionalidade, o que demonstra o quio
esquecidas tornaram-se muitas das obras que tiveram ampla

circula¢io no Brasil oitocentista.

Na lista dos romances mais anunciados em 1858, ha dois titulos
brasileiros hoje consagrados, ambos de José de Alencar: Cinco
minutos ¢ O guarani. O primeiro foi o romance de estreia de
seu autor, publicado nos folhetins do Didrio do Rio de Janeiro em
1856 e disponibilizado para venda na tipografia do jornal no ano
seguinte. O guarani havia saido em folhetim no mesmo periddico,
em 1857.

Finalmente, O visconde de Bragelone, Gltimo dos romances que
aparecem apenas na tabela 2, é de autoria de Alexandre Dumas
e di sequéncia a Os vinte anos depois, fechando a trilogia iniciada
com Os trés mosqueteiros. Fora inicialmente publicado nos folhetins

do parisiense La Presse.

Fizemos também um levantamento dos escritores com o maior
namero de romances anunciados no Jornal do Commercio (seis
titulos diferentes ou mais) nos mesmos anos de 1857 e 1858. Os

resultados estio organizados nas tabelas a seguir:

Tabela 3 - Romancistas com maior nimero de titulos anunciados no

Jornal do Commercio em 1857

Namero

Romancista de titulos

anunciados

Alexandre Dumas 33
Honoré de Balzac 24
Walter Scott 18
Eugene Sue 12

Paul de Kock 11
Camilo Castelo Branco 7

Tabela 4 - Romancistas com maior nimero de titulos anunciados no

Jornal do Commercio em 1858

Numero
Romancista de titulos
anunciados

Alexandre Dumas 35
Eugene Sue 14
Elie Berthet 11
Joseph Méry 7
Frédéric Soulié 6
Paul de Kock 6

Camilo Castelo Branco, Alexandre Dumas, Walter Scott e Balzac
certamente sio conhecidos do publico brasileiro de hoje,a0 menos
dos estudantes de Letras. Quanto aos demais, muito provavelmente
sdo estranhos ao repertdrio dos leitores atuais. Eugéne Sue, Paul de
Kock, Elie Berthet, Joseph Méry e Frédéric Soulié nio entraram
para o canone, mas estavam entre os folhetinistas mais célebres
em seu tempo. Além deles, muitos outros romancistas populares,
sobretudo franceses, tiveram suas obras propagandeadas pelas
livrarias da corte no Jornal do Commercio. Nomes hoje obscuros
como Alexandre de Gondrecourt, Paul Féval, Ponson du
Terrail, Octave Feuillet, Xavier de Montépin, entre outros, eram
frequentes nos antncios de livreiros e posicionavam-se entre os
escritores mais lidos no século XIX, nio apenas aqui, mas em
praticamente todo o mundo ocidental (MOLLIER, 2008). Com
o advento do folhetim, muitos escritores franceses passaram a
produzir, com rapidez comercial, narrativas ao gosto popular que,
além dos rodapés dos jornais, eram publicadas também em livros
de colec¢des de precos reduzidos, visando atingir um mercado cada
vez mais amplo. Desse modo, o romance francés teve extraordiniria

circulacio e aceitagio em diversos paises, inclusive no Brasil.

Os periddicos nos mostram que as obras que o publico brasileiro
tinha a sua disposi¢do e, muito provavelmente, lia, nem sempre
coincidiam com as que a tradicdo consagrou e fez figurar nas
histérias literarias e programas escolares. Além de nos permitir
vislumbrar o mercado livreiro oitocentista, a pesquisa de fontes
primarias da acesso também ao pensamento da critica do periodo.
As revistas e jornais do século XIX frequentemente veiculavam

artigos de homens de letras que se expressavam sobre a literatura
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de seu tempo. O contato com esses textos nos fornece uma nog¢io
dos critérios empregados pela critica de entio no julgamento das
obras e nos proporciona uma visio da leitura daquele periodo

mais precisa do que a transmitida pelas historias literarias.

Os criticos de até meados do século XIX tinham critérios bastante
diferentes dos atuais na avalia¢io de um texto. A maior parte dos
homens de letras, tanto brasileiros quanto estrangeiros, tinha na
moralidade o principal parametro para avaliar romances: o bom
romance era, sobretudo, aquele capaz de edificar seus leitores.
Essa diferenca de critérios ajuda a explicar o fato de muitos
romances hoje consagrados nio terem agradado aos criticos seus

contemporéneos.

Nas paginas dos periddicos oitocentistas brasileiros, diversos
romances totalmente desconhecidos do publico atual foram
elogiados e recomendados por criticos que gozavam de prestigio
na época. E o caso de A filha da vizinha, de Antonio José Fernandes
dos Reis, romance que foi considerado pelo respeitado critico
Nuno Alvares Pereira e Sousa como superior ao hoje canonico
Madame Bovary, de Flaubert. Em um artigo publicado em 1° de
outubro de 1860 na Revista Popular, periédico de grande circulacio
na época, o critico atacou o romance de Flaubert por sua suposta
imoralidade e recomendou A filha da vizinha por tratar-se, no seu

entender, de uma obra edificante e aconselhavel as familias:

Nio é somente o desenlace trigico de Madame Bovary que
torna-a um dos romances mais perigosos, como a sua linguagem
licenciosa [...]. Romances como esse sio venenos lentos que se

deslizam imperceptivelmente pelo coragio |...].

Felizmente para a nossa literatura, esse género é verdadeiramente
desconhecido entre nos, e para isso fazemos apelo a uma Gltima

publica¢io brasileira.

A filha da vizinha é um belissimo romance, em que o enredo se
acha a par da linguagem sempre delicada e honesta, ¢ um livro
que sem prejuizo algum pode ser lido por todos. O seu autor
compreendeu perfeitamente que as nossas familias precisam de
obras cheias de moralidade ... (SOUSA, 1860, p. 85).!

A filha da vizinha, que hoje temos dificuldade para encontrar até
mesmo nas se¢des de obras raras de grandes bibliotecas, encaixava-
se perfeitamente nos padroes de bom romance predominantes na
época em que foi produzido: possuia um tom moralizante, ao
contrario de Madame Bovary, que s6 viria a ser valorizado mais
tarde, ao final do século XIX, quando os critérios de avaliacio de

romances foram-se modificando.

Nuno Alvares Pereira ¢ Sousa nio foi o Gnico critico a elogiar
o romance de Fernandes dos Reis na imprensa brasileira. Em 26
de fevereiro de 1860, um artigo assinado apenas pelas iniciais R.

P. louvava, na Revista Theatral, o surgimento de A filha da vizinha,

1 . - .
Atualizamos a ortografia do texto original.

ressaltando a aceitagio que vinha recebendo nos jornais da corte.
A edi¢io de 1° de julho de 1863 da Revista Mensal da Sociedade
Ensaios Litterarios saudava entusiasticamente a segunda edi¢io do

romance.

Em dezembro de 1865, na mesma Revista Mensal da Sociedade
Ensaios Litterarios, o critico ET. Leitio, apesar de lamentar a escassez
de escritores nacionais que abordassem as tradi¢des do pais, arrolou
alguns romancistas brasileiros considerados importantes naquele
momento. Além dos canodnicos Joaquim Manuel de Macedo
e José de Alencar, a lista continha nomes que nio constam na
maior parte das historias literdrias redigidas a partir do século
XX, entre os quais o proprio Fernandes dos Reis (autor de A
filha da vizinha), Pinheiro Guimaries, Bruno Seabra e, até mesmo,
Teixeira e Sousa, autor de imenso sucesso na primeira metade do
século XIX que nio resistiu as mudangas de critérios de avalia¢io
critica e concepg¢io de romance que se foram operando em fins
do Oitocentos. Ou seja, além da imensa quantidade de romances
estrangeiros em circulagio no pais, havia também uma producio
ficcional brasileira, muito maior do que a que ficou consagrada

pela tradicio literaria.

Germana Sales identifica a publicacio de narrativas de autor

brasileiro em periddicos nacionais ja nos anos 1830:

No final da década de 30, o jornal aparece como importante
meio facilitador da relacio entre a obra e o publico. Nesse
contexto, ainda em 1838, o periddico O Chronista publica os
escritos Os trés desejos e Mariana, de Firmino Rodrigues da Silva
e, do mesmo autor, no mesmo ano, Um sonho, no Gabinete de
Leitura de 7 de janeiro de 1838, com a assinatura “Rodrigues da
Silva” (SALES, 2011, p. 79).

Os dados aqui apresentados demonstram que uma pesquisa nio
muito extensa nos periddicos oitocentistas brasileiros é suficiente,

pois, para nos fazer chegar a algumas constatacdes:

a) o publico brasileiro de meados do século XIX
tinha 3 sua disposicio uma enorme variedade
de romances, sobretudo estrangeiros, ou seja, o
universo de leitura da época era bem mais amplo

do que nos fazem crer as historias literarias;

b) grande parte dos romances de sucesso em meados
do século XIX é desconhecida do publico atual.
Entretanto, esse universo de produgdes ficcionais
em prosa que estava presente nas livrarias e
periddicos oitocentistas fez parte do mesmo
cendrio literdrio de romances hoje candnicos, nio
podendo, portanto, ser desconsiderada quando sio
estudados estes tltimos. Se quisermos compreender
melhor os textos que ficaram consagrados e até
mesmo refletir sobre as causas de sua consagracio,

¢ importante conhecer o contexto literario de seu
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surgimento e a literatura com a qual conviviam;

¢) a producio romanesca nacional do século XIX ia

muito além dos autores hoje consagrados.

3 CONSIDERAGOES FINAIS

Os periddicos nos descortinam um panorama da leitura de
romances no Brasil oitocentista diferente do que é comumente
transmitido nas escolas e até mesmo nos cursos de Letras. A pesquisa
de fontes primdrias proporciona uma visio mais ampla e precisa
do processo de consolida¢io do género romanesco no Brasil, a
medida que permite conhecer nio apenas os textos e autores
que, posteriormente, foram considerados mais significativos, mas
também os que a tradi¢io literaria apagou e que, no entanto,

compuseram o universo literdrio de seu tempo.

Segundo Jean-Yves Mollier (2003), para que se possa ter uma
compreensio mais apurada da leitura e da literatura de um
determinado periodo, nio se pode limitar a investigacio as obras
que entraram para o canone. Nio se trata, de modo algum, de
aderir a correntes revisionistas, que procuram ‘‘resgatar’ certos
autores e textos e substitui-los aos classicos. O que se deve buscar
nao ¢é atribuir valor literario a obras esquecidas, e sim reconstituir
o que Mollier (2003, p. 602) chama de “espaco literirio de uma
época”, que é composto nio apenas pelos textos que se tornaram
candnicos, mas também por aqueles considerados menores.
A consulta aos periddicos oitocentistas aproxima-nos de uma
reconstitui¢io do “espaco literdrio” do século XIX e permite-nos
vislumbrar o que teria sido uma histéria da leitura de romances

daquele periodo.
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* PRESS AND NOVELS
READING IN
NINETEENTH-CENTURY BRAZIL -

Abstract: The universe of XIX century novel in Brazil presented by
traditional literary histories is usually limited to the titles that were
later incorporated to the Brazilian Literary Canon. This point of
view neglects reading habits and the book trade of the time. In order
to have a broader and more accurate view of the novel reading habits
in the country, it is necessary to search other sources, among these
the press outstands as an important source. Taking into consideration
the vital role of the press in the spread of fictional novel throughout
the XIX century, this study proposes a reflection on the value of the
Brazilian nineteenth century newspapers as the primary source of the

Brazilian novel reading history.

Keywords: Reading. Press. Novel. Primary sources. XIX century.

* PRENSA Y LECTURA DE
NOVELAS EN EL
BRASIL DEL SIGLO DIECINUEVE -

Resumen: El panorama de la novela del siglo XIX en Brasil
presentado por las historias literarias tradicionales en general se limita
a las obras establecidas en la posteridad. Este punto de vista deja de
lado la lectura y el comercio de libros de la época corriente. Para
obtener una visién mds amplia y precisa sobre la lectura de novelas
en el pals, es necesario recurrir a otras fuentes, incluyendo los medios
de comunicacién de imprenta, que son especialmente importante.
Teniendo en cuenta el papel crucial de los medios de comunicacién
de imprenta en la difusion de la ficcidn en prosa en el siglo XIX, este
trabajo tiene como objetivo reflexionar sobre el valor de los
periddicos brasilefios del siglo XIX, comprendidos como fuentes

primarias para la lectura de las novelas en Brasil.

Palabras clave: Lectura. Imprenta. Novela. Fuentes Primarias. Siglo XIX.
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« TERRITORIOS E SOCIABILIDADES NA
PRACA XV DE NOVEMBRO
(FLORIANOPOLIS-SC - 1990-2008) -

Resumo: O artigo apresenta discussio acerca dos diversos territorios
que a Praca XV de Novembro assume e a verificagio de como seus
“freqiientadores” se apropriam desse espaco, partindo de outras
transformagdes ocorridas no chamado “centro antigo” da cidade e
das sociabilidades produzidas e vividas no seu entorno. Desse modo,
consideramos esse espaco como palco de importantes manifestagoes
que culminaram no esvaziamento do centro antigo e na grande
territorializagio deste, alterando as sociabilidades e o imaginirio
social sobre o local, ora pelo poder publico, ora pela propria

populagio.

Palavras-chave: Cidade. Sociabilidades. Praga. Territorios.
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1 INTRODUGAO

Estabelecer reflexdes acerca das formas variadas sob as quais
se constroem as cidades é sempre uma tentativa desafiadora.
Pretendemos aqui estabelecer uma reflexio sobre as producdes
que transformaram o “Centro Antigo” ou “Centro Histérico™,
o chamado Nucleo Fundante de Floriandpolis, nas duas tltimas
décadas, a partir de sua conhecida Praca XV de Novembro.
Ora criados, ora soterrados?, por vezes celebrados, os territorios
presentes na Praca produziram alteragdes de sentidos e modos
de se viver a cidade, remetendo a necessidade de novas leituras
sobre estas realizacdes. Tendo em vista a ideia de que um lugar é
sempre e ainda um espago praticado, como bem colocou Michel
de Certeau (1994), parecia necessario entio apurarmos o olhar
sobre a constitui¢io dos territérios que forneciam sentidos ao
lugar denominado Praca XV de Novembro. Os deslocamentos
de sentidos ocorridos nos territérios presentes na Praca sio
simultaneamente agudos e instaveis, como vem sendo a propria
realidade da cidade, em que pese esforcos para consagrar espacos
solidos marcados pela Tradi¢do. Assim, os territdrios nos permitem
pensar as transformacdes da Praca em perspectiva contemporanea,
considerando as tensdes e os sentidos alcangados por ela. Afinal,
territério sendo etimologicamente instavel, deriva tanto de terra
(o espaco fisico) quanto de terrere, amedrontar, sendo, assim,
“territorium um lugar do qual as pessoas s3o expulsas pelo medo”
(BHABHA, 1998, p.147). A crescente onda de medo ou receio
por parte considerdvel da populacio urbana, especialmente as
camadas médias, juntou-se também a tensio em torno da expulsio
dos artesios da Praga (ocorrida entre 1999 e 2000), lugar que
ocupavam desde a década de 1960, e rivalizou simultaneamente
com projetos publicos e privados que chamavam a populacio,
e em especial os turistas, de volta a Praca, culminando com
toda uma revitalizacgio do espago, que alterou sentidos (outros
fez permanecer) e sociabilidades realizadas na Praca XV de

Novembro, um espaco de muitos territérios.

Palco inicial da conhecida Novembrada:, do Movimento pelas
Diretas, das inGimeras reivindicacdes trabalhistas e sociais, a
partir da década de 1990, apresentou-se uma série de outras
tantas manifestacdes que acompanhou o crescimento da cidade
e transformou o espaco e seus tantos sentidos, a exemplo da
intervencio significativa que foi o levantar de tapumes e cercas

realizado a partir de 1999.

Para uma reflexio sobre a “redescoberta” dos Centros Antigos e Historicos
e até mesmo suas pretensas reden¢des urbanas, ver, entre outros, especialmente:
HUYSSEN (2000).

Ver Nonnenmacher (2007).

3 A Novembrada é o nome pelo qual ficou conhecida a manifestagio popular
ocorrida na Praga XV de Novembro durante uma visita do Presidente Jodo Baptista
Figueiredo em 30 de Novembro de 1979, quando mais de quatro mil estudantes,
trabalhadores, e outros tantos segmentos, realizaram protestos contra o regime militar
a época, no que foram combatidos pela Policia Militar e pelo prorpio presidente.
Foram presos sete estudantes e o material da imprensa recolhido e censurado.

No final da década de 1990 e inicio da atual, a Praca se coloca
como lugar estratégico para “revitalizacio” do Centro Antigo,
como se poder verificar na Ata da 57* Sessio ordinaria da
Camara Municipal, que trata da “reforma da Praca XV”, onde
mais que noticiada, tal reforma canalizou, naquela oportunidade
(entre 1999-2001), uma avalanche de reivindica¢des, sentidos
e medos. Os artesdos (SOUZA, 1999), estabelecidos na praca
desde a década de 1960, foram dela retirados; os comerciantes
tiveram postos abaixo seus estabelecimentos (quiosques) ¢ as
sociabilidades afloraram com vigor. Tais sociabilidades sio (e eram)
produzidas por grupos diversos que praticam os espagos da Praca
de modo mais frequente e persistente: ambulantes, musicos, sem
tetos, prostitutas e outros; bem como pelos ocupantes eventuais:
turistas, transeuntes, jogadores de tabuleiros. S3o ainda exemplos
de intervengdes e interacdes com as sociabilidades da Praca
XV: projetos de revitalizagio, como ilumina¢ido e renovagio
arquitetonica (para algumas pessoas, uma auténtica “limpeza”
da Praca); projetos que chamam a populagio, exibem a cidade
em Casas como do Papai Noel e/ou do Carnaval; ¢, no limite,
o crescimento da violéncia e o monitoramento da praga por

cameras de video.

Na mesma seara de investiga¢io e finalizando essas formula¢des
iniciais, deve-se considerar as transformagdes comuns aos espacos
publicos das cidades no contemporineo, que indicam alteracdes
ocorridas em Pragas e em seus frequentadores (BIDOU-
ZACHARIASEN, 2006; SARLO, 1997). Os trabalhos mais
recentes parecem apontar para um declinio na frequéncia das
Pracas, especialmente pelas camadas médias urbanas (alguns
autores indicam, ironicamente, a praga de Shopping Center como
alternativa). Contudo, pelo levantamento realizado, pode-se
indicar que a frequéncia na Praga XV nio diminuiu, aumentando,
certamente, suas formas de expressio, seus territdrios. E
possivel ver, simultaneamente a produgio de tantos novos
territérios, supostamente colaborando para um certo incipiente
“cosmopolitismo”, o saudosismo de uma cidade que nio ha
muito tempo, era mais tranquila, com sotaque marcado e praticas
culturais mais proprias, como bem ji colocou outro pesquisador
(FALCAO; DIAS, 2006). Para isto, realizamos, ainda que rapida,
uma breve anilise sobre a obra do jornalista Aldirio Simdes (1998)
(falecido em 2004), um dos criadores do Troféu Manezinhos, que
deixa transparecer, em coluna que manteve por cinco anos no
jornal “AN Capital”, o fenecer de uma cidade ja nio mais onde

figuras como a Pandorga (mulher que andava com roupa desfiada),

4 JORNAL NA CAPITAL. Florianépolis, 04 de set. de 2002.

5

O Troféu Manézinho foi instituido por Aldirio Simdes em 1987 e tenta desde
entdo, premiar com o titulo de Manezinho aqueles que se podem dizer “auténticos’
representantes da cultura florionopolitana, supostamente fragilizada pela chegada de
pessoas de outras cidades, estados e paises a capital de Santa Catarina.
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ou o poeta Zininhos, andavam tranquilamente pela cidade e sua
Praca. Esta leitura de cidade, que tende a “folclorizar” o outro,
rivaliza com as manifestacdes cotidianas colocadas na Praca e
constituem seus territorios. Desta forma, passamos entio para a
leitura da realidade sociocultural vivida em Florianépolis entre
1990 e 2006 a partir da Praca XV de Novembro.

2 UMA PRACA ENCONTRADA: CARTOGRAFIA DAS
SOCIABILIDADES

Vocé mora em uma cidade, vocé gosta ¢ nio gosta dela, voce
imagina outras solu¢des que nio as que tém sido adotadas, e estd
assistindo agora, em “‘uma sala publica, a apresenta¢do de sua cidade
realizada por profissionais da imagem que nunca confessario
que detestam a sua cidade” (JEUDY, 2005, p.25). Mas pode-se
verdadeiramente detestar uma cidade? E quais seriam as razdes? A
auséncia ou fenecer de seu centro? Seu aspecto (des)ordenado? A
caracteristica de suas construcdes? Sua violéncia cotidiana? Todas
as razdes para detestd-la ou ami-la terminam lhe conferindo
inGmeros atrativos. No cotidiano acelerado em que estamos
vivendo (e presenciando), os estudos sobre cidades certamente se
mostram como uma consistente possibilidade de compreender, ao
menos qualificar melhor, a complexa instabilidade que constrdi a

vida contemporanea.

Ha uma certa tendéncia em se passar pela Praca XV de Novembro
e nio reconhecé-la. E mesmo uma acio ordiniria. Assim,
realizamos uma cartografia dos lugares da Praca, uma etnografia de
seus. Cartografar, para além da obten¢io de um mapa (que apenas
delineia os contornos dos territorios), é uma a¢io que possibilita
“fucar, espiar, sondar, prescrutar os mundos que se vio inventando
[...] a cartografia se faz a0 mesmo tempo que o territdrio”
(ROLNIK; GUATARRI, 2005, p.12). Uma cartografia esta sempre
atenta aos movimentos. Os fluxos que a partir da década de 1990
se avolumam em territérios construidos por taxistas de moto,
trabalhadores de telemarketing, estudantes, mendigos, prostitutas,
viciados, musicos, turistas com suas maquinas fotograficas e voltas
na figueira, alguns chamados de loucos (e folclorizados), jogadores
de damas, yuppies, hippies e outros tantos. A cartografia pretendeu
alcancar subsidios para compreender os projetos da agio publica
(realizados ou nio), que nas duas Gltimas décadas se destinaram
a estabelecer estratégias de ocupagio da Praga (quase sempre
bastante racionalizadas). Essas estratégias foram relacionadas
as taticas que mulheres e homens ordinirios, como nos inspira
a reflexio de Michel de Certeau mantém com a Praga e seus
territérios. Enfim, tentamos inventariar algumas sociabilidades e
sentidos que fornecem a Praga suas outras possiveis denominag¢oes:

Da Figueira, Da Preguiga, Das Prostitutas, Dos Protestos.

Claudio Alvim Barbosa, conhecido por Zininho, radialista e compositor, escreveu
Rancho de Amor a Ilha em 1965, sendo a cancio declarada Hino da Cidade de
Florianépolis em 1968, através de lei municipal. Zininho morreu em 1998.

A Praga XV espacialmente ¢ um retangulo, forma comum entre as
inGmeras pracas que temos em outras tantas cidades. Andando por
ela, vamos percebendo suas diferengas (e semelhangas) em relacio
a outros lugares. Arvores centenérias, monumentos e bustos de
bronze, placas, bancos, uma polifonia sonora produzida por
passaros, por motores ¢ buzinas de carros e por acordes de musicos

de paises latino americanos.

Na parte mais baixa da Praca, hd mais espago aberto, com arvores
menores e menos volumosas’, virios bancos e duas mesas de
dominé. Quase no Centro da Praga estd sua mais conhecida
atracdo natural: a Centendria Figueira, arcada pelo tempo, e
sustentada por ferros e outros suportes ao longo de sua extensio.
Com a chegada de turistas, intensificada a partir do final da década
de 1980, a tradicio inventada de se dar trés voltas ao seu redor
para alcancar casamento ou voltar a cidade se populariza, de modo
que atualmente é muito comum e rotineira cenas de périplos
turisticos ao seu redor. Na rotula, ocupando o lugar central, esta
o monumento em homenagem aos mortos do Paraguai. Para se
chegar até ele existem quatro caminhos que dividem o circulo em
quatros partes em forma de triangulo. Em cada uma delas ha um
busto de um intelectual catarinense: Cruz e Sousa,Vitor Meireles,
José Boiteux e Jeronimo Coelho. Estio cercados de um jardim
bem cuidado, com flores rosas e vermelhas. Subindo em dire¢io
a parte mais de cima e mais fechada da pracga estd o coreto: palco
de mendigos, que fazem do local seus armarios, suas casas, forjam
seus lugares, suas vidas. Os varios bancos distribuidos por toda a
extensdo da praga chamam as pessoas que passam a se sentarem,
assim como as varias placas distribuidas pelos jardins, intitulados
“A praca é sua” e fazendo referéncias a ideias de preservacio
e aproveitamento, como “Ajude a preservar a Praga XV” ou
“descanse na sombra da Figueira”. Nos jardins, as plantas estio
identificadas por seus nomes cientificos: nio é s6 uma praga, mas
também um laboratdrio biolégico de espécies botanicas. No chio,
os desenhos folcloricos realizados pelo artista da cidade, Hassiss,
em forma de mosaicos sio praticamente imperceptiveis as pessoas

em movimentos.

Entre os ocupantes da Praca estio os homens mais velhos, em sua
maior parte aposentados, jogando domind ou canastra nas muitas
mesas de concreto espalhadas pelo local. Tem-se a impressio de
que tais homens ordinarios, como diz Certeau, estio incorporados
a paisagem, a Praga para eles ¢ como uma extensio de suas casas,
alguns exigem, portanto, que ela seja mantida limpa e livre de
“malfazejos”, os amigos do alheio. O tampo das mesas, onde
pastilhas brancas e pretas outrora formavam um tabuleiro de

xadrez, é encoberto por panos de cozinha. Para completar, presas

7 s - .
Sobre a constitui¢io das espécies arboreas na Praga XV de Novembro ver:

ADAM (2001).

8

Ver: IPUF — Instituto de Planejamentos Urbano de Floriandpolis. Hassis na Praca
XV de Novembro: levantamento e recuperagio dos desenhos. Florianopolis: Insular,
2002.
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nos cantos das mesas, tiras de borracha, elastico ou fita crepe criam
uma espécie de moldura, um quadrado menor, para impedir o voo

das cartas. Ninguém ousa atrapalhar uma partida.

Ao lado, os mendigos que fazem da Praca sua Gnica casa. Olha-
se pra cima, uma placa: “Rua nio ¢é lugar para se viver. Ligue
abordagem de rua”. Sio os indesejados da casa. Ha também
os engraxates, que usam a praca como local de trabalho; os
operadores de telemarketing que se apropriam do local no horirio
de intervalo do trabalho. Temos os transeuntes: os turistas e suas
maquinas fotograficas, os casais que sentam nos bancos para
namorar, a faxineira, o velhinho que vem brincar com sua netinha,
as excursdes de escola e os trabalhadores e estudantes do centro
que passam por ali. Essas pessoas se apropriam do espaco de forma
que cada um dos frequentadores da Praca indica saber qual seu
territério nela, forjam e identificam o seu “pedaco™. E o que, a
principio, é um retingulo no centro da cidade - conhecido por
suas varias denominagdes, como Praca XV de Novembro ou Praca
da Figueira - deixa de ser um simples espaco e se transforma em
varios territdrios que se sobrepdem, dependendo da apropriacio

que cada pessoa ou grupo fazem dele, subjetivando lugares.

Em nosso estudo, foi possivel perceber, concordando em parte
com outros pesquisadores®, que a parte de cima da Praca de fato é
mais fechada, com a vegetagdo mais alta, e por isso mais escura, mas
seria precipitado chama-la de promiscua, epiteto colocado desde o
senso comum aquela parte da Praga. No centro ou meio da praga,
que é o espaco em volta da Figueira, hd um grande trifego de
transeuntes e turistas. E, por fim, ha a parte de baixo da praca, que
¢ mais clara e arejada, proxima ao antigo Miramar. Nio podemos
afirmar categoricamente que tais territorios sejam enraizados na
lipide fixa da tradi¢do, o que implica dizer que tais divisdes nio

condicionam exclusivamente a produ¢io das sociabilidades.

A espacializagio da Praga em seus lugares praticados sofreu
transformacdes variadas ao longo do tempo, expressio ultima
de nosso contemporaneo. Falando sobre parte de sua vida
experimentada nos arredores da Praca onde morou até 1973,
Maria Teresa Santos Cunha lembra de uma Praca que se estendia
até préoximo da Catedral.“Na frente da Igreja passava carro. Aquela

ruazinha que tem ali nio era assim tio pequena, era maior’:.

Segundo Magnani, “[..] quando um espaco — ou um segmento dele — assim
demarcado torna-se ponto de referéncia para distinguir determinado grupo de
frequentadores como pertencentes a uma rede de relagdes, recebe o nome de
pedago”[...] que “é a0 mesmo tempo parte de praticas coletivas (entre as quais o
lazer) e condigdo para o seu exercicio e frui¢io”. Para este texto, admitimos a ideia
sugerida pelo autor.Ver: MAGNANI (2000, p.32).

10 Especialmente CORADINI (1995).

11

O Miramar — bar, restaurante e mirante, era um local de sociabilidades localizado
em frente a atual praga Fernando Machado que no projeto de remodelagio urbana,
em 1974, foi derrubado. Para mais detalhes, ver: Nonnenmacher (2007).

12 CUNHA, Maria Teresa Santos. Entrevista concedida a Aline Fernandes Carrijo ¢

Verdnica Pereira Orlandi. Floriandpolis: 11 out 2007.

Além disso, até meados da década de 1960, a praca era de areia,
sem calcamento, onde ela, junto a outras colegas, brincava de
amarelinha. Ja seu José Venancio de Souza®, 68 anos, aposentado,
ha doze anos residindo no centro e frequentador assiduo da Praca,
disse que quando era mais jovem, passava pela praca e achava um
absurdo as pessoas ficarem ali paradas. Hoje faz igual. Falou varias
vezes sobre a necessidade de se tirar os mendigos dali. Para ele,
essas pessoas nio passam de vagabundos que vivem no 6cio. E
isso produz uma imagem negativa da cidade, especialmente para

0s turistas.

Durante a pesquisa realizada, em uma das varias incursdes a
Praca, os pesquisadores nio encontraram alguns dos habitantes
mais assiduos do local: os mendigos. Junto a isso, acentuou-se
o movimento de policiais na parte de cima da praga. Seis deles
recolhiam os pertences dos mendigos e explicavam: “vai tudo pra
COMCAP. La eles decidem o que é lixo ou nio”. Perguntados
sobre o paradeiro dos moradores da Praca, dois deles relataram
que havia um programa de Abordagem de Ruav, e que eles,
junto as assistentes sociais, levavam os mendigos para abrigos®
(CARRIJO, 2007). Junto ao chamado esvaziamento do centro, hd
politicas que funcionam em favor de uma esfera ptblica burguesa
e, portanto, visam retirar tudo que nio seja parte desejada na
ocupacdo espacial. Para o antropblogo Antonio Arantes, as pragas
sdo lugares cuja constru¢io acontece de forma constante por parte
do poder publico e, por isso, acabam sendo palco de tensdes e
conflitos sociais, na medida em que ha uma populacio que insiste
em habitar esses lugares. Assim, segundo ele, “o controle social,
assume a forma ritualizada de policiamento ostensivo: retdrica
que em principio criminaliza o habitante das ruas, classificando-o
socialmente como ‘coisa fora de lugar’, portanto simbolicamente

suja e perigosa” (ARANTES, 1994, p.192).

As politicas publicas (e também privadas) parecem funcionar
neste sentido em Florianépolis. Como bem indicou Neil Smith,
¢ muito comum nos planejamentos e acdes do Poder Puablico a
Iniciativa Privada ser cada dia mais integrada ao processo”. Em
Florianépolis, investimentos indicam atender uma demanda de

parte significativa da populacio, em especial camadas médias

13 SOUZA, José Venancio de. (nome ficticio por solicitagio do entrevistado).

Depoimento concedido a Aline Fernandes Carrijo e Patricia Tatiane Haasch. Florian6polis:
08 jun 2008.

14 Companhia de Melhoramentos da Capital, responsavel pelo recolhimento de

lixo na cidade.

Programa realizado pela Secretaria Municipal da Crianga, Adolescente, Idoso,
Familia e Desenvolvimento Social, cuja proposta é oferecer um atendimento socio-
educativo aos moradores de rua.

Para esta discussio ver também: CARRIJO(2007).

7 Para esta discussio ver : SMITH, Neil. Gentrificagio Generalizada. In: BIDOU-
ZACHARIASEN (2006). Segundo Smith, em sua reflexio sobre New York, sio
diferentes os momentos desta aproximacio de interesses (entre pablico e privado),
mas se pode verificar semelhangas com outras tantas cidades colocadas em diferentes
regides do mundo contemporaneo.Ver ainda discussio no final deste capitulo.
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«

urbanas que apresentam, entio, o desejo de “voltar” ou “re-

habitar” a Praca, ao Centro Antigo.

Em contrapartida, paraaqueles que frequentam a Praca, as diferencas
de temporalidades costumam ser mais visiveis, especialmente
para aqueles que nela vivem ou trabalham. Na tentativa de
compreender como as pessoas que residem no Centro enxergam
e utilizam o espaco da Praca, distribuimos questionariostem dois
edificios localizados em ruas centrais: Pedro Ivo e Tiradentes”.
As respostas obtidas, em sua maior parte, indicaram rela¢des
e percep¢des que haviamos evidenciado: o medo de transitar
pela Praga, especialmente no periodo noturno, referéncias a ma
iluminacio e ao perigo que ela representa; o abandono da Praca, e
também mengio a presencga indesejada de alguns moradores, como
andarilhos, mendigos e drogados. Algumas respostas apontaram a
necessidade de mais cameras de seguranca e policiamento em toda

a Praca e arredores>.

Os moradores do Edificio da Rua Tiradentes fizeram mencio
aos diferentes tempos da Praca. A maioria disse utilizar a Praca
durante o dia. Uma mulher de 46 anos disse que utiliza a Praca
“caminhar ao redor e sentar”. Em seguida, comenta as diferencas
com a noite: “de dia o uso pela populacio, o trifego intenso. A
noite, o siléncio cortado por gritos de briga”. Ja um homem de 51
anos diz utilizar o local “sentando nos bancos quando estio limpos
¢ lendo jornais ¢ batendo um papo com a minha esposa”. E
importante salientar a ressalva feita pelo morador sobre os bancos
“quando estio limpos”. Para ele, nio hd muita diferencia¢io nos
periodos (turnos) da Praca, pois “tanto de dia como de noite [tem]|
muitos desocupados, jogatina em dinheiro, andarilhos e usuarios
de drogas. E, com isso, d4 medo. E uma pena”. Uma estudante de
17 anos de idade — vinda de Pinhalzinho, regiio oeste de Santa
Catarina — diz perceber diferengas entre os periodos da tarde, mas
diz nio utilizar nem mesmo de dia: “nio utilizo, s6 passo ao redor
dela, ndo me sinto segura”. Nos questionarios respondidos por
pessoas que residem no Edificio da Rua Pedro Ivo, também houve

essa diferenciacio.

Para um jovem empresirio de 25 anos, “A noite a frequéncia é

impossivel e diurno no maiximo 20% do que poderia ser. Falta

Tais questionarios foram elaborados a partir de uma averiguagio prévia entre
os moradores do Centro Antigo. Foram respondidas as seguintes perguntas bésicas:
Vocé gosta de morar no centro? Por qué? ;Vocé frequenta a Praca XV? ; Como vocé
utiliza o espaco da Praca XV? ;Vocé observa diferengas na Praca XV ao longo dos
altimos anos? ; O que vocé achou das transformagdes ocorridas na Praga XV no ano
de 2000 (quando foram levantados tapumes ao seu redor e ela ficou fechada para
a populagio)? ;Vocé vé diferenca nos usos dos espagos da Praca durante o dia ¢ a
noite? Agradecemos a todos que dispuseram de tempo para responder as perguntas
colocadas.

19 A Rua Pedro Ivo, apesar de um tanto distante da Praga XV (4 quarteirdes

acima), é bastante antiga na cidade e inscrita naquilo que chamamos de “Centro
Antigo” ou “Centro Historico” e, nesse estudo, entendida como uma das extensdes
da Praca XV.

Céameras de video monitoram toda a Regido Central, incluindo a Praga XV de
Novembro, desde Julho de 2001.

policiamento”. Outra senhora, de 60 anos, Terapeuta Holistica,
diz que vé pouca diferenca entre os turnos da praga, mas, logo
em seguida, fala: “A noite, é perigo constante. Muito consumo de
drogas, prostitui¢io”. Por outro lado, um entrevistado, ex-vereador
da cidade, Lazaro Bregue Daniel, 59 anos, diz que nio vé diferenca
entre os turnos: “[...] € a mesma coisa. Mesmo antes dos artesaos”.
Para o ex-vereador da capital, a Praca sempre lhe pareceu um tanto
abandonada e as formas de ocupagio do espago também. Lazaro
Daniel sempre residiu no Campeche, bairro do Sul da Ilha, mas
desde muito jovem frequentava o Centro da cidade, quer seja para
trabalhar, estudar ou apenas para se divertir. Observa realmente

poucas alteracdes nas sociabilidades da Praca:

Eo que eu consigo ver. Eu passo ali sempre e vejo ainda as pessoas
usarem a Praca como lazer, eu ainda consigo identificar isso, os
velhinhos, os namorados, ela continua com a mesma ocupacio.
Talvez a Gnica coisa que tenha melhorado é a iluminacio, isso

tornou inviavel usar a Praga para drogas®.

Para Maria Teresa Santos Cunha, 57 anos, docente da Universidade

do Estado de Santa Catarina,

[...] hoje a Praga esti um espago mais maltiplo, mais cosmopolita,
também digo isso, pois é onde estd o caminhante solitario,
a mulher, a crianca, o pregador... o pregador evangélico, os
aposentados, aqueles que estdo a espera de um encontro amoroso,
aquele que esta... sei 14, esperando para usufruir de uma droga
seja qual for. Entao, hoje a Praga é mais movimentada. (CUNHA,
2007)

O taxista Arlindo José Soares, 43 anos, que ha 11 trabalha na
Praca XV, diz que: “o movimento... o movimento dobrou
mil...”», impressio semelhante a de Valdir Alves da Silva, também
taxista, que tem 30 anos de trabalho na Praga, e afirma: “agora
movimento direto”». Ji para Luiza Nunes, proprietaria da
floricultura localizada no espaco da Praca XV, a praca “parece que
ti meio paradona, né? S6 tem aqueles velhinhos jogando ali. [...]
E era muito movimentado. [...] Ela é escondida hoje. Antes era
muito procurada”.> E dessa mesma representacio de uma Praca
pouco movimentada compartilha Gustavo Pereira Martins, cerca
de 50 anos, artesio que expunha seus trabalhos no local: “[...] eu
senti que pouca gente circula pela Praga, muito pouca gente... ji
teve ha anos atrds eu lembro! Nossa! Eu vendia muito bem na
Praca XV, nio tinha ponto melhor... eu vejo durante a semana

que nio circula tanta gente. Deu uma caida do povo em geral da

21 DANIEL Léazaro Bregue. Depoimento concedido ao Emerson César de Campos,Aline

Fernandes Carrijo e Patricia Tatiana Raasch. Florian6polis: 08 abr 2009.

2 SOARES, Arlindo José. Depoimento concedido a Aline Fernandes Carrijo ¢ Patricia

Tatiane Haasch. Florian6polis: 17 ago 2008.

3 SILVA,Valdir Alves da. Depoimento concedido a Aline Fernandes Carrijo e Patricia
Tatiane Haasch Florian6polis: 23 set 2008.

21 NUNES; Luiza. 2009. Depoimento concedido a Aline Fernandes Carrijo e Patricia
Tatiane Haasch. Florianépolis: 25/04/2008.
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Praga XV”.»

Relacionando os depoimentos apresentados com as impressoes
postas nos questionarios respondidos ficam explicitas as diferentes
formas de apropria¢do da Praca. A violéncia aparece citada em
todos os casos, embora com importincia e significados distintos.
Para Lizaro Daniel, que frequenta eventualmente a Praca, a
violéncia é algo menos preocupante. Ja para aqueles que vivem
proximo dela, como é o caso daqueles que responderam os
questionarios, e que fazem da Praca quase que uma extensio de

suas casas, a violéncia é algo bastante preocupante.

A Praga XV é marcada por uma ocupagio de diferentes grupos e
pessoas, que fornecem identidade a ela e criam diferentes formas
de apropriacio desse espaco. O lugar do consumo de drogas, do
sexo, do descanso, do bater papo e jogar conversa fora, dos vicios
e furtos, da diversio, da contempla¢io a natureza, do comércio

ambulante, das obras de arte, dos monumentos, da figueira.

Tentamos marcar, sob formas variadas, as alteracdes produzidas
nas sociabilidades desde a década de 1990, ou seja, apropriacdes
distintas da Praca, usos, discursos e olhares sobre aquele lugar
praticado. Interagem entre si diferentes grupos sociais, atividades
e interesses. Assim, se pode indicar que ha diferentes formas de
apropriacdo dos espacos da Praca XV, 0 que nos impele a obten¢io
de distintas representacdes desse lugar. Enquanto para os taxistas,
a Praga ¢ hoje um local muito movimentado, ao contrario, para o
artesio e para a comerciante, 0 movimento diminuiu nas tltimas

décadas.

Outras impressoes e significados também apontam para a violéncia
na Praca. Ainda segundo Gustavo Pereira Martins, “antes [de 1990]
nio tinha tanta marginalidade quanto esta tendo agora [...] veio
muita gente de fora. Muita gente do interior de Santa Catarina
[veio] morar na capital, ai chegam sem estrutura nenhuma. Vio
se perdendo, ficam nas pragas jogados [...]”.7 Depoimentos mais
vincados sdo realizados pelos taxistas Arlindo José Soares e Valdir
Alves da Silva, ambos fazendo “praga” em ponto junto a Praga XV

de Novembro. Segundo Arlindo José Soares:

[...] a noite é uma covardia. A noite ¢ muito ruim. Pra quem nio
conhece a Praga XV i noite, é horrivel. E muito esse pessoal ai
sem-teto. Esse pessoal que dorme ai, com os cobertores. As vezes
assaltam as pessoas... ¢ muito assalto aqui a noite. Muito, muito,
muito. Muito assalto a noite. A partir das 22:30 h.[...] A noite a
gente vé coisa que nem a gente proprio acredita. [...] Violéncia,
prostitui¢io [...]. Esse pessoal que ta tudo andando na rua af a

noite, que nio tem teto [...] é tudo pessoal que nio mora aqui,

% MARTINS, Gustavo Pereira. Depoimento concedido a Aline Fernandes Carrijo.
Floriandpolis: 25/04/2008.

26 DANIEL (2009).

27 MARTINS (2008).

que vem tudo de fora que vem pra ci. Eles tio pronto pra roubar,
assaltar as pessoas. Pessoas que vem do trabalho, tem gente que
trabalha até as 22h30. Pessoal que vai pra aula, até pra roubar
um celular, um 6culos seu. Eles tiram o 6culos da sua cabeca, se
bobear. E um absurdo isso aqui A noite. A noite é muito perigoso.

Todo dia das 22 h em diante, ndo é facil>.

O senhorValdir Alves da Silva, que trabalha como taxista na Praca
XV hi trinta anos, sendo um dos mais antigos nesta fun¢io no

local, diz:

[...] @ noite ela td meio perigosa [...]. A noite nio da pra voce, por
exemplo, sentar pra conversar [...]. Pra vocé ter uma idéia, 23h
eu vou embora porque esse horario eu nio tenho coragem mais
de trabalhar. Rapaz novo ai com drogas. Eles assaltam a gente
ai pra levar o minimo, coisa de vinte reais. Pra comprar droga,
entendeu? [...] Qualquer dia vocé passa al com um uma bolsa,
pode ter certeza que eles vio dar um jeito de cortar sua bolsa.
Isso quando nio te encostam uma faca, um revolver. [...] Eu,

por exemplo, como homem, nio tenho coragem de atravessar

14 a noite?.

E possivel percebermos a preocupacio em colocar a violéncia
como algo estranho a cidade, como ag¢io produzida por “gente
de fora”, pessoas que nio sio da cidade, forasteiros. Aparece muito
claramente a nocio de enraizamento cultural, onde o Outro serd
sempre o dificil, pouco dado aos regramentos sociais. Claro estd
que as apropriagdes da Praca estdo relacionadas as fun¢des como
as quais as pessoas executam. Para os taxistas citados, a Praca é local
de trabalho; passam muito tempo nela, fixam olhares, percepcdes.
Diferente dessa posi¢cio, mas igualmente presa a noc¢io de cultura
“nativa” ou local, que acredita ameagada pela chegada de pessoas
de outras cidades e paises (especialmente a partir da década de

1990), Nereu do Vale Pereira, 80 anos, historiador, afirma

Eu ainda acho que a Praca XV de Novembro ainda é um local
muito tranqiilo, atualmente. Muito tranqiilo. Pelo menos passo
por ali, vejo muita gente passar e nunca vi ninguém reclamar que
assaltaram, que prenderam por pegar dinheiro na Praca XV.Vai

ver vao fazer em outro lugar, mas nio na Praga XV.*

Mesmo concebendo a Praca como um lugar de passagem, coisa
que deixa claro na continuidade de seu depoimento, o historiador
a enxerga como lugar capaz de fixar uma certa ideia de cidade,
mais provinciana e voltada as praticas culturais proprias da capital.

Essa recusa em perceber as transformagdes ocorridas na cidade sio

8 SOARES; Arlindo José. Depoimento concedido a Aline Fernandes Carrijo e Patricia

Tatiane Raasch. Floriandpolis: 17 ago 2008.

» SILVA, Valdir Alves da; Depoimento concedido a Aline Fernandes Carrijo e Patricia

Tatiane Raasch. Floriandpolis: 23 set 2008.

30 PEREIRA, Nereu do Vale. Depoimento concedido a Aline Fernandes Carrijo

e Patricia Tatiane Raasch. Florianopolis: 26 jun. 2008. As noticias sobre a Praca
veiculadas na imprensa contradizem as impressoes postas pelo depoente, a exemplo
do assassinato ocorrido na Praca XV de Novembro, conforme noticiado, entre
outros, por: <http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense>. Acesso em: 9 jul.
2009.
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compartilhadas por outras pessoas, a exemplo de alguns cronistas

da cidade.

Aldirio Simdes nasceu em Floriandpolis e viveu sua infancia e
adolescéncia no Centro da cidade, proximo ao antigo Campo
do Manejo*. Foi jornalista, cronista e contador de histérias dos
costumes ilhéus. Trabalhou em varios jornais e emissoras de radio
e televisdo da cidade. Foi promotor de eventos que davam énfase
a cultura ilhoa, tais como a criacio do “Troféu Manezinho”.
Também foi Superintendente da Fundagio Franklin Cascaes
(6rgio oficial de cultura do municipio) e Diretor de Artes da
Fundacio Catarinense de Cultura. Aldirio Simodes escreveu
cronicas para o jornal “AN Capital” durante cinco anos (1999-
2004).

Em suas cronicas, somos remetidos ao saudosismo de uma cidade
que hi nio muito tempo era tranquila, com sotaque marcado
e praticas culturais mais proprias. A escrita do cronista tende a
“folclorizar” o outro. Para ele, a cidade deveria crescer mantendo
suas manifestacdes mais tradicionais. Em suas cronicas, somos
levados ao reconhecimento de uma cidade — e Praca — tranquila,
sem a especulacio imobilidria ou a forte presenca de pessoas
dos mais diferentes lugares, e pouquissimos turistas. O jornalista
rememora uma cidade em que as pessoas circulavam e ainda se
cumprimentavam, onde todos se conheciam. Na cronica “Athos e
a Estrela”, Aldirio cita o nome de Lisa Minelli, famosa atriz norte-
americana que estava de passagem em Floriandpolis visitando um
amigo, o musico Luiz Henrique Rosa®. Sua passagem, naquele
momento, teria sido um fendmeno na cidade ainda pequena, dita

tradicional e/ou provinciana.

Entre as cronicas escritas por Aldirio Simdes, virias fazem mencio
a Praca XV de Novembro=. Nelas o jornalista rememora uma
Praca XV tranquila e sem violéncia. A Praca é retratada como
ponto de encontro da sociedade, de tantos jovens que se reuniam
a noite no local, ap6s a saida dos bailes que ocorriam na cidade.
Em “Velhinha safada”, Aldirio narra a histéria de Hermogenes,
que “enquanto a idade permitia, costumava reunir-se embaixo
da figueira dos jardins da Praga XV em madrugadas seresteiras,
apos noitadas de carteado nas mesas forradas com veludo no
velho Clube Doze de Agosto” (SIMOES, 1998, p.201). Em outra

cronica, a Praca XV ¢, de forma nostilgica, lembrada como local

31 . . e
Area localizada entre as Avenidas Mauro Ramos e Hercilio Luz, ocupada

atualmente (2009) pelo Instituto Estadual de Educacio, o maior Colégio Publico
de Santa Catarina.

32

Durante sua carreira musical, Luiz Henrique Rosa trabalhou um tempo nos
Estados Unidos entre fins da década de 1960 e inicio dos anos 70. Neste periodo,
o musico se tornou amigo de Liza Minelli, e, em 1979, a seu convite, aquela atriz e
cantora veio a Florian6polis durante o carnaval.

33

Infelizmente, nio hd espa¢o aqui para discorrermos mais sobre as cronicas
escritas por Aldirio Simdes que nos enviam sempre a uma ideia de cidade pacata e
provinciana, com um enraizamento cultural marcante. Para conhecer um pouco mais
sobre tais cronicas, ver entre outras: A Cantada do Manequinha; Os Trombeteiros do
Além e Responso do Agostinho. Essas e outras podem ser encontradas em: Simoes
(1998).

de grandes encontros ¢ festividades. E o que se verifica em “O
boi e a caipora”: “Na Praca XV muita gente aguardava a danca
do ‘boi do Pantusuli’, patrocinado pelo Dr. Deba. Seu Bebeco,
dancando no boi, estava um bicho, distribuindo chifradas no
povo e deixando o folclorico Corvina em polvorosa, em correria

desenfreada pelo jardim da Praca XV (SIMOES, 1998, p.119).

No momento em que Aldirio Simdes escreve, a Praca ja nio é
mais tranquila (em realidade acreditamos que hd muito ja nio
era) sendo comum encontramos nos depoimentos coletados
a impossibilidade de hoje ir a Praca para “gastar” tempo, fazer
amizades, bater papo. Para Nereu do Vale Pereira, citado

anteriormente:

A Praga XV de Novembro [...] ndo teve mais concerto de bandas,
nao teve mais festas, nio teve mais piqueniques, nao teve mais
circuito de namorados, o footing [...] Entio nio teve mais nada
disso... lugar de passagem. [...] A Praca hoje, volto a insistir, ¢ mais

um local de passagem”.

A Praca XV, no entanto, diferentemente do que nos afirmam
esses depoentes, nao é s6 um local de passagem, mas um lugar
onde diferentes sociabilidades sio vividas. E o local de trabalho
de muitos engraxates, de comerciantes, de artesios, de taxistas,
onde os idosos se retnem para jogar baralho, onde funcionarios
publicos aproveitam para descansar durante o horirio do almoco.
Em seu estudo realizado sobre a Praca XV de Novembro,
Lisabete Coradini afirma que: “essas diferentes sociabilidades
vividas no espag¢o da Praca XV sio um conjunto de diferentes
discursos, olhares e representacdes, que as vezes se contradizem,
outras se sobrepdem ou se reafirmam de diferentes maneiras”
(CORADINI, 1995, p.29).

3 REVITALIZAGAO QUE ATRAI E REPELE:

[...] Em Florianépolis nio houve uma ampliagio dos espagos
publicos,existiam apenas espagos corporativos. Nao se construiram
areas de lazer como parques, areas verdes ou zooldgicos. Neste
sentido, acredito que a Praga XV assumiu esta funcio. Pois toda
a vida social girava em torno dela. (CORADINI, 1995, p.74)

A epigrafe acima mostra muito da apropriacio do espaco de
forma corporativa na capital catarinense. A partir dos estudos
sobre a Praca XV de Novembro, observamos as diferentes
praticas que esse lugar abriga e representa para o chamado centro
antigo de Florianopolis. Assim, como produto do mapeamento
das sociabilidades e territorialidades construidas e constituidas,
obtivemos algumas sobreposi¢des de territérios com a inteng¢io
de obtermos maior compreensio do conjunto de sociabilidades
da intrincada urbanidade vivida nas altimas décadas no centro da

capital do estado de Santa Catarina, palco de diversas manifestacdes

Pereira (2002).
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e intervengdes publicas no periodo=.

A partir da década de 1990, uma série de movimentos sociais,
tentativas de “revitalizagio” urbanistica e projetos que chamam
a populacdo a participar da Praca contribuem para modificar as
diferentes formas de sociabilidades que eram praticadas nesse
espaco. O edificio da antiga Camara de Vereadores (antigo casario
da cidade) foi transformado em palco de diferentes festividades,
como o Carnaval e os festejos da Pascoa e do Natal, quando muitas
vezes, ¢ chamada de Casa do Carnaval, do Coelhinho da Pascoa e
a Casa do Papai Noel, criada em 2005, ocupando as dependéncias
da Camara de Vereadores e estendendo inclusive um tapete de
grama artificial sobre a Praca XV. Junto ao poder publico, outras
associagdes, como o Clube de Dirigentes Lojistas (CDL) da capital,
estabelecem novas estratégias de ocupagio da Pracga, trazendo para
ela parte da populagio — camadas médias em especial — que havia
se afastado. Rivaliza com isso as iniciativas mais antigas — desde
a década de 1960- movimentos sociais e/ou reivindicacdes de
classe, solidariedade as chamadas minorias, que ocorrem no espago
da praca a exemplo da Parada do Orgulho LGBTS (Iésbicas, gays,
bissexuais, travestis, transexuais, transgéneros e simpatizantes), que
vém se desenvolvendo na Gltima década na cidade, quase sempre
relacionada ao aumento do turismo; ou ainda dos movimentos

grevistas de diferentes classes de trabalhadores.

No final da década de 1990, ocorreu um processo de “revitalizacio”
da Praca XV, em que tapumes e cercas foram levantados ao seu
redor, indicando um controle desse espaco. Os artesios que
tinham se estabelecido na Praca desde a década de 1960, foram
dela retirados e os comerciantes tiveram seus estabelecimentos
postos abaixo. Essas medidas provocaram modificacdes drasticas

nas diferentes sociabilidades que até entio eram vividas na Praca.

Apds a reforma, ocorreram diferentes formas de ocupacio
daqueles territorios, e algumas diferencas entre a Praca antes da
reforma e apds a sua efetivacio, e que encontramos mais na fala
das pessoas, e menos na imprensa ou outros documentos, pois “os
relatos cotidianos contam aquilo que [...] se pode ai fabricar e
fazer. Sdo feituras de espagco” (CERTEAU, 1994, p. 207). Houve
de fato uma série de interven¢des na Praca junto ao Centro
Antigo da Capital, onde quase sempre ficou patente a pretensio
de organizar o espaco e principalmente de “limpar” as ruas,
alterando o cendrio e as praticas sociais em relagio ao comércio
desordenado de barraquinhas que circundavam nio s6 a Praga XV
de Novembro, mas também os arredores do Mercado Publico e da
Praca da Alfandega, que se dava desde a década de 1970.

Esse movimento culmina, no entanto, na constru¢io provisoria
do Campilédromo Municipal, em 1991, e a partir dai uma série

de confrontos e discussdes se dio na tentativa do poder publico,

Por restri¢des editoriais nio foi possivel colocar as imagens produzidas a partir
da sobreposi¢io citada.

através da Secretaria de Urbanismo e Servigos Puablicos (SUSP),
de remover os camelds da regido central para a Baia Sul, gerando
grande descontentamento e nenhum acordo entre as partes
envolvidas. Virtualmente, inexistentem documentos oficiais sobre
as interveng¢des (mesmo depois de muitas idas e vindas nos setores
responsaveis), encontramos em alguns jornais da época (1999-
2001) o confronto, tal como trechos de entrevistas de alguns
envolvidos no processo de construgio do Camelédromo e de

resisténcia a remocio deste.

Entre 1999 e 2001 foi possivel identificar um forte clima
de insatisfacio e confronto na cidade entre uma parcela da
populacdo, especialmente artesios e outros trabalhadores da
Praca, e o poder publico. Essa situacio se agravou ainda mais
quando a prefeitura, juntamente com o Instituto de Planejamento
Urbano de Florianépolis, de forma radical e instantanea, levanta
tapumes cercando a Praca e obstrui o acesso da populacio a ela.
Esse momento ¢ marcado pela expulsio dos artesios da Praca na
tentativa de reapropria¢io desse espaco pelo poder publico e sua
politica de revitalizacdo pautada no Projeto-Lei n. 2.668, de 30 de
novembro de 1987.A lei autorizou o Poder Executivo a “conceder
por ado¢do,a administracio de locais indicados”, dentre eles, como
determinado no artigo 1°, as pragas, jardins e parques, a empresas
estabelecidas para “fins de manutencio, conservacdo e melhoria
dos equipamentos de lazer e cultura”. Hi algumas noticias dos
jornais O Estado e AN capital para destacar esse momento que
pode ser considerado chave dentro do processo de intervencio e
transformacdo do cenirio urbano de Floriandpolis e daquela que

se constitui um dos simbolos da cidade, a Praca XV de Novembro.

Os artesios foram removidos da Praca e se ofereceu a eles outros
locais com movimento fraco. Ainda em 2008, como dissemos, a
Prefeitura concede licenga para que a feira volte a Praca, mas desta
feita, totalmente descaracterizada daquela existente até a 2001. Os
depoimentos dos artesios expulsos nos mostraram o sentimento
de injustica que sentem em relagio a “revitalizacdo ocorrida”.
A Feira, antes diaria, agora ocorre nas manhis de sabado sem a

presenca de seus antigos realizadores.

O vereador a época da expulsio dos artesios, Lazaro Bregue
Daniel, lutou pela permanéncia dos artesios na Praca XV.
Em seu depoimento, pode-se perceber o embate politico ¢ os
argumentos que a entio prefeita da época,Angcla Amin, utilizou
como justificativa para retirada dos trabalhadores. Segundo Lazaro
Daniel, “para a prefeita Angela Amim, os artesios deturpavam o
sentido da Praga, por constituirem um grupo de ‘marginais’ que
‘sujavam’ a Praga, davam um aspecto negativo a ela. Por isso era

preciso embelezi-la e para isso, expulsa-los de 147+

Nos mais recentes estudos sobre cidades (na Europa, Estados

Unidos e América Latina), pode-se identificar uma tendéncia em

36 Daniel (2009).
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debater as preocupacdes que os efeitos das interven¢des, desde
simples revitalizacdes, como iluminar a praca e trocar seus bancos
ou pisos e jardins, como realizadas na Praca XV, entre 1999 ¢
2002, até propostas mais complexas, como requalificar espagos, na
tentativa de estimular novas praticas aos lugares. Alguns autores”
consideram ser inevitivel que médias e grandes cidades, cujos
centros antigos permaneceram ‘esquecidos’ pelas classes médias
altas durante algumas décadas, tenham permitido e até estimulado
o desenvolvimento de atividades populares, ¢ mesmo a moradia
de familias de menor renda. Esse fenomeno tenderia a ocorrer
por influéncia de dois processos, que podem ser combinados ou
nio. Pelo lado da demanda, as estratégias das classes médias de (re)
conquista de territérios e de volta a cidade, especialmente seu
centro ou sua Praca principal, depois de décadas de encantamento
pelos conjuntos e loteamentos fechados, sio estimuladas pelo setor
imobiliario (em Florianépolis ¢ muito visivel o crescimento de
condominios fechados, e mesmo de bairros antigos transformados
em confortiveis dareas residenciais, a exemplo de Jureré
Internacional). Na ocupacio do Centro e da Praca, além de uma
camada média tradicional residente no Centro (e cada dia menor),
avolumam-se outras pessoas: yuppies; familias jovens com maior
escolaridade, estudantes secundaristas e universitarios, rivalizando
espaco com os resistentes “moradores” antigos da Praca: sem tetos,
prostitutas, e outros ji citados, além de uma parte consideravel
da populacio chamada a Praca em ocasides bem marcadas como:
Natal, Carnaval ou mesmo em festas religiosas, como a do Senhor

dos Passos.

A revitalizacio promovida por amplos setores, como vimos, é
positivada em virios momentos pelos seus usuarios, o que nos
coloca um problema de dificil solugdo: como ser contririo a
projetos que melhoram a utilizagio dos espacos e a qualidade de
vida das pessoas? Em contrapartida, tais projetos carregam quase
sempre nogdes ideais de uma cultura politica conservadora e

dificilmente preocupada com a popula¢io menos privilegiada.

Para Laércio Silva, 57 anos, comerciante que possui uma banca de
comida nos arredores da Praca, a representacido de uma Praca mais
bonita, passou a ser mais bem vista, mais visitada e mais limpa. Ele
afirma ainda qua a frequéncia da Praca foi requalificada, dizendo:
“como melhorou! [...] depois que ela (Angcla Amin, prefeita da
cidade de Florianépolis entre 1997 e 2004) acabou a reforma,
ela tirou tudo, os mendigos, tudo aqui... botou guarda pra tomar
conta a noite... [...] ai ela chegou, tirou eles fora, fez uma paisagem
muito bonita”.» Jo Gustavo Pereira Martins, artesio antigo que

trabalhava na Praca, e que viu seu espaco ser destruido e ocupado

7 A exemplo daqueles que colaboram com Catherine Bidou-Zachariensen (2006)
em seu qualificado trabalho.

38 SILVA, Laércio. Depoimento concedido a Aline Fernandes Carrijo e Patricia Tatiana
Raasch. Florian6polis: 06 set. 2008.

posteriormente (a partir de 2008) por outras feiras de artesanato,
fala:

[...] fico indignado por isso, como eu sou um artesio muito
antigo, me doeu um pouco saber que eu nio fui convidado, que
eu nio fiquei sabendo...eu sei que eu nio sou nada, além disso
eu sei que sou um artesdo, fago parte da cultura da ilha. Minha
indignagao € isso, terem expulsado e depois terem aberto de novo
sem ser comunicado, porque a nossa feira sendo uma das mais

antigas, a nossa associa¢io tinha que entrar em conversagao.”

4TERRITORIOS MULTIPLOS: A GUISA DE CONCLUSAO

Trabalhar com sociabilidades no sentido de identifici-las é
tarefa que requer dos pesquisadores envolvidos uma acuidade e
sensibilidade de leitura muito apuradas. Ao longo dos dois anos
de pesquisa sobre os inimeros territdrios inscritos no espaco da
Praca XV de Novembro, tivemos a oportunidade de perceber os
cruzamentos das experiéncias ordinarias, na expressio de Michel
de Certeau, com as saturagdes que o tempo presente promove,
identificando, a partir disso, o fenecer, o florescer e o tencionar
das sociabilidades promovidas desde aqueles lugares praticados.
A cartografia das sociabilidades realizadas e extraviadas ao longo
do periodo estudado nos permitiu adequadamente relacionar a
realidade contemporanea (de cara compreensio aos historiadores
do chamado tempo presente) colocada nas cidades em geral, com
as transformagdes especificas ocorridas no Centro Antigo da
capital catarinense, especialmente na sua mais conhecida Praca.
As falas, (res)sentimentos e impressdes que fornecem e constroem
sentidos a Praga XV de Novembro foram cruzadas com as praticas
implementadas pelos sucessivos governos da capital, de tal sorte que
podemos afirmar que a pluralidade e simultaneidade dos tempos
¢ a sobreposicio dos lugares produziram e produzem vincos nas

formas de lermos e entendermos a ocupagio dos espagos na Praca.

Neste sentido, ficou-nos presente que ha diferentes Pracas XV
durante um mesmo dia, hora relégio como os trabalhadores o
chamam. Foi possivel também perceber que ao contririo do
que colocou — especialmente o poder publico e as camadas
média urbanas — a Praca nunca esteve vazia, menos ainda de
significados. Certamente por um periodo (mais de trinta anos),
ela esteve ocupada por pessoas que passaram de “exdticos” —
artesdos, andarilhos, sem tetos, prostitutas — a indesejaveis (se é
que algum dia o foram de fato desejados). Podemos dizer que se
houve algum sucesso no aumento da frequéncia da Praca, esse
se deu pelo retorno das camadas médias, que uma vez sentido
maior seguranca ¢ salubridade — auxiliada pelas intervencdes
publicas junto a entidades privadas, como vimos — volta a ocupar
e constituir territorios. A campanha de retirada dos artesios da

Praca, iniciada em 1999 e finalizada em 2001, foi o diacritico pelo

3 Martins (2008).
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qual percebemos o quio tenso e problematico ¢ a constituicio e

apropriacio dos espacos publicos no contemporaneo.

O Processo de revitalizacio que sucedeu a retirada dos artesios
foi intensificado através do aumento do fluxo turistico que ocorre
na capital catarinense, e que agora teria entdo, um Centro Antigo
e/ou “Histérico” a oferecer para o um “curioso estrangeiro” —
o turista. Nessa ambiéncia de city markentig, ou seja, uma cidade
capaz de simultaneamente oferecer a quem chega outras tantas
cidades: do sossego, do agito, da modernizagio, das belezas naturais,
da cultura mercantilizada; a Praca XV se nos assemelha como
um micro-cosmo destes desejos, sua encarnacio mais imediata
e presente. Frente a isto foi significativo a pesquisa, o contato
com as cronicas de Aldirio Simdes. O cronista da capital insistia
em recorrer as lembrancas de uma Floriandpolis ainda bastante
provinciana, rivalizando com as sociabilidades e experiéncias
empreendidas nas duas Gltimas décadas, inscritas na pretensido
modernizadora e mais cosmopolita exibida pela cidade. Os
estudos em relagio a esse cronista precisam ainda ser estendidos
(em outra oportunidade), qualificando a compreensio do que

vive e fala sobre o pertencimento a capital do Estado.

Por dltimo, a volta autorizada dos artesios a praca XV de
Novembro indica que foi uma adequada aposta a inferéncia
temporal que colocamos a esta pesquisa. Iniciamos nossas reflexdes
com a expulsio dos artesios da Praca XV e as tensdes relacionadas
a este empreendimento. A palavra mais adequada nos parece
esta mesmo: empreendimento. Uma vez “transformados” em
empreendedores, os “artesios’” agora voltam a Praga. As expressoes
postas propositalmente entre aspas indicam que o retorno da
atividade de artesanato a ela sio por demais diferenciadas da
ocupacdo que eram encerradas ainda nas décadas de 1960 e 1970.
Nos momentos revitalizadores dos espacos da Praca, vividos
com maior intensidade partir da década de 1990, aos artesios,
agora empreendedores, oferecem produtos aos fregueses (em sua
maioria turistas) que estio fora da dimensio artesanal, ja inscritos
na dimensdo pds-industrial, invocando, portanto, novas tensdes e

mesmo estimulando outros estudos.
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* TERRITORIES AND
SOCIABILITY AT PRAGCA XV NOVEMBER
(FLORIANOPOLIS-SC - 1990-2008) -

Abstract: This article presentes discussion on the various territories that the
Praca XV adopts, and to check how people take ownership of this area. To
achieve these objectives we start from the changes in the so-called "old
town" of the city — where the square is placed — and from the sociability
produced and experienced in their surroundings. Thus, we reflect the area as
the scene of important events that culminated in emptying the old town and

also culminated in its occupation, changing the sociability and social

PRACA XV DE NOVEMBRO

imaginary about the place, sometimes by the public power, either by the

NA

population.

Keywords: City. Sociability. Square. Territories.

« SOCIABILIDADES Y
TERRITORIOS EN LA PLAZA XV NOVIEMBRE
(FLORIANOPOLIS-SC - 1990-2008) -
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Resumen: El articulo presenta la discusion de los diversos territorios asumidos
por la Plaza XV de Noviembre, verificando cémo sus "visitantes asiduos" se
apropian de ese espacio, a partir de otros cambios ocurridos en el llamado
"centro antiguo" de la ciudad y de la sociabilidad producida y vivida en sus
alrededores. Por lo tanto, consideramos este espacio como escenario de
importantes acontecimientos que culminaron en el vaciamiento del centro
antiguo y en su grande proceso de recomposicion territorial, cambiando las
sociabilidades y el imaginario social sobre el lugar, tanto de la parte del poder

publico, cuanto de la propia poblacién.

Palabras clave: Ciudad. Sociabilidad. Plaza. Territorios.
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« VALORIZAGAO ECONOMICA DA CRIATIVIDADE:
CONTRIBUIGOES DA SOCIOLOGIA
ECONOMICA AO ESTUDO DAS ORQUESTRAS
DE MUSICA ERUDITA -

Resumo: Este trabalho tem por objetivo analisar a influéncia das
formas organizacionais junto aos processos sociais que constituem a
criatividade enquanto um valor econémico. Partindo da anilise de
dados primarios oriundos de entrevistas junto a musicos eruditos,
maestros e gestores de orquestras, e de bibliografia especializada, o
presente estudo divide-se em duas partes: na primeira, busca-se
mapear as caracteristicas socioeconomicas constituintes da chamada
economia criativa e o modo como, na atualidade, o Setor Criativo
constitui-se em objeto de investimentos governamentais e estimulo
de politicas de desenvolvimento econémico. Na segunda, a luz do
conceito de trabalho criativo, pretende-se analisar o movimento de
transformagio da mdsica erudita (enquanto um valor cultural), em
um valor econoémico, problematizando, desta forma, os
condicionantes organizacionais existentes no processo de atua¢io do
trabalho criativo dos musicos de orquestras e suas formas de inser¢io

com a cadeia produtiva da musica em Porto Alegre.

Palavras-chave: Economia Criativa. Mercado da mdsica. Arranjos organizacionais.
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1 INTRODUGAO

O tema central deste artigo refere-se as formas organizacionais
no contexto da chamada economia criativa, explorando-se mais
especificamente o que ocorre em relagdio aos musicos de
orquestra na cidade de Porto Alegre. A proposta ampara-se
na abordagem da Sociologia Econdmica, e tenta apreender as
relagdes entre organizagdes e criatividade dos agentes. Trata-se,
pois, de reconhecer caracteristicas do ambiente organizacional
que favorecam ou obstaculizem a criatividade, considerada, hoje,

o principal recurso ao desenvolvimento econémico.

Partindo da anilise de dados primirios oriundos de entrevistas
junto a musicos eruditos, maestros e gestores de orquestras, e
de bibliografia especializada, o presente estudo divide-se em
duas partes: na primeira, busca-se mapear as caracteristicas
sdcio-econdmicas constituintes da chamada economia criativa
e o modo como, na atualidade, o Setor Criativo constitui-
se em objeto de investimentos governamentais e estimulo de
politicas de desenvolvimento economico. Na segunda, a luz do
conceito de trabalho criativo, pretende-se analisar o movimento de
transformacdo da musica erudita (enquanto um valor cultural),
em um valor economico, problematizando, desta forma, os
condicionantes organizacionais existentes no processo de atuacio
do trabalho criativo dos musicos de orquestras e suas formas de

insercio com a cadeia produtiva da masica em Porto Alegre.

A partir do mapeamento das influéncias sécio-culturais dos
ambientes organizacionais de orquestras de mdsica erudita,
localizadas na cidade de Porto Alegre, a pesquisa de campo buscou
analisar o grau de influéncia destes ambientes institucionais -
através do estudo de suas normas, rotinas ¢ c6digos -, na dimensio
criativa do trabalho artistico-musical dos agentes. Como forma de
analisar as influéncias dos ambientes organizacionais de orquestra
sobre a atuacio do profissional de mdsica erudita, o estudo
empirico desenvolveu-se junto a Orquestra Sinfonica da Pontificia
Universidade Catélica do Rio Grande do Sul (PUCRS), ¢ a
Orquestra Sinfonica de Porto Alegre (OSPA).

A partir dos anos 1990, assiste-se a efervescéncia dos chamados
setores produtivos imateriais da economia (JULIEN, 2010).
Estes compreendem um tipo de produto/servico desenvolvido
especialmente com vistas a proporcionar um conjunto de sensacdes
e vivéncias que, de acordo com o estudo de Pine e Gilmore
(1998), representariam um determinado tipo de consumo, o
consumo de experiéncia, que se desenvolve no interior da chamada
economia da experiéncia. O uso intensivo de capital intelectual e
das tecnologias de informacio e comunica¢io (TIC’s), destaca-se
como outro aspecto central na constituicio de produtos/servicos
desenvolvidos nessa economia, que tem, na criatividade humana,
um valor economico dotado de singularidade, manifestando-se
nas acdes de artistas, musicos, designers, artesios, publicitirios, entre
outros profissionais deste setor (UNCTAD, 2010).

As anilises elaboradas por Tolila (2007) permitem compreender a
especificidade dos bens e servicos culturais quando comparadas aos
bens e servigos industriais, pelo fato de a teoria econdémica padrio
ter direcionado sua aten¢do ao grande conjunto de produtos e
servicos que, de alguma forma, tinham na homogeneidade o seu
traco de andlise da dimensio econdmica. Ou seja, bens industriais,
produzidos em série, de forma hierirquica e, sobretudo, que
apresentem a mensurabilidade como uma das suas caracteristicas,
constituem o campo de estudos da economia clissica, orientada
sempre por aspectos objetivos do desenvolvimento, producio e

comercializa¢io de bens e servigos.

A emergéncia do debate contemporaneo acerca dos setores
criativos da economia’,bem como, a oferta de servigos que utilizam
a criatividade como diferencial competitivo, manifestado em
diversas atividades no mercado, constitui-se no ponto de partida
para o desenvolvimento de politicas de estado que utilizam o
potencial criativo regional como mecanismo de desenvolvimento

e inclusio social.

O estudo das dimensdes socioecondmicas existentes nas propostas
governamentais e que se materializam por meio do aumento
da divulgacio de projetos, incentivos financeiros, parcerias
publico-privadas, leis de incentivos, financiamentos - entre
outros mecanismos de estimulos ao crescimento economico
-, apresenta uma lacuna quando analisado sob a perspectiva das
industrias criativas. A econontia criativa tem como ponto central de
seu desenvolvimento todas as atividades artisticas que apresentem
como resultado a valorizagio econdmica de bens que tenham na
originalidade, na singularidade e na expressividade o seu potencial
de geracio de valor econémico. Desta forma, o aperfeicoamento
das estruturas produtivas e organizacionais oferecidas pelas
Indastrias Criativas coloca-se como fundamental no cenirio
criativo brasileiro, na medida em que, conforme destaca o estudo
de Reis (2007, p. 285), é necessaria a uniio de esfor¢cos nos niveis
federal, estadual e municipal no sentido de mapear os possiveis
potenciais criativos das localidades brasileiras, com a finalidade de

serem incorporadas a uma cadeia produtiva criativaz.

Ao analisarmos as propostas governamentais com vistas ao
estimulo de politicas de desenvolvimento econémico amparadas
nas indGstrias criativas, serdo apresentadas algumas iniciativas
(propostas e em andamento), estabelecidas no estado do Rio
Grande do Sul. O cenario gaticho para a economia criativa destaca-

se, entre outras coisas, pelo estimulo a produc¢io econdmica voltada

Para uma apropriacio do debate acerca dos setores criativos da economia, no
Brasil, sugerimos a leitura do Plano da Secretiria da Economia Criativa: politicas,
diretrizes e a¢des 2011-2014 (Brasilia, Ministério da Cultura, 2011) disponivel no
site do Ministério da Cultura.

2 Al P
O documento 10105 criativos — um sobre os pequenos territorios criativos

brasileiros” (Brasilia, 2011/2012), elaborado em parceria ente a UNESCO e o
MinC, apresenta valiosas informagdes sobre as potencialidades criativas existentes em
diversas regides do Brasil.
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a0 artesanato, 2 moda, a gravagdes musicais ¢ ao setor audiovisual.

A inten¢io ao apresentar um estudo sobre as dimensdes
subjetivas que compde o trabalho criativo dos musicos eruditos
¢ a de contribuir com o debate contemporineo de atributos
como autenticidade, singularidade, unicidade, originalidade,
expressividade e novidade - integrantes da chamada criatividade
artistica -, e apresentar o modo como estes elementos que
caracterizam a ac¢do laboral dos musicos eruditos se manifestaria
no mercado da musica erudita (bem simbdlico), além de outros
profissionais ligados as Artes, que integram, de acordo com Plano
da Secretaria da economia criativa (Brasilia, Ministério da Cultura,

2011), a categoria dos trabalhadores criativos.

A agio laboral dos musicos eruditos, estudada como categoria de
trabalho criativo, exibe na atualidade o que Bendassolli e Borges-
Andrade (2011, p. 144), identificam como um movimento de
captura da cultura pela mentalidade econdmica. De acordo com
os autores, o trabalho dos setores criativos da economia evidencia
a intensa aproximacdo entre novas tecnologias, criatividade e
empreendedorismo, estabelecidos em campos que lidam com bens
simbdlicos ou imateriais, como o das artes tradicionais (teatro,
danga, musica, pintura), o das industrias culturais de massa (rddio,
televisio, jornal, cinema) e os setores intensivos em conhecimento

(design, moda, arquitetura, soffware).

Para Bendassolli e Borges-Andrade (2011), o trabalho nos setores
criativos da economia diferencia-se do trabalho praticado em
outros setores pelo fato de o trabalhador ter um espaco maior
de manifestacio de sua expressividade. De acordo com os
autores, indicaria um contexto de maior grau de identificagio
com o trabalho, e, consequentemente, um laco emocional mais
aprofundado com a atividade profissional realizada. Desta forma,
poderiamos supor que além de haver uma maior identificacio
com o trabalho criativo, a natureza das atividades laborais criativas
evidenciaria os tracos constituintes da identidade psicossocial dos
profissionais ligados aos ambientes criativos de produgio de bens

€ Servicos.

Como categoria profissional, os musicos eruditos caracterizam-
se por manifestarem em sua pratica laboral elementos como
originalidade, singularidade, criatividade e expressividade. Estes
tragos em grande medida encontram-se presentes, por exemplo, na
acio do regente, que de acordo com Lago Jr (2002, p. 136) “[...] ele
(regente) serd o artista, o administrador, o entrepreneur, o pensador,
o educador, o disciplinador e o guardido das tradi¢des da musica
orquestral sob todas as suas formas e géneros”. Por este prisma, o

estudo do universo social da musica erudita a partir da perspectiva

Neste artigo serdo analisadas as caracteristicas socioeconomicas que compde
a manifestacio da criatividade no trabalho dos masicos eruditos. O Relatorio
UNCTAD (2010, p. 3), destaca que a criatividade humana pode ser classificada de
acordo com o tipo de empreendimento ao qual ela é associada: criatividade artistica,
criatividade cientifica e criatividade econémica.

da criatividade, bem como, do movimento de transmutacio da
Arte (masica erudita) enquanto valor cultural, para um valor
econdmico — manifestado, por exemplo, nos mercados das dperas,
concertos, espetaculos teatrais —, apresentaria um amplo espectro
de questionamentos socioldgicos acerca do grau de interacio entre
agentes (masicos) e o campo institucional (orquestra), uma vez que
esta relacdo nasce do didlogo entre a aplicagio de um determinado
conhecimento técnico especializado (saber musical), e o contexto
organizacional de normas/rotinas institucionalizadas, resultante de
um bem original e coletivo, valorizado economicamente por sua

natureza estético-experiencial.

2 EM BUSCA DE UM CONCEITO PARA A ECONOMIA
CRIATIVA

Qual a influéncia dos ambientes organizacionais no processo de
desenvolvimento da criatividade pelos individuos? A criatividade
¢ uma habilidade que pode ser considerada uma qualidade, que o
sujeito manifestaria somente de forma individual, ou precisaria
interagir com outros individuos para manifesta-la? Quais seriam
as condi¢des sociais, culturais, politicas ou econdmicas que
motivariam os individuos a criarem? Qual o lugar das organizacdes

nesse pl‘OCCSSO?

Historicamente, a manifestacio da criatividade esteve sempre
associada a instituicdes sociais especificas. Em estudo realizado por
Martindale (1999),acerca da manifestacio da criatividade na poesia,
o autor problematiza o0 modo como a sociedade contemporanea
restringiu a compreensio da criatividade a determinados ramos
de trabalho, como por exemplo, o trabalho desempenhado por

cientistas e artistas.

Direcionando  esta problematizacio para uma dimensio
psicoldgica, de que forma se realizaria a passagem do trabalho
criativo como um valor cultural/artistico para um valor
economico propriamente dito? Analisando o contexto do
trabalho dos musicos eruditos - que produzem um tipo especifico
de bem cultural -, que parametros estes profissionais utilizariam

para atribuir um valor econoémico ao resultado de seu trabalho?

Sobre este aspecto envolvendo a valoriza¢io econdmica da
criatividade enquanto um produto, resultante de um tipo particular
de trabalho, recorre-se a Rogers (1997, p. 411) que, ao analisar
os tragos psicolégicos que configuram o trabalho criativo e o
processo de atribui¢io econémica a este trabalho, indica algumas
pistas desta passagem do valor cultural ao valor econdmico,

desempenhada pelo sujeito, uma vez que

[...] o valor do seu produto &, para o individuo criativo,
estabelecido, ndo a partir do apreco ou da critica dos outros, mas
de si mesmo. Criei algo que me satisfaz? Isto exprime uma parte

de mim — o meu sentimento ou a minha maneira de pensar, o
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meu desgosto ou meu éxtase? Sio estas as Unicas questdes que

preocupam realmente o individuo criativo ou qualquer pessoa

num momento de criacio.

No esfor¢o de problematizar os elementos de cariter sociolégico
que permeiam o trabalho criativo dos musicos eruditos, seria o
caso de avancar um pouco mais naquilo que se considera ser o
elemento central de manifestacio da criatividade: o ambiente
social e cultural, materializado em organizacdes. Ao estudar
a formagio da estrutura social da criatividade, o economista

Richard Florida (2011, p. 55) argumenta que:

Um meio social que garanta apoio e seja aberto a todas as formas
de criatividade — tanto artistica e cultural quanto a tecnologica
e econdmica -, seria o Gltimo elemento da estrutura social da
criatividade. Ele é também o que tem recebido menos atencio.
Esse meio fornece o ecossistema ou habitat em que as formas
multidimensionais da criatividade podem criar raizes e florescer.
Ao longo da histéria, isso fica evidente com a ascensio de setores
de contetido criativo como é o caso do mercado editorial, da
indastria musical, da inddstria cinematogrifica e do mercado de

videogames.

De acordo com as contextualizacdes acima demonstradas,
considera-se que a interpretagio sociolégica da criatividade se
constitui em um movimento analitico multifacetado. O que se
quer chamar a aten¢io neste momento é sobre o fato de que,
em termos sociologicos, a criatividade pode ser estimulada ou
constrangida pelo ambiente. As organiza¢cdes tornam-se, pois,
cruciais para compreender essa dindmica, uma vez que as mesmas
tanto condicionam a criatividade como sio o meio pelo qual esta
se realiza. Neste sentido, a pesquisa se propde a utilizar teorias
produzidas pelas ciéncias humanas que conduzam ao refinamento
da anilise sociolégica da criatividade. A partir dos pressupostos
teérico-metodoldgicos desenvolvidos no campo da Sociologia
Econdmica’, busca-se evidenciar de que maneira a agio criativa
do trabalho dos musicos de orquestra se caracterizaria como
uma acio socioecondmica, desempenhada em diferentes espagos

institucionais.

Ao introduzir uma discussdo exploratoria dos aspectos sociais
e culturais que constituem o conceito de economia criativa,
considera-se oportuno destacar que nio se pretende esgotar
a problematizacio que envolve, na atualidade, o significado
socioeconomico deste conceito. O carater polissémico existente
nas denominag¢des de economia criativa, trabalho/servico criativo,
ou mesmo, industria criativa, evidencia uma primeira dificuldade

com que nos deparamos ao abordar esta problematica.

De acordo com as reflexdes elaboradas neste projeto, considera-se que a
Sociologia Econdmica aqui proposta, exibiria um cariter de Sociologia aplicada,
no caso, uma Sociologia Econdmica da Milsica. Neste sentido, os trabalhos elaborados
por Francois (2002, 2005, 2006, 2007), Roy e Dowd (2004) revelam interessantes
questionamentos acerca das disposi¢des socioecondmicas existentes entre o trabalho
dos musicos eruditos e o mercado da musica.

Desta forma, apresenta-se, a seguir, um detalhamento dos conceitos

de economia criativa, indiistria criativa e trabalho criativo.

Como ponto de partida ao estudo das fontes sociais, culturais
e econdmicas que originam este novo setor da economia
contemporanea, considera-se as transformagdes nas antigas
tradi¢des do trabalho cultural e industrial (design, producio,
decoragio e representagio), que passaram a aproximar-se de
uma ampla gama de atividades produtivas modernas como a
publicidade, o design de roupas, o desenho grifico e a midia de
desenho em movimento. Além desta aproxima¢io junto a um
novo conjunto de atividades produtivas que se caracterizam
pelo desenvolvimento de produtos/servicos que tem na sua
singularidade o seu diferencial econdmico, os bens e servicos
produzidos nos setores da economia criativa sofreriam, de acordo
com Newbigin (2010, p. 13), um maior poder de abrangéncia

pelo uso de tecnologia digital.

Para além disso, neste artigo, compreende-se por economia criativa
um conjunto de atividades econdmicas que apresentam uma nova
proposta para o valor de produtos e servicos. Neste sentido, o
valor econdmico de produtos e servicos (criativos), nio seria mais
determinado por ativos fixos, mas, pelas ideias. Assim, a0 comparar
a economia tradicional (industrial) com a economia criativa, verifica-
se que o motor desta nova economia nio seria a producio em
série de maquinas, construcdes ou veiculos. Mas, as boas ideias,
o talento e a inovagio, elementos que neste contexto especifico,

adquirem um grau de valoriza¢io econdmica consideraveis.

Inserido ao emergente debate acerca da economia criativa, apresenta-
se a discussdo sobre as chamadas indiistrias criativass. A indastria
criativa refere-se ao conjunto de todas as atividades econdmicas
desenvolvidas a partir comercializagio da criatividade em forma
de produto ou servico. Para Bendassolli (2009, p.12), a indiistria
criativa apresenta 4 componentes principais: a) a criatividade
como elemento central, sendo necessaria para a geragio da propriedade
intelectual; b) a percepgio de utilidade gerada pelo objeto cultural, que é
derivada da atribuicdo de valor pelo consumidor; c) as indiistrias criativas,
que transformam estes significados em propriedade intelectual, logo, em

valor econdmico; e d) a convergéncia entre artes, negécios e tecnologia.

Outro aspecto importante para a compreensio do conceito de

indastria criativa situa-se na dimensio organizacional em que

5 O termo Inddastria Criativa remete ao pioneiro conceito de Indiistria
Cultural (ADORNO; HORKHEIMER, 1985), perspectiva teérica/ideologica
elaborada pelos intelectuais da Escola de Frankfurt, ao analisarem o processo de
esvaziamento de contetido critico, ocorrido no campo das artes humanisticas por
conta da racionalizagio capitalista, que passa a introduzir um modo padronizado de
reprodugio das obras artisticas, associando-as a uma mentalidade mercadoldgica. De
forma preliminar, pode-se compreender que as Indastrias Criativas apresentam como
traco caracteristico de sua atuagio, a valorizagio de atributos estéticos e simbdlicos,
nio apresentando necessariamente um  posicionamento critico em relagio ao
mercado. Por outro lado, o conceito de Industria Cultural permite a formulagio
de um posicionamento critico em relagio ao processo de captura promovido pelo
capitalismo sobre as Artes humanisticas. Além disso, o horizonte tedrico oferecido
pelo conceito de Indastria Cultural permite analisar os conflitos envolvendo a relagio
entre a orientacio artistica e o mercado (BENDASSOLLL,WOOD JUNIOR, 2009).
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ocorrem a producio, promoc¢io e distribuicdo de seus produtos.
O modelo organizacional das indGstrias criativas sugere uma
arquitetura em rede, onde atributos como flexibilidade e dominio/
integracio a tecnologia constituem a base da produc¢io criativa.
Neste contexto, as atividades econdmicas geradas a partir de
elementos como flexibilidade, conhecimento e trabalho em rede
(atributos da indiistria criativa), convergem com o cldssico conceito
de Castells (2010, p. 202) de nova economia, na medida em que os
processos tecnoldgicos, organizacionais e institucionais existentes
no interior das induGstrias criativas, estabelecem contatos diretos
com redes informacionais globalizadas, além de seus sistemas de
produgio adotarem formas mais flexiveis de gerenciamento e

controle da producio.

Expressividade e identidade aplicada ao trabalho caracterizam o
conceito de trabalho criativo. Associado a estes fatores de ordem
subjetiva, o trabalho realizado no ambito da economia criativa
destaca-se pelo aumento da relevincia do capital intelectual
junto ao processo de elaboragio de novos mercados e criagio
de novos produtos. A dimensio imaterial do capital intelectual
existente no trabalho criativo dos musicos eruditos consistiria em
um dos elementos que identificam a atividade musical enquanto
uma atividade criativa, na medida em que, conforme apontam as
reflexdes desenvolvidas por Flew e Cunningham (2010), - acerca
das performances artisticas -, serd a partir da criatividade que uma
determinada performance poderd tornar-se geradora de valor
econdmico. Com isso, temos a produ¢io de um bem que tem sua
singularidade através da manifestagdo artistica e do uso intensivo de
conhecimento técnico aplicado, configurando-se o didlogo entre
inovagio tecnoldgica e desenvolvimento econoémico no setor da

Cultura/Mtsicac.

3 O BRASIL E O CONTEXTO CRIATIVO
INTERNACIONAL

No debate contemporineo referente a solidificacio do conceito
de economia criativa, destaca-se um conjunto de estudos elaborados
por economistas brasileiros que consideram que a economia criativa
corresponderia ao didlogo entre as economias do conhecimento
e da cultura. Assim, os trabalhos de Reis (2007,2011), Dalla Costa
e Souza Santos (2011) e Bolafio (2011) apresentam um panorama

da economia criativa no cenario brasileiro.

A economia criativa, compreendida aqui enquanto um contexto
socioeconémico que envolve a interagio entre diferentes agentes,

arranjos organizacionais distintos ¢ uma estrutura produtiva em

Recorremos ao trabalho desempenhado pelo Maestro durante a execugio de
uma partitura, como forma de exemplificar nossa discussio. O modo como o regente
desempenhari a condugio dos misicos em uma orquestra, retine, 20 MesMo tempo,
grande acimulo de conhecimento técnico especializado e criatividade. Uma vez que
serd por meio de uma habilidade criativa que o maestro saberd como manifestar, de
cada um de seus musicos, o exato tom musical, e agrupa-lo ao conjunto de outros
sons produzidos no interior da orquestra.

rede, é caracterizada por processos inclusivos e abertos onde a
sociedade civil tende a participar de forma mais intensa, uma vez
que o modelo de desenvolvimento econdmico proposto por ela
se estabelece de forma mais horizontal e menos hierarquizada
institucionalmente. O desenvolvimento economico e a inclusio
social, pensados por meio da economia criativa, permitem que
paises como o Brasil possam aliar o crescimento econdmico e
desenvolvimento social de forma semelhante, tendo em vista
o grande potencial cultural existente em simbolos e tradigdes

culturais regionais.

O rico ambiente cultural brasileiro é especial, quando comparado
a outros contextos internacionais. A possibilidade de criacio
de uma cadeia produtiva criativa no Brasil surge como uma
poderosa fonte de recursos para o crescimento econoémico do
pais. Desta forma, o cenario econémico brasileiro onde atuam as
microempresas ¢ um grande nimero de empreendedores culturais
seriam potencializados pois, como afirma Reis (2007, p. 308) “[...]
sendo a criatividade um ativo individual, o foco desloca-se dos
grandes conglomerados e recai sobre os agentes criativos, as micro

e pequenas empresas ¢ os empreendedores culturais”.

Somado a este aspecto de cariter empresarial, o processo de
desenvolvimento economico de propostas para as inddstrias
criativas pode se beneficiar da grande quantidade de patrimoénios
culturais (material/imaterial) existentes no territério brasileiro,
na medida em que podem ser melhor explorados, bastando,
para isso, a construcdo de politicas publicas especificas de
estimulo a valorizagio econdmica destes bens culturais. A
valorizacio econdmica de recursos de natureza simbdlica torna-
se o fundamento central da economia criativa, fato que estimula
o desenvolvimento de mnovas habilidades e caracteristicas
empreendedoras por parte dos agentes que se encontram inseridos
em processos produtivos criativos. Para Bendassolli e Borges-
Andrade (2011, a atuacdo dos empreendedores no contexto
das industrias criativas demandaria a aplicagio de dois tipos de
recursos: um de cariter criativo e o outro de cariter econémico.
Para os autores, a dimensio criativa da a¢do do empreendedor
estaria relacionada ao contexto da geracio de ideias, concepcio de
servicos, bens e obras que apresentem um valor estético agregado.
De forma paralela, o componente econémico referente a a¢io
empreendedora estd diretamente relacionado ao movimento
de adi¢io de valor econdémico a estes bens, produtos e servicos

originados por meio do trabalho destes empreendedores culturais.

As capacidades empreendedoras dos agentes inseridos no contexto
da economia criativa podem ser estimuladas, obtendo-se, desta forma,
um ambiente com grande poder em produzir pesquisa e inovagio
associadas a producio de bens criativos. Ao estudar os aspectos
economicos nos contextos socioculturais de regides denominadas
de “Centros de Criatividade”, Florida (2011) demonstra, por
meio de um extenso conjunto de dados empiricos, associados

a uma detalhada anilise tedrica, que o exercicio profissional da
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criatividade estaria baseado em fatores como preferéncias sociais
e culturais, habitos de consumo e identidade social. O autor
chama a atencido para o fato de que a classe criativa seria composta
por trabalhadores como cientistas, engenheiros, profissionais de
tecnologia da informagio (TI), professores universitarios, poetas
¢ romancistas, artistas, atores, designers e arquitetos, editores,
personalidades culturais, pesquisadores influentes, criticos e outros
formadores de opinido.Todos estes profissionais apresentam, como
ponto em comum de seus trabalhos criativos, uma formagio
educacional de alto nivel, tendo em vista que todos estes
trabalhadores lidam com um corpo de conhecimento complexo

para desempenharem suas atividades.

Ao pensar-se a criatividade como um aspecto genuinamente
humano, percebe-se sem muita demora que ela existe de forma
permanente em todas as partes do mundo, em culturas diversas
e, sobretudo, em épocas diferentes ao longo da histéria da
humanidade. Em épocas como a Antiguidade “classica” grega, a
Renascenca Europeia, a I Revolucio Industrial, a Belle Epoque
francesa, a semana de Arte Moderna de 1922 - s6 para mencionar
alguns momentos de explosio criativa no mundo -, podemos
visualizar com grande grau de abrangéncia e diversidade, a
emana¢ido do potencial de criatividade de sociedades/culturas

distintas.

Contudo, o elemento novo que se quer destacar, refere-se ao
modo como na atualidade o trabalho criativo — compreendido
em suas varias dimensdes — passa a compor um vetor de grande
forca econdmica quando associado a investimentos com pesquisa
e desenvolvimento (P&D), e a processos de trabalho intensivo
em conhecimento e inovagio, tornando-se, inclusive, objeto
de politicas publicas de inclusio social. O direcionamento da
habilidade criativa como atributo detentor de valor econémico
manifesta-se também, no que Florida (2011, p. 48) denomina
de “estrutura social da criatividade”. De acordo com o autor, a
emergéncia da economia criativa receberia auxilio de outros setores
considerados novos, como por exemplo, novos sistemas voltados
para a criatividade tecnoldgica e empreendedorismo, modelos
mais eficazes para produgio de bens e servigos, e um vasto meio

social, cultural e geografico propicio a todo tipo de criatividade.

A valorizacio de produtos/servicos criativos, considerados também
como bens imateriais, verifica-se no crescente reconhecimento
dos chamados “intangiveis culturais”, constituintes dos mercados
financeiros e que, conforme aponta Reis (2008, p. 19), buscam
inspiracio nos setores de marcas e patentes como forma de
desenvolver um modelo de mensura¢io proprio para o bem/

Servigo criativo’.

A discussio sobre o processo de valorizacio econdmica de um

bem intangivel que por sua vez é vivenciado por meio de uma

O conceito de trabalho criativo também é examinado na introdugio deste artigo.

experiéncia, como por exemplo, apreciar um determinado tipo de
gastronomia, vivenciar uma nova cultura através de uma viagem,
visitar exposi¢io de quadros de determinado pintor, colecionar
objetos oriundos do artesanato regional, customizar roupas e
espagos com caracteristicas que exibam a personalidade do cliente,
ou mesmo assistir a um espetaculo de musica erudita/popular/
experimental, ganha um potente foco de discussio quando

analisado sob o prisma da economia criativa.

Os setores produtivos imateriais, conforme destacado na
introdu¢io deste texto, tornam-se cada vez mais decisivos para
a geracdo e crescimento das economias na atualidade. A relacio
entre criatividade e intangibilidade - estudada sob o ponto
de vista da sociologia economica - permite avaliar o grau de
influéncia de aspectos organizacionais que orientam a a¢do dos
agentes, bem como compreender o sentido que uma experiéncia
criativa — manifestada em determinado contexto sociocultural
- pode significar em termos de valor econémico e criagio de
mercado. Ou seja, conforme apontam as andlises elaboradas por
Pine e Gilmore (1998, p. 101), a venda de experiéncias (por meio
de espetaculos diversos, gastronomia, tecnologia, entretenimento,
design, etc) avang¢a como um dos principais mercados no interior
dos setores criativos da economia contemporanea, constituindo,
também, um importante ambiente empirico de pesquisa ao
campo da Sociologia Econdmica, na medida em que temos
a valorizacio econdmica de atributos como confianca, gosto,
singularidade, novidade, aspectos que durante muito tempo foram
considerados em segundo plano, mas que agora passam a compor
o nucleo central de valorizagio econdmica de produtos e servicos
provenientes de setores criativos. Por sua vez, os setores criativos
também apresentam arquiteturas organizacionais distintas, fato
que possibilita @ Sociologia Econdmica estudar em detalhes os
diferentes fatores que influenciam a manifestacio/aplicacio da

criatividade no mercado.

4 CRIATIVIDADE E ARRANJOS ORGANIZACIONAIS

Analisar o modo como as organiza¢des estabelecem mecanismos
de estimulos (ou até mesmo de repressio) a manifestacio da
criatividade por parte dos agentes constitui-se no foco desta se¢io.
Neste sentido, passaremos a adotar o termo “arranjo organizacional”

quando nos referimos ao contexto das organizac¢des.

Durante décadas, os estudos sobre a manifestacio da criatividade
dos agentes nas organizacdes direcionaram suas atencdes ao
individuo e a sua subjetividade. Neste sentido, os trabalhos no
campo da Psicologia das Organiza¢des, bem como, da Sociologia
das Organiza¢des, procuraram interpretar os componentes sGcio-
comportamentais estabelecidos na personalidade criativa de

determinado sujeito/grupo.
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Os processos de trabalho que passam a ocorrer no contexto da
economia criativa apresentam, como apontam os estudos elaborados
por Reis (2007), Florida (2011) e Howkins (2012), para a
existéncia de uma arquitetura organizacional mais horizontal,
com vistas a um grande troca de ideias e o aumento do trabalho
colaborativo. O desenvolvimento e a aplicacdo da criatividade em
um ambiente organizacional, colocam-se, desta forma, como fator
central ao sucesso da organizacio, condi¢cio que, de acordo com

Alencar (1998, p. 19), repercutiria

[..Jum reconhecimento crescente de que a criatividade é
um fator chave para a inovacio e sucesso a longo prazo das
organizag¢des. Devido a globalizag¢io, competi¢io no ambiente de
negdcios e ritmo acelerado da mudanca, as organizagdes tém sido

pressionadas a fazer um melhor uso de seus recursos disponiveis, e

aqui incluiriamos a criatividade de seus recursos humanos.

Os arranjos organizacionais que estruturam o desenvolvimento
das atividades profissionais dos musicos eruditos constituem-se em
um interessante espaco de estudo das relagdes de trabalho criativo,
bem como, de sua transformacio em valor no mercado musical. Ao
pesquisar as orquestras como um tipo de arranjo organizacional,
recorremos aos estudos elaborados por Dimaggio (1991, p. 267),
em que analisa o processo de institucionaliza¢io e estruturagio dos

chamados campos organizacionais de museus nos Estados Unidos.

Utiliza-se a abordagem do institucionalismo organizacional
como recurso tedrico-analitico no que se refere as influéncias do
ambiente organizacional sobre o desenvolvimento da criatividade
pelos musicos eruditos. Neste sentido, o referido estudo nos
oferece uma abordagem analitica consistente no que diz respeito
ao processo de governanca e agéncia que as organizacdes —
quando inseridas na arena competitiva do mercado — imprimem
sob outra organizagio, ou mesmo sobre os agentes inseridos em
uma determinada esfera institucional. Conforme Meyer (2008),
as organizacdes buscam constantemente exercer influéncia sobre
as a¢des dos agentes por meio da combinagio entre normas/
habitos e a cultura institucional. Esta aproximagio, de acordo com
o referido autor, influenciaria na constru¢io (pelo agente) de
possiveis cendrios de tomadas de decisio, bem como, de modelos
de interagio entre os sujeitos da organiza¢do (no nosso caso, a

orquestra).

Sob este ponto de vista, a dindmica organizacional manifestada
pelos agentes da musica erudita (relacio entre musicos/relacio
entre orquestras), evidencia tanto um aspecto intersubjetivo
quanto um aspecto cognitivo (FLIGSTEIN, 2001, 2009). Ou
seja, as normas, regras, condutas produzidas pelos musicos/
orquestra — enquanto um valor simbdlico - sio reconhecidas no
campo organizacional da musica enquanto priticas que estruturam
este campo. O aspecto cognitivo situa-se no nivel de habilidade

(criatividade) do ator em manipular estes codigos: seja na relacio

com outros musicos, no grau de expressividade com que executa
determinada obra musical, ou, em uma dimensio macro, na forma

com que a propria orquestra acessaria o mercado da musica.

Os estimulos oferecidos pelo ambiente organizacional consistem
em um importante mecanismo de suporte a manifesta¢io
da criatividade. Neste sentido, um dos elementos essenciais a
existéncia deste cendrio de propensdo ao ato criativo situa-se no
ambito da comunica¢io (SALES, 2008). Os tracos que compde as
arquiteturas organizacionais na econontia criativa, indicam, conforme
nossas reflexdes iniciais, uma maior disposi¢io ao didlogo nio
hierarquizado, tendendo a uma flexibilizacio das relagdes no
interior da organiza¢do. Esta habilidade comunicacional estaria
associada a uma maior motivagio dos agentes dentro da institui¢io.
Assim, ao destacarmos este aspecto do universo da orquestra,

recorremos a fala de um dos entrevistados:

E, eu gosto muito disso, eu nio consigo ver musica desassociada

de comunicacio, nio tem, sabe? Sempre vai comunicar. Existe
. e . .

espaco pra discussio: “Nio, mas isso aqui quem sabe a gente

faz dessa maneira que fica mais confortavel pra mim” ou “Soa

melhor nesse instrumento, dessa maneira”.

A grande quantidade de musica é em conjunto, é coletivo, entio,
essa coisa assim de tu chegar num lugar, e a pessoa que senta
do teu lado é teu amigo e a pessoa que senta do teu outro é
tua amiga, tu até tira um tempo pra CONVErsar COm a pessod....
Pra olhar a partitura: “P6 olha aqui isso aqui, vamos estudar esse
trecho juntos?”. “Vamos debater?” Esse tipo de coisa torna....
Isso tudo torna depois a hora da pritica, do trabalho, muito mais

favoravel a criatividade.

(Entrevistado n°® 3: Flautista da orquestra da PUCRS. Entrevista
realizada em 24/05/2013)

Com o intuito de verificar a influéncia do fator “organizacional”
no que se refere a dinimica dos processos de comunicagio entre
os agentes, foi entrevistado um musico profissional (com formagio
em composicdo), que desempenha suas atividades em uma
produtora de audio. Vejamos a seguir as palavras do entrevistado
sobre as caracteristicas envolvendo o processo de composi¢io e o

modo como interage com seus superiores:

As vezes a gente tem que compor linhas de expressio, uma linha
de violino que parta naturalmente e que seja livre, né? Por que,
por exemplo, a gente nio tem esse tempo, por exemplo, de sentar
e escrever no papel, como a maioria dos grandes compositores.
A maioria dos grandes compositores sentam e vio fazendo
no papel direto, na partitura. A gente ji é um processo bem
mais ripido, por que a gente ja vai pro instrumento e ja faz a
composi¢ao, compondo e gravando né, mais ou menos assim.
A agéncia também colabora, os chefes colaboram, por que cada

um né, o atendimento, por exemplo, o que vai na reuniio traz a
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informagao, entio ¢ uma rede de informagio que chega até ti*.

Os trechos selecionados indicam algumas pistas no que diz
respeito a influéncia dos arranjos organizacionais (orquestra/
produtora de audio) sobre a motivacio e a disposicio dos
musicos ao ato de criagdo musical. De forma a potencializar
a problematizacio das falas dos entrevistados, recorremos ao
trabalho desenvolvido por Alencar (1998), sobre a ““criatividade nas
organiza¢des”. Na opinido da autora, a dimensdo da comunicac¢io
(fala do entrevistado n® 3) estaria associada a uma caracteristica
que determinadas organiza¢des apresentam em sua estrutura
organizacional, na medida em que “[...] uma estrutura favoravel
a criatividade se caracterizaria por um namero limitado de
hierarquias, normas flexiveis, menos burocracia e descentralizacio
do poder decisério”. As reflexdes da autora possibilitam ainda
analisar os aspectos envolvendo a interagio entre os musicos e seus
superiores dentro da organizacio (fala do entrevistado n® 4), uma
vez que, de acordo com Alencar (1998, p. 25), “[...] uma postura
de receptividade, flexibilidade, aceitacio e estimulo as novas idéias,
paralelamente ao respeito as opinides divergentes caracterizariam

uma chefia que favorece a expressio da criatividade”.

Uma segunda interpretacio que pode ser elaborada a partir dos
posicionamentos apresentados nas falas dos entrevistados, auxilia-
nos a pensar de que forma a criatividade — compreendida enquanto
um ato comunicacional ou enquanto uma interagio flexivel — ¢é
gerada no interior da organizacio. A existéncia de um contexto
de interacio em rede tende a potencializar a manifestacio da
criatividade em sua esséncia psicossocial, pelo fato de que em uma
rede (organizacio de trabalho/contatos/de pesquisa) existe uma
multiplicidade de formas de comportamento e interagio entre os
agentes. Esta dinamica, conforme Sales (2008, p. 27), geraria um
ambiente favoravel a busca por conhecimento e pela inovagio,

uma vez que:

A principal condi¢io da criatividade e da inovagio nio é, por
outro lado, a presen¢a de individuos brilhantes ou geniais.
O criador, o ator ¢é a rede, isto é, o sistema de relacdes e de
interagdes mais ou menos denso, conforme o caso, que funciona

como uma fraternidade ou um cla.

Neste aspecto, a criatividade nas organizacdes nio estaria associada
exclusivamente a um tipo especifico de sujeito, mas sim, a um
sujeito coletivo. Para analisar os processos sociocomportamentais,
que constituem a a¢io do trabalho criativo (por exemplo, de
um musico, de um pesquisador ou de um educador), torna-
se necessario compreender o grau de interagio que o agente/
organiza¢io a ser estudado estabelece com outros agentes hibeis,
para entdo poder analisar os tipos de recursos que estes atores passam

a mobilizar, bem como, o tipo de estratégias organizacionais a

Entrevistado n°® 4: Musico-compositor de uma Produtora de dudio em Porto
Alegre. Entrevista realizada em 07/06/2013.

serem colocadas em a¢do (FLIGSTEIN, 2009).

5 A VALORIZAGAOL ECONOMICA DA MUSICA
ERUDITA: O MERCADO DE BENS SIMBOLICOS EM
PORTO ALEGRE

Em relacio ao mercado da musica erudita, em Porto Alegre, capital
do Rio Grande do Sul, verifica-se a existéncia de uma complexa
rede caracterizada pela intensa rotatividade de profissionais, pela
alta cobranca de produtividade do trabalho artistico-musical,
pela concorréncia entre orquestras/companhias pela captacio de
recursos para realizacio de grandes espeticulos, pela existéncia
de jornadas paralelas a atividade musical “oficial”, como por
exemplo, a de professor de musica (cursos particulares) ou a de
“preparadores”: musicos profissionais que treinam estudantes para
as provas praiticas existentes nos processos de selecio a graduacio,

mestrado ou doutorado’.

Outra dimensio que constituiria uma caracteristica economica
existente no interior das orquestras diz respeito a relacio entre
orquestras permanentes e orquestras itinerantes. Em estudo
desenvolvido por Francois (2007), acerca dos mercados de
concertos musicais, mostra-se que haveria uma consideravel
diferenca no processo de captacio de recursos financeiros para
a realizacio de temporadas de apresentagio. De acordo com o
autor, orquestras que possuam um determinado periodo de
existéncia e que fossem permanentes”, tenderiam a conseguir
seus financiamentos - tanto de instituicdes publicas como de
institui¢des privadas — de uma forma mais simples e com um

menor grau de burocracia.

Juntamente a estes aspectos propostos pelo autor acima
referido, sobre as disposi¢des econdmico-gerenciais que sio
experimentadas pelos trabalhadores da musica no interior das
orquestras, considera-se pertinente problematizar o contato entre
os musicos/orquestras ¢ universidades. Neste aspecto, parte-se
das seguintes indagacdes: qual a especificidade social-cultural da
produgio artistica (musical) desenvolvida no interior de uma
universidade? Qual a influéncia que um ambiente caracterizado
pela pesquisa e desenvolvimento (P&D), teria sobre o rendimento
do trabalho do miusico erudito? O ambiente organizacional
académico, da mesma forma que estimula as mais diversas areas do
conhecimento reunidas em seu entorno, exerceria um estimulo ao

desenvolvimento criativo destes musicos?

As informagdes referentes as atividades profissionais desempenhadas de forma
paralela pelos musicos eruditos sio oriundas do didrio de campo do autor do artigo, e
foram coletadas junto a0 Maestro da Orquestra Sinfonica da PUCRS, em entrevista
exploratodria realizada no dia 10.08.2012.

Orquestras que possuem um local definido para suas apresentagdes, como por
exemplo, Orquestras de teatros, de universidades, de centros culturais, de institui¢oes
governamentais, etc.
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Esta aproximagio entre universidade e setores criativos da
economia torna-se um objetivo que passa a ser cada vez mais
buscado tanto por instituicdes de ensino superior como de
empresas que possuem a criatividade como trago de seus processos
produtivos. Os estudos sobre a relacio Empresa, Universidade e
Governo, produzidos por Etzkowitz (2009) e Guimaries (2011),
evidenciam os contornos politicos-institucionais que transformam
a universidade, na atualidade, em um ambiente privilegiado de
estimulo ao desenvolvimento economico, baseado, sobretudo,
em investimentos de processos intensivos em conhecimento e

inovagao.

O cenirio porto-alegrense, bem como o rio-grandense, estio
atentos aos processos de estabelecimento de seus primeiros
empreendimentos criativos, além, é claro, da formagio de politicas
publicas para o setor produtivo criativo, com destaque especial
para o setor musical, audiovisual e de estimulo a produgdo cientifica
em areas da economia criativa. De forma a explorar um pouco mais a
realidade empirica referente ao contexto de cria¢io de incentivos
fiscais e de captagio de recursos econdémicos para atividades do
setor criativo, passamos, a seguir, a analisar alguns dados de fontes
documentais que apresentam um pouco do cenario gatcho da

economia criativa.

5.1 A SALA SINFONICA DA OSPA

Um dos exemplos que materializam os esfor¢os governamentais
em desenvolver iniciativas ligadas a economia criativa no Rio Grande
do Sul é a constru¢io da Sala Sinfonica da OSPA (Orquestra
Sinfénica de Porto Alegre). A constru¢io da sala sinfonica em
Porto Alegre é um antigo sonho do publico/artistas gatichos e
que atualmente, encontra-se em sua segunda fase de construgio.
Reunindo recursos econdmicos captados junto ao Ministério
da Cultura, da Secretaria de Estadual da Cultura do Rio Grande
do Sul e da Lei Rouanet, sua materializacio revela um esforco
de valorizagio da cidadania cultural e do contexto artistico-

profissional do Rio Grande do Sul.

Outro importante movimento de captacio de recursos econdmicos
para a construg¢do da sala sinfonica da OSPA ¢ o desenvolvido pela
FOSPA (Funda¢io OSPA), presidida por um médico cirurgido-
cardiovascular’. A atuagio do presidente da FOSPA constitui-
se em um interessante exemplo de atuag¢io de um agente habil
(FLIGSTEIN, 2009), na medida em que este ator” lanca mio de

11 L . . . L. N
Por questoes eticas, o referido cirurglao solicitou que seu nome nao fosse

mencionado.

12 . . . P 5 P
Especificamente, o que se quer é analisar ¢ atuagio deste agente habil no

processo de negociagio e captagio de recursos financeiros para a constru¢io do
referido empreendimento. Assim, uma questio importante a ser problematizada, e
que se constitui em um paradigma cldssico de estudos da Sociologia Econémica, é o
tema da construg¢io de lagos de confianga entre os agentes e as organizagdes.

um conjunto de habilidades cognitivas com vistas a estabelecer
lagos de confianca com futuros investidores/colaboradores do

projeto de execugio da sala sinfonica.

Competéncia empreendedora e habilidade social constituem-se
em dois tipos de comportamentos que podem ser associados ao
agente criativo. Para Fligstein (2009, p. 67), a habilidade social se
manifesta na capacidade que um determinado agente tem em

fazer com que o outro passe a cooperar:

Atores sociais habeis se relacionam empaticamente com as
situacdes das outras pessoas e, ao fazé-lo, sio capazes de fornecer
a essas pessoas razdes para cooperar. Atores sociais habeis
devem compreender a percep¢io dos conjuntos de atores de
seu grupo em relagio as suas maltiplas concepcdes de interesse
e identidade, bem como a percep¢io dos atores dos grupos
externos. Eles utilizam essa compreensio em situagdes especificas
para proporcionar uma interpretagio da situagio e determinar
agdes que estejam de acordo com os interesses e as identidades

existentes.

A mobiliza¢io de recursos por parte do agente habil — no
caso em questdo, o presidente da Fundacio OSPA - requer
que este sujeito coloque em pritica um conjunto de acdes,
comportamentos e disposi¢des que em muitas situagcdes nio
seriam provenientes do mesmo universo sociocultural ao

qual se origina uma determinada demanda, por exemplo, a
constru¢io de uma sala sinfonica. De acordo com anilises em
se¢Oes anteriores deste artigo, considera-se que quanto maior o
namero de experiéncias, bem como de contatos que o agente
possa estabelecer em suas priticas sdcio-culturais, tanto maior
serd o seu acimulo de conhecimentos, logo, contatos/redes de

colaboradores.

Dito de outra forma, o agente habil, durante a sua agio
empreendedora, operacionaliza os recursos experienciais
apreendidos em outras areas de sua vida, aspecto que para
os tedricos da economia criativa seria o responsavel pelo éxito
dos agentes criativos em seus empreendimentos. O trabalho
de captag¢io de recursos econdmicos para a construgio da sala
sinféonica da OSPA, de acordo com o presidente da Funda¢io
OSPA, apresentaria alguns tracos de proximidade entre o universo

da musica e o da medicina (drea de atuacio do presidente):

E uma coisa que a medicina ensina ouvir o paciente, entio eu sei
ouvir as pessoas ¢ quando eu acho que tenho razio eu procuro
aceitar e fazer desse, procuro realizar as.... entio a mesma coisa
com os musicos, eu sempre tive uma relagio muito proxima com

eles e a razao ¢ muito simples....A medicina se aproxima muito da

musica e das artes plasticas. O médico pelo tipo de atuagio dele
junto aos pacientes, ele é muito proximo ao desenvolvimento da
arte, por exemplo, a cirurgia ela precisa tanto o desenvolvimento

mental e manual como tocar um violino.
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E o trabalho de equipe da cirurgia e o trabalho de equipe da

orquestra se tu nio sabe trabalhar em equipe...Niao anda!®

Pensar a gestdo dos processos de captagio de recursos econémicos
promovidos pelo presidente da FOSPA - a partir do contexto
da economia criativa -, possibilita compreender a forma como
a aplicacio e o uso da criatividade auxiliariam na aplicagio de
conhecimentos com vistas ao desenvolvimento de produtos,
bens e servicos do setor criativo. Tanto o trabalho de um masico
erudito quanto o trabalho de um médico cirurgiio envolvem
um nivel de atenc¢io, sensibilidade e, sobretudo, conhecimento
técnico de alto nivel que irdo amparar a acio profissional destes
agentes. O que chama atencio na fala do entrevistado, e sobre o
que se pode refletir mais detidamente, é que tanto o ato de realizar
uma cirurgia quanto a performance do musico de orquestraestdo
envolvidos por um alto nivel de consciéncia. Considerando este
contexto especifico, pode-se sugerir que uma das caracteristicas
da criatividade/acdo criativa, residiria justamente naquilo que
Howkins (2012, p. 26) denomina de momento da criatividade,|...]
que seria uma explosio de consciéncia. Quando estamos sendo
mais criativos, normalmente nos sentimos mais alertas, e bem mais

focados”.

5.2 MATERIALIZANDO A CRIATIVIDADE: A CRIACAO
DO SELO “RS POLO AUDIOVISUAL”

Uma das principais iniciativas do Governo do Estado do Rio Grande
do Sul, no que se refere aos estimulos para o desenvolvimento das
Indiistrias Criativas, localiza-se no setor audiovisual®“. Neste sentido,
um dos destaques foi a criacio do selo “RS polo audiovisual” para
produgdes audiovisuais realizadas ou finalizadas no estado do Rio
Grande do Sul e que tenham conseguido seus recursos por meio
de editais. Outra caracteristica destas produgdes realizadas em solo
gatcho estd no fato de que elas ja seriam finalizadas com legendas
em espanhol e inglés, como forma de facilitar a circulacio destas

producdes em festivais/mostras internacionais.

De acordo com dados do Balango 2012 da Secretaria da Cultura,
no ano de 2012, foi dada prioridade para a execug¢io de projetos
ligados a industria criativa, sobretudo no setor audiovisual. A
Secretaria da Cultura do RS, em parceria com a Agéncia Gaticha
de Desenvolvimento e Inovagio (AGDI), promoveu a¢des com o
objetivo de criar no Rio Grande do Sul plataformas fortes para
o desenvolvimento da induastria da criatividade no ambito da

politica industrial do Estado.

13 Entrevista n° 9: presidente da Fundagio OSPA (FOSPA). Entrevista realizada
em 02/07/2013 p. 4

14 - N .
O setor audiovisual refere-se a cria¢io de filmes para cinema, filmes

publicitirios, filmes empresariais, video clipes e pecas publicitirias para a indastria
do turismo.

£ interessante observar a atuacio do Estado, no sentido de criar
um mecanismo de “autenticagdo” para um produto que resulta
da acdo do trabalho de agentes criativos. Uma das dificuldades
com que a economia criativa lida, que € a de estabelecer de forma
mensuravel /tangivel a substancia de um bem, produto ou servi¢o
criativo, tendo em vista o processo de valorizacio econdmica de
elementos imateriais/simbdlicos que constituem a cadeia produtiva
da industria criativa, parece estar sendo levada em consideracio
pelo governo gaticho, condicio que pode ser considerada como

estratégica.

Além dos mecanismos institucionais adotados pelo Governo
gatcho, com vistas a adequacio de politicas indistrias orientadas ao
desenvolvimento econémico com base na inovacio e tecnologia e
com foco nas indastrias criativas, observa-se uma movimenta¢io
do setor privado em relacio a defini¢io de seus objetivos quanto
a valoriza¢io econdmica da criatividade. Um exemplo de tal
iniciativa ¢ a constru¢do do TECNA (Parque tecnoldgico audiovisual),
localizado no campus da Pontificia Universidade Catdlica do Rio
Grande Sul, na cidade de Viamio, regiio metropolitana de Porto

Alegre.

O papel das universidades, neste contexto, é de reunir os atributos
institucionais para o surgimento de parques tecnologicos®, bem
como, de incubadoras voltadas 4 Inddstria Criativa. Este didlogo
entre governo, empresa e universidade, com foco na consolidagio
da Criatividade como fator de desenvolvimento economico, fica
claro na entrevista a seguir, do Secretario de Cultura do Estado do
Rio Grande do Sul, Luiz Antonio de Assis Brasil, em solenidade
de lancamento do TECNA (Centro Tecnoldgico Audiovisual do
Rio Grande do Sul), que descreve a tarefa de tal empreendimento

COmo um

Estimulo a produgio simboélica (a arte), a economia, com a
produgio de empregos e a inclusio social. “Sinto orgulho de o
centro ser instalado nesta Universidade, pois conheco o quanto
ela faz pela cultura. Tenho certeza de que estamos pisando em um

terreno seguro’’'’.

A Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM), através de
seu campus em Porto Alegre (ESPM — Sul), desenvolve iniciativas
com vistas ao desenvolvimento e implementacio da primeira
incubadora de empresas da indastria criativa. A matéria ESPM-
Sul e Porto Alegre langam primeira Incubadora de Empresas da Indiistria
Criativa do Brasil, publicada na RevistaVoto, no dia 15 de julho de
2012, apresenta o andamento da parceria entre a Escola Superior
de Propaganda e Marketing (ESPM-Sul) e a Prefeitura da capital,

para a abertura de uma incubadora de empresas da indastria

15 No campus da Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul encontra-

se 0 ja reconhecido TECNO PUC, parque tecnoldgico voltado para P&D.

Entrevista dada a Assessoria de Comunica¢io e Marketing — ASCOMK,
PUCRS. 03 ago. 2011.
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criativa:

A ESPM-Sul e a prefeitura de Porto Alegre assinaram, na manha
desta quinta-feira (12/07/2013), um convénio cujo objetivo é
tornar, dentro de poucos anos, a capital gaticha em um pdlo da
inddstria criativa do Brasil e do Exterior. O documento firmado
pelo prefeito José Fortunati e pelo vice-presidente corporativo da
ESPM, Emmanuel Publio Dias, prevé a implantacio da primeira

Incubadora de Empresas da Indtstria Criativa do Pais.

A prefeitura cedeu, por um periodo de 30 anos, um terreno de
7 mil metros quadrados, localizado na Rua Marcilio Dias, 1390,
no Bairro Azenha, para que a ESPM-Sul faca a edificagdo a partir
da captagio de recursos junto a parceiros publicos e privados.
O espago serd destinado a incubagio de aproximadamente 50
empresas, com o desenvolvimento de servigos especializados e de
alto valor agregado, como, por exemplo, métodos e técnicas para

gestio e negdcios do setor criativo’.

As iniciativas promovidas pelo parque audiovisual TECNA e
pela ESPM - Sul oferecem um interessante exemplo dos esforcos
oriundos das institui¢des de ensino superior privadas, atentas ao
panorama de desenvolvimento de mercados e servigos com foco
na valoriza¢io econdmica da criatividade. Além disso, os contextos
apresentados pela PUCRS-TECNA e pela ESPM-Sul, revelam
algo que poderiamos considerar como uma tendéncia, qual seja, o
interesse de universidade/centros de P&D em aproximar ciéncia,

tecnologia e arte.

53 CIENCIA, INOVAGAO E DESENVOLVIMENTO
ECONOMICO: O MOMENTO DO SETOR CRIATIVO

O Governo do Estado também demonstra estar atento aos
desdobramentos das a¢des que envolvem o estimulo aos setores
criativos da economia. Neste sentido, a Funda¢io de Amparo
a Pesquisa do Estado do Rio Grande do Sul (FAPERGS), por
meio da Secretaria da Ciéncia, Inovacio e Desenvolvimento
Tecnoldgico (SCIT),lan¢ou, no dia 8 de agosto de 2012, edital que
previa verbas no valor de R$ 1,2 milhdes destinadas a pesquisa e
ao desenvolvimento de projetos de produtos nos setores criativos
do design, novas midias e audiovisual. A matéria Edital Especifico
para a Indiistria Criativa é agdo inédita no Estado® publicada no dia 02
de agosto de 2012, pela Assessoria de Comunicagdo da Secretaria
de Ciéncia e Tecnologia do Estado, avalia como um momento
significativo para o Estado, a existéncia deste estimulo aos
produtos e servicos provenientes dos setores criativos. Na matéria,
o Secretirio de Ciéncia e Tecnologia, Sr. Cleber Prodanov, destaca

que o nucleo gatcho do setor criativo movimenta anualmente

Revista Voto (versio eletronica).

18 A reportagem pode ser conferida em sua integra em: <http://www.fapergs.

rs.gov.br/conteudo_puro.php?cod_conteudo=481&cod_menu=1>.

R$ 5,2 bilhdes, o que corresponderia a 5,6% de toda a cadeia

criativa do pais.

6 CONSIDERAGOES FINAIS

O objetivo deste artigo foi problematizar as caracteristicas
socioecondmicas da gestio da criatividade nos chamados
ambientes organizacionais de orquestras na cidade de Porto Alegre.
Neste sentido, procurou-se evidenciar os principais mecanismos
referentes a gestdo, bem como a interacdo dos agentes (musicos
de orquestras, maestro e gestor cultural) no interior das orquestras
¢ no mercado da musica erudita na cidade de Porto Alegre. De
forma paralela, o artigo, por meio de fontes documentais, realizou
o trabalho de mapeamento dos principais contextos institucionais
ligados ao surgimento e consolidagio da induGstria criativa na

cidade de Porto Alegre e no estado do Rio Grande do Sul.

O processo de constituicio de lacos de confianca, a manifestacio
de habilidades sociais ligadas a gestio de pessoas e a captacio
de recursos econdmicos, desenvolvidos no interior de uma
organizacio, emergem como importantes dados no que se refere
a0s usos economicos da criatividade nas organizagdes. O cenirio
socioecondmico da musica erudita em Porto Alegre apresenta-
se como importante contexto empirico ligado ao mercado
de valoriza¢io econdmica criatividade, por meio de servicos,

produtos e bens simbdlicos.
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s ECONOMIC VALUATION OF CREATIVITY:
CONTRIBUTIONS FROM ECONOMIC
SOCIOLOGY TO THE STUDY OF ERUDITE MUSIC
ORCHESTRAS -

Abstract: The object of this work is to analyze the influence of organizational
forms on social processes that are responsible for the constitution of creativity
as an economic value. Through the analysis of primary data from interviews
with musicians, maestros and orchestra managers, and also of specialized
bibliography, this study is divided in two parts. In the first part, the study
seeks to map the socioeconomic features of so-called “creative economy” and
how, in recent times, the creative sector constitutes an important target for
governmental investment and economic development policies. In the second
part, in light of the concept of creative work, the study intends to analyze the
transformation of erudite music (as a cultural value) into an economic value,
thus putting to question not only the organizational constraints inherent to
creative work among orchestra musicians, but also their way of getting into

the productive music chain in the city of Porto Alegre, Brazil.

Keywords: Creative economy. Music industry. Organizational forms.

« VALORACION ECONOMICA DE LA
CREATIVIDAD: CONTRIBUCIONES DE SOCIOLOGIA
ECONOMICA AL ESTUDIO DE LAS ORQUESTAS DE

MUSICA CLASICA -

Resumen: Este articulo tiene por objeto analizar la influencia de las formas de

organizacién en el interior de los procesos sociales que constituyen la
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creatividad como un valor econdmico. A partir del analisis de los datos
primarios derivados de entrevistas con musicos clasicos, directores y gerentes
de orquestas, y consultando la bibliografia especializada, este estudio se divide
en dos partes: la primera, pretende mapear las caracteristicas socio-
econdmicas que constituyen la economia creativa y de qué modo, en la
actualidad, el sector de la creacion constituye el objeto de la inversiéon puablica
y estimulo de las politicas de desarrollo econémico. En segundo lugar, a la luz
del concepto de trabajo creativo, el estudio tiene como objetivo analizar el
movimiento de transformaciéon de la musica clasica (como un valor cultural)
en el valor econdmico, cuestionando las restricciones organizativas que
existen en el proceso de operacion del trabajo creativo los musicos de la
orquesta y sus formas de insercion en la cadena de produccién de musica en

Porto Alegre.

Palabras clave: Economia Creativa. Mercado de la musica. Disposiciones organizacionales.
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1 INTRODUGAO

Em 1851 Charles Baudelaire publicou no Messager d’Assemblé
o poema em prosa intitulado Do Vinho e do Haxixe, que uma
década depois viria a dar origem ao seu fabuloso ensaio Paraisos
Abrtificiais. Nesta obra, o autor pretendeu desenvolver “uma espécie
de monografia”, como ele proprio confessa, sobre a agio de
substancias farmacodinamicas no espirito meditativo e inclinado

ao sonho, ou seja, no que considera o homem sensivel moderno.

Este pequeno e modesto ensaio pretende, a luz de elementos
oriundos da classica Teoria dos Humores, alcar uma interpretacio
dos argumentos contidos nos textos Paraisos Artificiais ¢ Do Vinho e
do Haxixe como uma releitura aristotélica do problema do génio
e das poténcias criadoras, manifesto pela acio da bile negra ou de
drogas estimulantes como o haxixe, o 6pio e o vinho, bem como
pontuar sua relacio com um projeto e uma visio de homem
arquitetados pela cultura renascentista e ressignificados pela

modernidade através da noc¢io de autonomia da vontade.

2 A MEDICINA DOS HUMORES

Apesar de seus profundos antecedentes nos primoérdios da
historiografia helénica, é através da escola hipocratica que o
conceito de humor (khymés) e toda uma patologia e terapéutica
em torno desta noc¢io sio elaboradas. Pela ideia de humor,
entendia-se uma substancia existente no organismo, necessaria a
manutencdo da vida e da satde. Assim foi constituida a doutrina
dos quatro humores, cada qual associado a caracteristicas
fisiolégicas especificas. Segundo ela, o sangue é armazenado no
figado e levado ao coragdo, onde se aquece, sendo considerado
quente e imido; a _fleugma, que compreende as secre¢des mucosas,
provém do cérebro e é fria e timida por natureza; a bile amarela é
secretada pelo figado e é quente e seca; e a bile negra é produzida
no bago e no estomago e é de natureza fria e seca. Os humores
estariam também relacionados com cada um dos quatro elementos
fundamentais do Cosmos para os gregos (dgua, fogo, ar e terra) e

com as quatro esta¢des do ano (DIAS, 2010).

O estado de satde dependeria da exata propor¢io e da perfeita
mistura dos quatro humores, assim como seu isolamento ou sua
miscigenagio inadequados causariam as doengas com seu cortejo
sintomatico. De acordo com a concep¢io hipocratica da patologia
humoral, quando uma pessoa se encontrava enferma, haveria
uma tendéncia natural para a cura: a natureza encontraria meios
de corrigir a desarmonia dos humores (discrasia), restaurando o
estado anterior de equilibrio (eucrasia). O médico poderia auxiliar
as forcas curativas da natureza, ajudando o doente a eliminar o

humor excedente ou alterado.

Galeno, no século II Depois da Era Comum (DC), com o prestigio

de sua autoridade, revitalizou a doutrina humoral e ressaltou a

importincia dos quatro temperamentos, conforme o predominio
de um dos quatro humores: sanguineo, fleugmatico, colérico (cholé, de

bile) e melancélico (melanos, de negro e cholé, de bile).

Quadro 1 - A Teoria dos Humores

caléricos Queste sanguineas
Bilis Amarela Sangue
Figado Coragtio
Fogo Ar
Seso Himido
Terra Agua
Bago Ciézebro
Bilis Negra Linfa
melancoticas Frio fleugméticos

feoria dos Famares,
Fonte: Baseado em Dias (2010).

A Teoria dos Humores baseia-se, pois, no pressuposto de que
determinados estados psiquicos e temperamentais, em seus arranjos
esporadicos ou mais permanentes, sio gerados ¢ condicionados
pela existéncia de determinados tipos de misturas de liquidos
no interior do organismo humano. A predominancia de certas
misturas implicaria no predominio de correspondente padrio de

personalidade.

Nio obstante todos os problemas de ordem cientifica que sio
hoje apontados na Teoria dos Humores, tal como sua formulagio
mais classica, com posi¢des tanto supressivas quanto adaptativas
de seus argumentos centrais, tal conjunto de ideias esteve
presente em significativas obras do campo literario, bem como
foi das mais diversas formas mobilizada para interpretar textos,
comportamentos individuais, fenomenos sociais e contextos

historicos.

3 CRIA(;AO EMELANCOLIA EMPARAISOS ARTIFICIAIS
“Tira alma é o mundo inteiro.”
Hino Sagrado Hindu

O “estado paradisiaco”, o gosto pelo infinito, este estado
excepcional do espirito e dos sentidos onde o mundo moral
abriria suas vastas perspectivas, ¢ 0 homem sentiria-se mais artista,
mais justo e mais nobre, este ¢ o mote através do qual Baudelaire
abre seu livro. Grande contraste é feito deste estado com o estado
comum e corrente de espirito, representado pelas trevas da
existéncia cotidiana. O que ha de extraordinirio nesse estado é
que ele aparentemente nio foi criado por nenhuma causa visivel e

facil de ser definida, sendo quase mesmo uma graga:

Este estado encantador e estranho, onde se equilibram todas as
forgas, onde a imaginagio, ainda que maravilhosamente poderosa,

nao leva consigo o sentido moral para aventuras perigosas, onde
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uma sensibilidade delicada nio é mais perturbada por nervos
doentios... nio tem sintomas prenunciadores |[...] Esta acuidade
do pensamento, este entusiasmo dos sentidos e do espirito deve
ter, em todos os tempos, aparecido a0 homem como o primeiro
dos bens; eis por que, considerando apenas a volpia imediata,
sem se preocupar em violar as leis de sua constitui¢io, buscou na
ciéncia fisica, na farmacéutica, nos mais grosseiros liquidos, nos
perfumes mais sutis, em todos os climas e em todos os tempos, os

meios de escapar mesmo que por algumas horas, a sua morada de
lobo e, como disse o autor de Lazare:*Tomar o paraiso de um

s6 golpe’[...] (BAUDELAIRE, 2004, p. 12-13)

Sua obra ¢ atravessada pela ideia de que este estado estd
intimamente ligado as potencialidade imaginativas e criadoras do
homem. Baudelaire admite que determinados homens possuem
uma propensio maior a este estado do que outros, e que 0 mesmo
pode ser atingido também através de métodos estimulantes e
artificiais. Seu interesse estd explicitamente voltado para o que
considera “o homem sensivel moderno”, seja ele o “homem
incompreendido” do romantismo ou o “homem original” das
massas burguesas, que no fundo nada mais é que o melancélico,
pelo menos no sentido que herdamos de Aristoteles. Quando
alude ao estado paradisiaco, admite-o com mais profusio nessa
espécie de homens, e o que também nio deixa de ser interessante,
o ingresso artificial nesse estado também ¢é efetuado na maioria
dos casos por este mesmo tipo de homem. Sio os intelectuais e
os artistas em sua maioria que fazem uso do haxixe e do 6pio, e
¢ o efeito do mesmo nesses homens que guia mais propriamente
a analise de Baudelaire'. Nesse sentido, aproxima-se da Teoria dos
Humores e, apesar de ndo trabalhar com seus termos, opera com

sua logica.

Aristoteles em O problema XXX, 1 debruca-se exatamente sobre
a figura do melancélico. Inicia seu trabalho com uma indagacio,
apresentando um rol de personagens que se enquadram em seu
diagnéstico, dentre os quais Hércules: “Por que razio todos os que
foram homens de exce¢io, no que concerne a filosofia, a poesia
ou as artes, sio manifestamente melancoélicos, e alguns a ponto
de serem tomados por males dos quais a bile negra é a origem?”

(ARISTOTELES, 1998, p. 81).

A melancolia como um temperamento é produto de uma certa
mistura de liquidos corporais que resulta naquilo que os antigos
chamavam por bile negra. Para Aristoteles a bile negra poderia
se manifestar sob duas formas: primeiro, como esta propria
mistura que, predominante em determinado momento da vida
de um homem, o torna melancélico (como doeng¢a); segundo,
como a propria natureza de determinados homens, inclinados

permanentemente a melancolia.

No caso do vinho a situa¢io ¢ diversa, como veremos mais a frente.

Em geral, a melancolia estd associada a busca da solidio, a um
certo comportamento misantropico. Mas Aristoteles compreende
o melancdlico acima de tudo pela inconstancia de seu caracter, e a

bile negra pela sua poténcia modeladora do mesmo:

Quanto aos que possuem, em sua natureza, uma tal mistura
constituida, eles apresentam espontaneamente caracteres de
todos os tipos, cada individuo diferindo segundo a mistura. Por
exemplo, aqueles nos quais essa mistura se encontra abundante
e fria s3o presas do torpor e da idiotia; aqueles que a tem
abundante e quente sio ameagados pela loucura e dotados por
natureza, inclinados ao amor, facilmente levados aos impulsos e
aos desejos; alguns também sao mais falantes que o comum. Mas
muitos, pela razio de que o calor se encontra proximo do lugar
do pensamento, sio tomados pelas doencas da loucura ou do
entusiasmo (ARISTOTELES, 1998, p. 93-95).

Esta possibilidade de transitar pelos estados de humor, quase
uma plasticidade temperamental, caracterizada pela inconstancia,
¢ o que define para Aristoteles o melancdlico. Esta capacidade
de percorrer os espagos possiveis entre uma tristeza paralisante
e as mais agressivas crises de mania, entusiasmo e loucura, de
ser atingido por surtos de desinimo e alegria sem nenhuma
razio aparente. No entanto, existe uma gradacdio média, uma
concentragio atenuada dessa mistura, em suma, uma saide do
melancélico, e é neste ponto do continuun que se encontrariam para

ele os homens de génio:

Mas esses nos quais o calor excessivo se detém, no seu impulso,
em um estado médio, sio certamente melancélicos mas sio mais
sensatos, e se sio menos bizarros, em compensa¢io, em muitos
dominios, sio superiores aos outros, uns no que concerne
a cultura, outros as artes, outros ainda a gestio da cidade
(PIGEAUD, 1998, p. 44).

O melancdlico, como um polimorfo, permite convergir em si
todos os caracteres de todos os homens. E, pois, o homem da
circunstancia. Por isso mesmo ¢ intemperante, vicioso e impelido a
distragcio. A busca do prazer é a sua forma de acalentar a dor, sendo
também por vezes um homem do divertimento, ser de violéncia,

e por fim incompreensivel: nio tolera a sobriedade calma da vida.

Ejustamente sua inclinacio polimérfica,sua constante inconstincia,
que o torna propenso a criatividade e a genialidade. Mas aqui é
importante entender o sentido da criagdo para os antigos. Criar
¢ antes de tudo imitar. Mimeses, representacdo ¢ metafora, eis os
termos em que se entende e vive a criagdo. O artista ¢ um imitador
da realidade que existe fora dele. A criatividade ¢, pois, uma pulsio
a ser diferente, a se tornar outro. Ora, para Aristoteles, a arte e a
criacio sio possiveis basicamente para dois tipos de homens: o ser
bem dotado, pois se modela, e o louco, pela capacidade de sair de
si. Ambos derivam do melancélico, ou melhor, sio melancélicos

em graus diferentes.

Ainda que em outro nivel e sob outras condi¢des, Baudelaire ao
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tratar do uso de farmacodindmicos pelo homem de génio, dirige
sua preocupacio também para o tema da criagio. Compreende
tal estado paradisiaco que descreve como a melhor condicio
de criatividade, e reconhece sua instalacio aleatdria no espirito
humano, sua oscilagio tanto entre os variados tipos de homens
quanto no interior dos raros espiritos mais propensos ao sonho
(BAUDELAIRE, 2004, p. 150), faculdade que em grande medida
clama pela soliddo. A criag¢io, pois, passa também por certas
condicdes idiossincraticas, e se opera basicamente sob uma logica
muito similar aquela apresentada por Aristoteles: “a alegoria, este
género tio espiritual [...] é realmente uma das formas primitivas
e mais naturais da poesia” (BAUDELAIRE, 2004, p. 52). Os
atributos do homem sensivel moderno, em suma, sio muito

préximos dos atributos do melancélico esbogado por Aristoteles.

4 O APRISIONAMENTO DA VONTADE
“Grande milagre, 6 Asclépio, é o homem.”
Hermes Tiismegisto

Paraisos Artificiais versa basicamente sobre a depravagio do “sentido
! ¢

do infinito”, ocasionado pelos prazeres moérbidos possibilitados
pelo uso do haxixe e do 6pio, da inducio a este estado paradisiaco

por meios artificiais.

A primeira parte do livro Baudelaire dedica-se ao estudo do
haxixe, o canhamo indiano (cannabis indica), por ele alcunhado
como “demonio desordenado”. Esta droga, muito utilizada pelos
circulos intelectuais franceses sob a forma de confeitos, produz uma
embriaguez onirica, mas guardando toda a tonalidade particular
do individuo. O mesmo homem é aumentado a uma altissima
poténcia, sendo, entretanto, governado pelo sonho. E tomado
por uma excessiva sensibilidade sem governo que a modere ou
explore. O haxixe ¢ um espelho que aumenta o homem, mas um

simples espelho.

A embriaguez do haxixe é marcada por trés fases (BAUDELAIRE,
2004, p. 25-36): a primeira, que produz alteracdes fisiologicas
visiveis como palidez, labios contraidos e olhos dilatados, inicia-se
com uma certa hilaridade, extravagante e irresistivel. Acessos de
alegria nio motivada e tentativas frenéticas de comicidade jorram
continuamente do cérebro. O individuo sente-se tomado por uma
grande benevoléncia pelos outros. O segundo momento é marcado
por uma sensacio de apaziguamento, de frescor nas extremidades
do corpo e grande fraqueza em todos os membros. E por fim,
uma imensa sensa¢io de sagacidade, de acuidade superior de todos
os sentidos, caracterizada por uma forte dose de sensualidade. Os
olhos alcancam o infinito, os ouvidos percebem sons inaudiveis.
Nas ondas de alucinac¢des, objetos ganham aparéncias estranhas,
deformam-se e se transformam. Mas a alucinacio suscitada pelo

haxixe ¢ de outra ordem: realiza-se mediante a agudizacio de

objetos, sons e estimulos sensiveis existentes, sem criacdo ex nihilo.
E pois progressiva, involuntiria e precisa de um contexto: “o
espirito é apenas um espelho onde o meio ambiente se reflete
transformado de maneira exagerada” (BAUDELAIRE, 2004, p.

45).

Este grau de prazer onde a serenidade se instala e o individuo
¢ levado a admirar a si proprio, a um orgulho desmesurado, a
vislumbrar-se como homem-deus, tem o seu preco: é seguida por
uma fome voraz e sede excessiva, uma prodigalidade impia por
gastar fluidos nervosos, onde o corpo é vitimado e a vontade é
subjugada: o homem torna-se incapaz de a¢io. E tanto por muitas
horas apds a experiéncia. A exageracio dos sentimentos habituais,
dada mediante uma concessio de interesses exagerados a todas as
coisas, em suma, esta intensidade de interesses torna a inteligéncia
escrava: “uma vivacidade fora do comum penetra, invade e oprime
o espirito com seu carater despdtico” (BAUDELAIRE, 2004, p.
36).

Quanto ao 6pio, aproveita-se da experiéncia pessoal de Thomas
De Quincey relatada em Confissdes de um comedor de dpio para tecer
suas ponderacdes (DE QUINCEY, 2007). Dai extrai os elementos
para reconstruir e caracterizar os estigios vivenciados por um
usuario de 6pio. Nio considera o dpio um entorpecente para a
inteligéncia. Ao contririo do haxixe, seu efeito sobre o espirito
¢ continuo durante oito a dez horas, sem produzir inagio ou
torpor. Ele introduz a ordem suprema e a harmonia das taculdades
mentais, tornando o governo de si mais flexivel e calmo. Um
profundo sentimento de disciplina e uma espécie de satde divina
parecem dominar o espirito. O épio atua apaziguando o que foi
agitado e concentrando o que foi disseminado (BAUDELAIRE,
2004, p. 106). Um comedor de épio busca mais a solidio e o
siléncio como condi¢des aos éxtases e aos devaneios profundos,

dado que este aumenta em muito a faculdade de sonhar.

Ao tratar das alucina¢des, Baudelaire realiza uma verdadeira
sociogénese de De Quincey, digna de um Norbert Elias (1994), a0
buscar nos dados da infincia do génio, fornecido por seus proprios
relatos biograficos, argumentos para interpretar a natureza dos
sonhos e visdes do comedor de 6pio, bem com o sentido da
constru¢io de seu ideal artificial (BAUDELAIRE, 2004, p. 146).

No entanto, as torturas do Opio, ainda que tardias, afetam tanto
o corpo quanto o espirito do individuo, atuando também na
altera¢io do sentido de espago e tempo. No caso de De Quincey,
manifestaram-se através de constantes irritacdes estomacais por
um lado, e de outro, o assombro fantasmagérico de imagens e
lembrancas de seu passado, ainda que em estado de vigilia. Muitos
anos depois dos primeiros usos de dpio, esta substancia parece ter

realizado a ativagio profunda da memoria inconsciente.

Nesse ponto, muito rico alids, De Quincey constrdéi a metafora

da memoria como um palimpsesto, antigo pergaminho cujo texto
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original foi raspado para receber novo texto. Neste caso, nosso
cérebro, como um imenso palimpsesto criado por Deus, receberia
da experiéncia uma diversa gama de sensa¢des e lembrancas que
ali ficariam guardadas, mas ao contririo do artefato em questio,
estas camadas ndo seriam apagadas, apenas superpostas. Em
ocasides especiais, como traumas, uso de substancias psicoativas, ou
o proprio momento da morte, tais registros viriam a tona numa
profusio fantasmagoérica, tragica, épica, aterrorizante ou triunfal
(BAUDELAIRE, 2004, p. 163).

Mas ha o pior de todos os efeitos: para um comedor de 6pio, seu
poder de a¢do e execug¢do nio estd mais a altura de seu poder de

concepgio. O 6pio, como haxixe, paralisa a vontade.

Chegamos finalmente no ponto central dessa questio para
Baudelaire. A simulac¢io de condi¢des paradisiacas pelos proprios
génios, através de substancias farmacodinamicas, é condenavel nio
porque tais meios sejam artificiais. O problema em Baudelaire
nio ¢é o artificio em si, mas o uso de um artificio especifico, qual
seja: aquele que priva e aprisiona a vontade. Admitindo que essas
substancias suscitam ou aumentam o génio, aqueles que delas
fazem uso esquecem que é de sua natureza diminuir a vontade,
dando de um lado o que tira de outro, isto ¢, a imagina¢io sem
a faculdade de dela tirar proveitos: “aquele que puder recorrer a
um veneno para pensar, em breve nio poderd mais pensar sem
veneno” (BAUDELAIRE, 2004, p. 167).

Que a criagio é fruto de determinados estado humorais, isto
parece certo também para nosso autor. O que é condenavel nio é
a recriacio artificial deste estado, e veremos isso quando tratarmos
do vinho, mas o uso de artificios que corroem a inteligéncia e

vontade de seu poder de agir livremente.

Ora, espontaneidade e liberdade, como condi¢des ideais da criacio,
nio eram os elementos do projeto renascentista de homem?
Os apontamentos sobre a flexibilidade do self, as possibilidades
metamorficas do homem em poder ser e se fazer, dependem, pois,
da autonomia de sua vontade. Em autores renascentistas como Pico
Della Mirandola, a constru¢io do homem como obra inacabada
da criagio, indefinida, é o que lhe da a condi¢io de camaleio,
que se molda segundo as suas disposi¢des, orientado pela razio e

liberdade. Argumenta Della Mirandola a respeito desse homem:

Nio te fizeste celeste nem terreno, nem mortal nem imortal, a
fim de que tu, arbitro e artifice de ti mesmo, te plasmasses e te
informasses, na forma que tivesses seguramente escolhido. Poderas
degenerar até aos seres que s3o as bestas, poderas regenerar-te até
as realidades superiores que sio divinas, por decisio de teu animo
(DELLA MIRANDOLA, 1989, p. 53).

O homem partilharia, nessa visio, dos atributos de Deus. Teria
o poder de ser anjo ou besta, numa escala vertical onde poderia
escolher entre a virtude e o vicio (GREENE, 1968). Aqui é o

tema da dignidade humana que Baudelaire resgata, ao primar pela

preservacio da autonomia da vontade na sua chave ja moderna,
quer dizer, a capacidade autoreflexiva e deliberativa do homem
para se constituir como um ser para-si, de se autorregular como

ente psiquico e individuo moral.

5 DO VINHO

J]

“A verdade se encontra no vinho e nas criangas.”
Provérbio de Alcebiades

E certo que para Baudelaire, o vinho, levando em conta suas
peculiaridades, produziria efeitos de certo modo similares aos
do haxixe ¢ do dpio no que diz respeito ao desenvolvimento
das faculdades artisticas e poéticas nos espiritos melancélicos.
A diferenca fundamental, entretanto, seria a de que o vinho
supostamente ndo escravizaria e subjugaria a vontade. Pelo

contrario, considerava o vinho a bebida do homem de acio.

Ele elencou uma série de caracteristicas que tornariam o vinho
superior, e sua respectiva acio entre espiritos criativos e mesmo
medianos. Importante ressaltar ainda ¢é sua posicio quanto a
apropriacio social do vinho, que é antes de mais nada para os que
trabalham, para o povo em geral, essa “multidio sem nome cujo
sono nio basta para adormecer os sofrimentos” (BAUDELAIRE,
2004, p. 190), e ndo para uma classe de ociosos que cultiva seus
prazeres solitarios. Estas e outras reflexdes encontram-se, de uma

forma mais abrangente, no poema em prosa Do Vinho e do Haxixe.

Ao vinho cabe a producio de volapias fulminantes e instilacio de
encantamentos enervantes nos homens, concedendo uma energia
extraordiniria, apesar de momentanea, aos sentimentos como o
desprezo e a admirac¢io, o amor ¢ o dédio. Os homens embriagados
juram-se amizade eterna, dio-se as mios, vertem lagrimas,levando
também a sua parte sensual ao seu apogeu. Do deus misterioso
contido nas fibras da videira, o homem retira uma espécie de sua
segunda juventude (BAUDELAIRE, 2004, p. 186). O vinho tem

[...] a faculdade de aumentar sobremodo a personalidade do ser
pensante e de criar, por assim dizer, uma terceira pessoa, opera¢io
mistica, onde o homem natural e o vinho, o deus animal e o deus
vegetal, desempenham os papéis do Pai e do Filho na Trindade;

engendram um Espirito Santo, que é o homem superior e que

procede igualmente dos dois (BAUDELAIRE, 2004, p. 196).

Baudelaire nio nega que existam bébados perversos. Estes,
entretanto o sio porque naturalmente sio pessoas perversas.
Quando pensa nas coisas ruins que um homem tomado da
possessdo alcodlica é capaz, argumenta: “o vinho é como o
homem: nio se saberd nunca até que ponto podemos estimula-
lo ou despreza-lo, ama-lo ou odid-lo, nem quantos atos sublimes
ou perversidades monstruosas é capaz” (BAUDELAIRE, 2004, p.
186-187). Ha uma agudizacio de vicios sim, mas sua outra face é

uma intensificacio das virtudes.
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Em um determinado momento de seu texto diz que o homem
que bebe vinho ¢ o “homem que bebe o génio” (BAUDELAIRE,
2004, p. 186). Ora, nesse momento vincula-se mais uma vez a
uma visdo da criatividade e a um pressuposto muito similar ao

aristotélico da melancolia.

Vejamos o que pensa o estagirita. Aristoteles considera a bile negra
tanto quanto o vinho modeladores de cariter, por uma identidade
de natureza (ARISTOTELES, 1998, p. 87). O ébrio, assim como o
melancdlico, sio dotados da capacidade de projetar-se para fora de
si. Por isso, a embriaguez pelo vinho é considerada por Aristoteles

como um excesso de melancolia temporaria.

Pigeaud (1998, p.25), comentando o filésofo grego, deduz um
paradigma do vinho ou da embriaguez, numa curva que vai da
eloquéncia a idiotia. Isto porque o vinho muda gradualmente

aqueles que o bebem. Comenta Aristoteles:

Tomado em abundancia [o vinho], parece deixar as pessoas
totalmente da maneira como descrevemos os melancélicos, e sua
absor¢io produz um grande nimero de caracteres, por exemplo,
os coléricos, os filantropos, os apiedados, os audaciosos [...]
porque se ele se apossa de pessoas que sio, quando se abstém
de vinho, frios e silenciosos, bebido em uma nio muito grande
quantidade, ele os faz mais falantes; um pouco mais e ei-los
eloquentes e confiantes; se eles continuam, ei-los ousados a
empreender; ainda um pouco mais de vinho absorvido os deixa
violentos, depois loucos; e uma extrema abundancia lhes desfaz,

deixando-os idiotizados... (ARISTOTELES, 1998, p- 83-85).

Sua eficicia fisica consiste no fato de que o vinho, como o humor
da bile negra, contém vento. E por isso que as doencas ventosas
(perturbagdes e alucina¢des) e a hipocondria sio associadas a
bile negra (ARISTOTELES, 1998, p. 89), como também podem

tomar de assalto aqueles que se embriagam do licor da videira.

E surpreendente como o vinho, para Baudelaire, essa espécie
de “bile negra engarrafada”, como ante-sala do desbravamento
onirico ou da sociabilidade ludica, por sua condi¢io e lugar
ocupado na modernidade, deixa de ser uma extravagincia e
monopdlio das classes ociosas (ou dos intelectuais e artistas
representantes desse extrato social) para possuir o homem comum,
literalmente embriagar as massas, potencializando um inesperado
processo de “democratiza¢io do estado de criatividade”. Eis aqui
uma variagio de taverna do homem freudiano como deus de

protese (FREUD, 1997).

Em sintese, o vinho e a bile negra, enquanto elementos
modeladores, podem tornar o homem suscetivel de experimentar,
a partir da sua subjetividade, o contato com o mundo e a alteridade
sob um grande mosaico de percep¢des e constituir, dai, condi¢des

favoraveis para a a¢io criadora no mundo.
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Abstract: This small and modest essay aims, at the light of features from the
classical Theory of Humors, to raise an interpretation of the main arguments
contained in the Charles Baudelaire's writings Artificial Paradises and Wine
and Hashish as a retelling of the Aristotelian problem of genius and creative
powers, manifest by the action of black bile or stimulant drugs like hashish,
opium and wine, as well as scoring his relationship with a project and a vision
of man devised by Renaissance culture and reinterpreted by modernity

through the notion of autonomy of will.

Keywords: Charles Baudelaire. Theory of Humors. Creative Action. Modernity

* SUSPIRIA DE PROFUNDIS:
ARTIFICIO, MELANCOLIA Y CREACION
EN CHARLES BAUDELAIRE -

Resumen: Este pequeiio y modesto ensayo tiene por objeto, a la luz de los
rasgos de la teoria clasica de los humores, realizar una interpretacion de los
principales argumentos contenidos en los escritos de Charles Baudelaire Los
Paraisos Artificiales y Del Vino y del Hachis como una relectura del problema
aristotélico del genio y la capacidad creativa, explicado por la accién de la
bilis negra o drogas estimulantes como el hachis, el opio y el vino, asi como la
calificacién de su relacién con un proyecto y una vision del hombre
promovidos por la cultura del Renacimiento y re-significada por la

Modernidad a través de la nocién de autonomia de la voluntad.

Palabras clave: Charles Baudelaire. Teoria de los Humores. Accidon Criativa. Modernidad.
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Resumo: Este artigo focaliza imagens de mulheres que aparecem no
jornal Didrio Catarinense, na cidade de Florianépolis (SC), com o
objetivo de observar como a atividade turistica se mostra rentavel
também para o mercado do sexo, bem como se estas imagens
publicadas nesta midia impressa produzem apelos sexuais. Através da
analise de imagens femininas, entre 2000 e 2011, percebemos que as
belezas naturais da Ilha de Santa Catarina sio constantemente
associadas as mulheres, mostrando seus corpos, e como estas imagens
contribuem para divulgar um tipo de mulher “florianopolitana”, de
aparéncia exuberante, diferente das mulheres que vemos nas ruas
cotidianamente. Mostra, assim, praticas relacionadas ao turismo e
relagdes comerciais que evidenciam o uso de corpos femininos na
produgio de imagens de uma cidade turistica, sulina, de etnia branca,
e pretende contribuir para o entendimento das relagdes de género e

construgdes culturais imbricadas a relagcdes de poder.

Palavras-chave: Mercado do sexo. Midias. Floriandpolis. Rela¢des de género.
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1 INTRODUGAO

Em nossas investiga¢des sobre o mercado de sexo em Florianépolis',
observamos as relagdes de trabalho, os espacos deste mercado,
a produgio de masculinidades, as estratégias de utilizagio das
midias por profissionais do sexo, e as representacdes de algumas
midias sobre mercado do sexo na contemporaneidade. Neste
ensaio, pretendemos observar como a divulgagio de atividades
turisticas mostra-se rentdvel também para o mercado do sexo, ¢
como imagens veiculadas numa midia impressa especifica, o jornal
Diario Catarinense, produzem apelos sexuais, observando a cidade
de Florianopolis, na primeira década do século XXI. As anilises
dessas fontes contribuem para reflexdes acerca das relagdes de
género/construgdes culturais imbricadas a relacdes de poder, visto

que as midias sio produtoras de sentidos.

Reconhecendo que estudos sobre a propaganda e consumo, por si
s6 dariam um estudo especifico, restringimos as analises somente ao
que foi veiculado no jornal Didrio Catarinense, periddico de maior
circulacio no Estado de Santa Catarina. Para tanto, escolhemos
esta midia impressa, desde o ano 2000 até 2011, e definimos que
darfamos preferéncia as publicacdes dos meses de alta temporada
— dezembro, janeiro e fevereiro — e do més de outubro, em que o
Estado promove festas tipicas, como a Okrfoberfest, em Blumenau,

com afluxo grande de turistas.

Para Ruth Sabat,a publicidade nio inventa coisas;seu discurso e suas
representagdes estio sempre relacionados com o conhecimento
que circula na sociedade, cujas imagens trazem sempre signos,
significantes e significados que sdo familiares aos expectadores
(SABAT, 1999). Essa assertiva nos remete a discussdes de consumo
e percep¢des da ambiguidade do que é consumido e como o ¢;
neste estudo, se percebe estratégias de divulgacio de turismo nas

temporadas de verdo e os apelos eréticos, de forma subliminar.

Afinal, de qual cidade estamos falando? Em meados da década de
1950, Florianépolis era percebida por seus moradores como uma
cidade atrasada, se comparada as demais capitais brasileiras. Pouco
havia, segundo articulistas da imprensa, para ver ou fazer na cidade,
e a viam e a sentiam como demasiadamente provinciana. Além
disso, nio possuia grandes industrias, ao contrario das grandes
cidades do pais; o comércio era pouco expressivo e suas atividades
portudrias estavam em franco declinio. Ainda assim, o desejo
de progresso aparecia nas paginas dos jornais como expressio
de sair da obscuridade e alcar visibilidade, especialmente entre
os membros das classes mais abastadas. O historiador Reinaldo
Lindolfo Lohn considera digno de nota estas “representagdes
sobre o futuro, no qual este aparece vinculado a desenvolvimento

tecnoldgico, riqueza e facilidades de vida.” (LOHN, 2002, p.12)

Projeto Mercado do sexo em Floriandpolis: territdrios, clientes e midias no Tempo Presente,
PIC/UDESC — 2010-2013. Alunas bolsistas: Bruna SilveiraViana, Kamila Silva (PIC);
Alessandra Ramos, Milene Chagas de Souza e Larissa Vefago Dalmolin (PIVIC).

Nesse aspecto, pelo menos, a capital catarinense acompanhava
o desenrolar dos acontecimentos em ambito nacional.
Juscelino Kubitschek entio empreendia sua politica nacional-
desenvolvimentista através da qual o destino do Brasil deveria
necessariamente passar pelas novas formas de tecnologia, que
alterariam o cotidiano e a cultura e que tornariam, enfim, o
pais desenvolvido. Cabia a Florianépolis apenas encontrar sua
“vocacio”, e foi nessa dire¢io que projetos governamentais,
empreendimentos comerciais e turisticos, privados ou publicos, se
aliaram aos investimentos na reurbaniza¢io e limpeza do centro,

com vistas a0 turismo.

Esse processo, aliado as transformacdes e a especulagio imobiliaria,
fez aparecer um discurso de supervalorizacio das belezas naturais
da Ilha que veio afirmando a capital do Estado catarinense como
polo turistico, cujos investimentos confluiram para a divulgacio
de um paraiso intitulado de “Ilha da Magia”. A imprensa
reproduzia este discurso, e uma das formas na divulgacio turistica
foi associar as belezas naturais as belas mulheres nativas, sempre
brancas, magras e sorridentes. Floriandpolis ¢ uma ilha com mais
de quarenta praias, ¢ o turismo é, hoje, sua maior fonte de renda,
potencial comumente associado as suas qualidades geograficas de

beira-mar, com praias de belezas naturais.

Paralelamente a tais discursos, Floriandpolis passa a investir
pesadamente no setor de servigos, e, em questio de uma década,
o numero de profissionais nesse segmento praticamente dobrou.
Nesse periodo, a populagio da cidade também sé fez aumentar,
dado o inicio do deslocamento de pessoas de outros Estados
brasileiros em busca de trabalho, estudos e moradia, e varias
medidas foram tomadas objetivando criar infraestrutura que desse

suporte aos novos rumos almejados para a cidade.

O historiador Rafael Damaceno Dias observa que a partir da
segunda metade do século XX, Florianépolis adquire contornos
diferentes daqueles da época colonial com a exploragio do
turismo, a intensificacio do setor de servicos e a constitui¢io das
universidades do Estado e Federal (DIAS, 2009). Na década de
1960, foram criadas a Universidade Federal de Santa Catarina
e a Faculdade de Educacio (que daria inicio a Universidade do
Estado de Santa Catarina); na década seguinte, ocorreu na cidade
a instalacio da Eletrosul - Centrais Elétricas S.A, atraindo um
fluxo consideravel de trabalhadores, e na mesma década houve
a construciao da BR 101, facilitando o acesso e intensificando a

procura por moradia, estudo e trabalho na cidade.

Com os ventos do progresso e os desejos da classe politica e de
quem estava em melhor posicdo econdémica em dar ares de cidade
moderna, Floriandpolis passou por uma remodelacio urbana.
Na imprensa da época, sio recorrentes as reclamac¢des fazendo
mencdes a falta de policiamento nas ruas e sistema de iluminagio
publica, considerados precirios e indignos de uma capital. A

historiadora Maryana Cunha Ferrari demonstra que as criticas
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sobre a iluminacio da cidade, em especial, ganhavam consideravel
destaque nos periddicos que circulavam na época; isto porque
o policiamento efetivo e a boa ilumina¢io eram considerados
dois dos melhores mecanismos para coibir a agio de individuos
considerados “moralmente reprovaveis” como ladrdes, mendigos e
prostitutas. Segundo essa autora, nesse contexto, as mulheres que
praticavam o comércio do sexo no centro da cidade passaram a ser
vistas como depravadas e davam ares de atraso; entio, por ordens
policiais, as prostitutas foram retiradas dos cabarés, bares e casas
noturnas da area central da cidade e levadas para a Vila Palmira,
construida para esse fim, que era uma rua com casario na parte

continental e, na época, pouco habitada (FERRARI, 2008).

Uma nova configura¢io do espag¢o urbano significava, portanto,
novas formas de interagio e, também, de exclusio dentro da malha
social. Mais profundamente, significava, também, a profilaxia da
cidade perpassando a higienizacio dos corpos e¢ da moral dos
individuos. A figura das prostitutas ¢ singular nesse sentido, pois
além de serem “responsabilizadas pela contaminacio em massa de
varios males” (FERRARI, 2008, p.41), fragilizadas fisicamente,

impediam o progresso e a perfectibilidade.

Nesse sentido, Floriandpolis passa a ser palco de um dilema:
enquanto havia aqueles que defendiam que as prostitutas
deviam ser definitivamente banidas da cidade, junto com suas
vicissitudes, outros se atrelavam ao bom e velho argumento do
“mal necessario”. Em resumo, para existir a “mulher honesta”,
boa maie, esposa e “rainha do lar”, precisa haver a sua contraparte
- a “mulher falada”, a prostituta que realiza as fantasias sexuais
dos maridos dessas mulheres honestas. Para tanto, bastava que a
prostitui¢do fosse tirada do alcance dos olhos “honestos” e do

contato com os ideais modernizadores.

Ao fazer um histérico da Rua Conselheiro Mafra, famosa rua
central da cidade de Florianopolis, onde esta situado o Mercado
Publico, a historiadora Marilange Nonnenmacher observa a longa
ligagio do local com a rede de prostitui¢io florianopolitana.
Aponta que, no inicio da década de 1960, efetivou-se a construcio
do loteamento conhecido como Vila Palmira, local situado em
Barreiros, na cidade de Sao José, pelo poder publico, e tinha por
objetivo centralizar e encerrar os “prazeres ilegitimos” dentro de

uma determinada territorialidade (NONNENMACHER, 2010).

Durante as duas décadas seguintes, Vila Palmira foi o ponto de
encontro de homens das mais diversas idades e estratificacdes
sociais, que se reuniam nas diversas casas — das mais ricas as mais
pobres — para beber, conversar, jogar, assistir aos shows e se utilizar
dos servicos das prostitutas. Uma pritica comum dos pais, nessa
época, era a de levar seus filhos homens a um dos prostibulos
da Vila Palmira para se iniciarem sexualmente. Cabia as senhoras
honestas aguardar a volta de seus maridos ¢ filhos. As mais mocas,

que guardassem Sua pureza até o casamento.

A decadéncia da Vila Palmira acontece como ponto de virada
da dinimica, tanto das praticas sexuais quanto das sociabilidades
estabelecidas em meados da década de 1970, com a facilidade de
adquirir contraceptivos (pilula anticoncepcional) e as mudancas
de comportamento advindas com o consumismo; as facilidades
de acesso as novidades, bem como a popularizacio da televisio,
vivencia-se crescente dilui¢do da linha que supostamente separaria
a prostituta da “mulher convencional”. Alguns dos trabalhos que
tratam do tema, por exemplo, procuram resgatar outras dimensoes
das vidas das profissionais do sexo que nio estejam necessariamente
ligadas ao meretricio, tais como afetividade, relacdes familiares e

vida espiritual.

A partir do momento em que as mulheres passam a ter o controle
de suas proprias vidas sexuais, o impacto pode ser sentido dentro
do universo mercadolégico do sexo. O desaparecimento da
Vila Palmira, citado anteriormente, é sintomatico. E, nio muito
diferente dos demais setores calcados no sistema de demanda e
oferta, novas estratégias precisam ser pensadas e, eventualmente,
adotadas. Desde final da década de 1980, formas de divulga¢io do
comércio do sexo aparecem nas diferentes midias, conforme foi
mostrado no artigo As Piriguetes de Floripa — prdticas contempordneas
de propaganda de sexo pago, que mostra a dinamica do mercado do
sexo no centro de Florianépolis, no Tempo Presente (FAVERI,
2010).

O que ficou evidente, ao longo da pesquisa, foi que nio seria
possivel restringir a analise aos Classificados do Diario Catarinense,
onde aparece um setor especifico denominado “Tele-Namoro/
Acompanhantes”. Todas as paginas, secOes, entrevistas e
reportagens precisaram de aten¢io minuciosa, pois vez ou outra o
tema prostituicdo podia ser encontrado entre elas. Presenca mais
frequente fazia-se nas colunas da publicagio, especialmente nas
de Luiz Carlos Prates e nas de Cacau Menezes, ambos colunistas
neste jornal e que expunham conceitos, pré-conceitos e imagens

que remetiam ao turismo, as mulheres e a prostitui¢io.

Acreditamos que o jornal experimente — e, de certa forma,
contribua com — os sentimentos conflitantes que nossa sociedade
guarda em relacio a prostitui¢do. Muito se fala sobre a figura da
prostituta que, envolta por uma espécie de exotismo, acaba por
fazer sombra e incomodar as pessoas que se outorgam detentoras
da ‘boa conduta’. Sombra essa que, por mais paradoxal que
possa parecer, era (e ¢ ainda) conveniente a estas tltimas, vale
assinalar. Sim, porque “[...] se 0 comércio do sexo ¢ tio comum,
quem o sustenta? Considerando-se que sé exista comércio de
compra e venda se ha clientes, seria o cliente o centro da relagio
prostitucional? [...] o que leva uma clientela, cativa ou nio, a
fomentar esse comércio?” (FAVERI, 2010, p-18).

2 O JORNAL DIARIO CATARINENSE UM BREVE
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HISTORICO DOS ANUNCIOS DE SERVIGOS SEXUAIS

Pertencente ao grupo RBS — Rede Brasil Sul, o Didrio Catarinense
comecou a circular no Estado em 5 de maio de 1986. Rafael
AraGjo Saldanha nos conta que o DC - como ¢é informalmente
conhecido - foi o primeiro periddico informatizado da América
Latina; sua redacdo, ao invés de contar com as tradicionais
maquinas de escrever, possuiu computadores desde o principio.
Dessa forma, era possivel que a sede do DC, em Florianépolis, se
mantivesse conectada as correspondentes de Joinville, Blumenau,

Lages, Chapecé e Cricitma (SALDANHA, 2010).

Os antncios de prestagio de servigos sexuais nos classificados
acompanham o jornal desde o seu inicio. Eram, no entanto, um
pouco mais “discretos” do que os das edi¢des mais recentes, pois
ficavam escondidos “dentro de outras fun¢des e estabelecimentos,
como casas de massagem, agéncias de massagens especiais,
whiskerias, boates” (SALDANHA, 2010, p.90). Tal configuracio
provocava alguns mal-entendidos; nio era raro, por exemplo,
que as profissionais do sexo fossem confundidas com massagistas
profissionais, que nada tinham a ver com o ramo da prostitui¢ao.
Durante os anos 1990, o termo “massagista especial” acabaria
sendo substituido aos poucos por outras expressdes, sendo “garota

de programa” uma delas.

Saldanha supde que, ao menos inicialmente, os anincios que
podiam ser encontrados nos jornais eram muito provavelmente
financiados por agenciadores de prostitutas e suas respectivas
empresas. Isto porque a compra e a manuten¢io de uma linha
telefonica, a época, tinham um custo consideravelmente elevado
para o cidadio médio. A virada s6 ocorreria aproximadamente
uma década depois da criagio do Didrio Catarinense, em meados
dos anos 1990, quando o monopdlio das telecomunica¢des foi
quebrado e estas, posteriormente, foram privatizadas. S6 entdo a
telefonia se torna acessivel e os antincios individuais comecam a

ganhar o espago que possuem nos dias de hoje.

Figura 1: antncio do DC
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Fonte: Didrio Catarinense, Florianépolis, 02/01/2000.

Nio ¢é de espantar, portanto, que ao abrir os jornais dos primeiros

anos do século XXI, os antincios de tele-sexo nao estejam relegados
apenas a pagina ou meia pagina dos classificados que geralmente
¢ dedicada aos profissionais do sexo. O antincio mais recorrente
durante o ano de 2000, por exemplo, é o de um namero de tele-
sexo chamado Fascinio, facilmente identificavel onde quer que

esteja no jornal pelo fato de jamais alterar sua composi¢io grifica.

Apesar da relativa visibilidade com que os referidos nameros
contavam no Didrio Catarinense, o jornal também servia ao
propdsito diretamente inverso, caso fosse esse o desejo do leitor em
potencial. Observamos que o cabe¢alho da pagina de classificados
¢ preenchido, em boa parte dos exemplares, por um servico da
TELESC que prometia bloquear, além de DDIs, nimeros com
o prefixo 900 — geralmente o utilizado pelos servicos de tele-
sexo. Apés descrever as funcionalidades que o pacote oferecia, o

antncio finalizava com um “Evite problemas”, a guisa de conselho.

Figura 2: anancio do DC
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Fonte: Classificados - Didrio Catarinense, Florianépolis 02/01/2000.

Na medida em que a década avanca, porém, as “preocupagdes”
expressadas pela TELESC parecem perder o fundamento, pois o
que se pode verificar nos jornais ¢ um declinio dessa modalidade
de antncio. E nesse momento que as conexdes A internet passam
a ganhar tanto popularidade quanto maior velocidade. Sites como
o YouTibe — dedicado somente a videos - comegam a pipocar na
rede, além dos blogs - os famosos diarios virtuais — e do Orkut,
site de relacionamentos do Google que ainda é ponto de encontro
de boa parte dos internautas brasileiros. Para completar a gama
de musts virtuais da época, o MSN Messenger toma a frente dos
antigos chats e passa a liderar na irea das mensagens instantaneas
privadas. Hoje, o Facebook também ¢ utilizado para publica¢io
de perfis, e utilizado para divulgacio de servicos sexuais, dentre

outros sitios veiculados pela internet.

Carolina Parreiras identifica que o advento da internet permitiu
que novas formas de consumir e interagir fossem utilizadas
por seus usudrios, os quais passam a ter livre acesso as mais
diversas expressdes textuais, fotograficas e/ou através de videos.
A pornografia, de acordo com os dados levantados pela autora,
representa uma porcentagem significativa das atividades na web —

o suficiente, segundo ela, para que pensemos em um mercado do
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sexo on-line, pois

[...] de acordo com algumas pesquisas quantitativas, cerca de
40% das atividades realizadas on-line envolvem algum contetido
pornografico. Uma das pesquisas neste sentido, conduzida pela
HitWise (empresa de consultoria e marketing on-line) em 2008,
calcula que cerca de 10% das buscas feitas pelos internautas
envolvem pornografia, sendo que sex e porn aparecem como
algumas das palavras mais procuradas no Google. Outras pesquisas
feitas em 2009 afirmam que em média 43% dos usudrios da
internet ao redor do mundo acessam material considerado
pornografico e que 35% de todos os downloads realizados
envolvem pornografia. (PARREIRAS, 2010, p.4)

Além disso, os sites dedicados inteiramente a videos pornogrificos
— Xvideos, RedTube e Porno'Titbe sio alguns deles -, parecem ligados,
pelo teor das propaganda veiculadas em suas paginas, a uma vasta

rede de comércio onde o sexo é o produto principal:

[...] grande parte dos sites observados trazem antncios
publicitirios de outros ramos do mercado do sexo. Os mais
comuns sio de sites pornogrificos pagos, programas para sexo on-
line e off-line, de escorts e acompanhantes, de webcams ao vivo, de
solugdes miraculosas para aumentar o tamanho do pénis, de redes
de relacionamento como o Adult Friend Finder (¢ uma espécie
de Facebook ou Orkut para encontros sexuais). Deste modo, nota-
se que diversas partes da induastria do sexo se interseccionam
no on-line, sendo que as pessoas - sejam elas produtoras ou
consumidoras - transitam entre varios destes diferentes locais

(PARREIRAS, 2010, p.14)

Os ntmeros de telefone que convidam aos programas nos
jornais, por outro lado, nio parecem ter sofrido um grave abalo
pela rapida popularizacio da internet; em termos quantitativos,
a0 menos, eles continuam a ocupar uma — e as vezes até mais
de uma — pagina nos classificados do DC. Nio se pode negar,
no entanto, que os antncios nio tenham demonstrado certa
rendi¢io aos avancos tecnologicos da altima década, e ja nido é
de todo incomum encontrar antncios de profissionais do sexo
que trabalhem com cartdes de crédito, por exemplo. Outra
mudanca que pode ser observada é na diversidade dos servicos
oferecidos: se no inicio dos Classificados do DC predominam os
antncios de mulheres presumivelmente heterossexuais, na tltima
década do século passado, o nimero de antncios de travestis e de
homens sio um tanto mais consistentes — ainda que menores. A
heteronormatividade, por sua vez, aos poucos cede espago para as

demais orientagdes sexuais, em especial a bissexual.

Em 2010, para exemplificar, os antncios do DC Classificados,
secdo Namoro/Acompanhantes esti em menos de meia pagina,
isto porque a propaganda ganhou as ruas, em forma de panfletos
entregues a homens passantes, e as midias eletronicas. Observamos
no detalhe dos Classificados abaixo que sio na maioria mulheres
oferecendo  servicos  individualmente, massagistas, casas
especializadas, travestis, ¢ dois homens; a propor¢io é ainda

infinitamente menor da oferta masculina desse servico:

Figura 3: anancio do DC
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Fonte: Didrio Catarinense, DC Classificados, Florianépolis, 18/05/2010.

E importante ressaltar que, mesmo com a aparente variedade, os
consumidores em potencial continuam sendo, em sua maioria,
do sexo masculino. Nio encontramos nenhum antncio em
que prostitutas restringissem suas atividades apenas ao publico
feminino. Encontrar profissionais do sexo pertencentes ao sexo
masculino e que atendam exclusivamente a eles, por outro lado, ja
se fazem presentes, embora o mais comum ¢ atender a ‘elas, eles e
casais’. Os antincios que classificamos como bissexuais geralmente
sio os de mulheres que atendem homens e casais - ou de uma
dupla de mulheres que procura atender um tnico cliente, se assim
cle desejar. Mesmo na internet, essas estatisticas se repetem. De
acordo com Parreiras, a maioria dos filmes encontrados na web

segue um padrio semelhante:

[...] filmes heterossexuais ou lésbicos para homens; centralidade
do sexo anal; apagamento do homem, que se resume ao pénis (na
grande maioria dos videos, nio aparece nem mesmo o seu rosto);
obrigatoriedade do gozo, observavel pelos gemidos e outros sons
geralmente femininos e pelo pénis que ejacula - o chamado

money shot - em direcio a ciAmera e preferencialmente no rosto

da atriz (PARREIRAS, 2010, p.13)

O que se pode inferir é que, mesmo sendo encarado pela sociedade
como marginal, o universo do sexo pago recebe dessa mesma
sociedade que o consome, valores morais e cédigos de conduta
que ou o criminalizam, ou discriminam as pessoas que vivem
deste comércio. Cabe aqui, mais uma vez, retomar as indagacdes:
se é a sociedade que, afinal de contas, mantém e dita normas
dentro dessa modalidade de prestacio de servigos, por que entio
os esforcos para coibi-la — ou transforma-la, se for o caso - nio
recaem sobre os seus verdadeiros mantenedores? Michel Foucault
da pistas para entender essa questdo. Segundo ele, a sociedade
ocidental se preocupa, desde o século XIX, em estabelecer
condutas e padrdes de comportamento sexual, geralmente voltado

a constituicio da familia e a geracio de filhos. Fugir desta norma
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seria transgredir ao comportamento hegemonico; entretanto, essa
hegemonia se vé rodeada pelo que autor chama de “sexualidades
periféricas” — e que ndo sio poucas, se é que estejam realmente em

minoria (FOUCAULT, 2005).

No Brasil, a prostitui¢io nio é crime; no Cddigo Penal de 1942
estd dito que a prostituta ¢ uma vitima e sé exerce a atividade
por coacio de um terceiro, o “explorador” ou “agenciador”, o
qual receberia parte dos lucros obtidos pela/o profissional do
sexo. Nessa legislacio, pune-se o dono ou gerente de casa de
prostituicdo, e ndo a prostituta. Nesse sistema, quem estd na
ilegalidade é o empresirio, ou patrdo, e nao ha qualquer proibi¢io
em relagdo a alguém negociar sexo e fantasia sexual, facilitando a
corrupgio. (SILVA, 2009?). O debate acerca da profissionalizacio
e dos direitos das prostitutas estd nas redes de organizacdes
nio governamentais e associa¢des de profissionais da categoria,
entretanto, em que pese a legitimidade das reivindica¢des, nio se
restringe somente aos processos legais para inseri-la como uma
categoria a mais no sistema formal de trabalho - a prostituicio ja
estd incluida no Cdédigo Brasileiro de Ocupagdes. As discussdes
atuais sobre a revisio da cartilha da profissio, divulgada no site
oficial do ministério, que ganhou um cédigo na Classificacdo
Brasileira de Ocupagdes — CBO, em 2002 - N° 5198 — 05
PROFISSIONAIS DO SEXO, coloca no centro das discussdes a
propria profissio e suas formas correlatas, sendo que o Ministério
do Trabalho e Emprego é responsavel pela gestio e manutencio

deste codigo de ocupagdes.

Dessas consideragdes, se depreende que o Didrio Catarinense
nada mais faz, desde seu inicio, que dar vazio as demandas que
a sociedade passa a consumir. Tania Regina de Luca analisou os
usos dos diferentes periédicos e a escrita da Historia, e evidenciou
que desde o inicio da imprensa escrita no Brasil, “A locucio
adjetiva ‘de variedades’ foi aplicada para dar conta de uma
gama extremamente diversa de situagcdes” e que apontava para
segmentos ainda pequenos de mercado (LUCA, 2008, p. 121-122);
no século XXI, os Classificados de variedades se avolumaram, de
forma que antncios de servicos sexuais aparecem nessa se¢io em

praticamente todas as capitais do pais, ¢ em cidades menores.

3 IMAGENS DE CIDADE E DE MULHERES

E quase tradicio do jornal Didrio Catarinense publicar, todos os
anos, uma série de reportagens sobre as atragdes turisticas que
Santa Catarina oferece durante a alta-temporada. O jornal se
encarrega de percorrer o litoral do estado em busca dos melhores
bares, restaurantes, pousadas, acomodagdes e praias que agradem
aos mais diversos tipos de turistas. Além disso, disponibiliza mapas
e opgdes de rota para o acesso as localidades. Nio se pode dizer
que as dicas da publicagio nio sejam tteis, pois elas conseguem,

sim, abranger os mais variados estilos de viagem — em familia, em

grupo de amigos, etc — e bolsos. Uma segunda olhada sobre essas

paginas, no entanto, pode ser muito reveladora.

As belezas naturais do Estado, teoricamente seu maior trunfo
no sentido de conquistar turistas, raramente ¢ indissociavel da
imagem da mulher catarinense — como se a primeira necessitasse
do respaldo da segunda, ou como se a segunda ajudasse a legitimar
a primeira. A foto abaixo, pertencente a uma reportagem com o
significativo nome de Praia Brava, os olhos agradecem, segue essa

logica:

Figura 4:imagem do DC
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Fonte: Jornal Didrio Catarinense, Florian6polis, 03/01/ 2000.

Pode-se afirmar que as séries de veraneio do DC mantém
determinado padrio, se analisadas conjuntamente. E quase certo,
por exemplo, que no plano central da capa estard uma mulher de
biquini — e esta serd, muito provavelmente, jovem e considerada
bonita para os padrdes de sua época. Nem sempre o uso do
biquini sera justificado, pois nem sempre os cliques serio numa
praia ou piscina; caso sejam, a legenda da foto jogard com as
palavras de maneira que essas facam referéncia tanto ao cenario
quanto a modelo. A legenda da imagem acima, porém, contraria
essa premissa. “Beleza feminina, em quantidade e qualidade, atrai
admiradores de todos os cantos do mundo”, é o que ela diz. Nio
deixa davidas sobre o que estd sendo comentado e nem sobre o
objetivo dos turistas que eventualmente optem por visitar a Praia

Brava, em Florianépolis.

Evidentemente, nio aparecem apelos prostitucionais nestas
imagens, mas a forma e o contetido tanto das imagens de mulheres
quanto da ligacio com o lugar paradisiaco associa mensagens de
divulgagio que atraem os cautos e também incautos observadores/
leitores. Sabemos que turismo como pratica nio consiste apenas
no ato de viajar de modo a conhecer um novo lugar, mas tem todo
um caminho desde a escolha do lugar e o planejamento da viagem.
Esse lugar chega, portanto, aos olhos e sentidos dos turistas muito

antes de sua chegada, através de um sistema que entrecruza real e
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imaginado, onde a imagem tem papel primordial na construgio
do imaginario desse individuo que decide se deslocar até o local
turistico, atrativo e exuberante nas mais diversas qualidades. Essas
mulheres que aparecem em colunas, blogs ¢ outras propagandas
de turismo fazem parte desse sistema de representagdes, e que
instigam no processo de escolha. Conforme podemos depreender,
“Assim, durante o processo de compra, o turista ird atribuir valor
ao produto a partir de imagens e informacdes adquiridas nos
mais diversos processos de conhecimento; portanto, comprard
uma imagem pela qual é seduzido e sonha em desfruta-la apos a
compra.” (FUNCK, 2005, p.75)

Uma das colunas do DC, do colunista Cacau Meneses,’
principalmente durante a temporada de verio, mostra imagens de
mulheres quase que diariamente (e que se repetem no Blog do
mesmo colunista), intercalando com imagens de praias e paisagens
paradisiacas. Acompanhando as imagens, estio os motivos porque
estdo ai: ou para “alegrar o dia”, ou para anunciar a chegada do
verdo; ou para mostrar os atributos femininos; ou mostrar as
“manezinhas”, expressio que designa moradores da Ilha; ou
desfilando pelas praias; ou anunciar que elas estio na noite, nos
bares e boates — “esses bares badalados e cheios de mulheres das
praias de Floripa.” (DC, 03/01/2001). Nesta pagina, o colunista
reclama da “invasio masculina” que acontecia naquele verdo
e aponta que as “mulheres que chegam, estio acompanhadas
e as daqui apavoradas” No dia seguinte, ele tranquiliza um
leitor, dizendo que a ilha “voltou a ter cheiro de mulher” (DC,
04/01/2001). Notamos que esses dizeres dio o tom para certo
tipo de turismo com apelo erdtico, chamando para o verio, como

vemos nas imagens abaixo:

Figura 5: imagem da coluna de Menezes

Fonte: Coluna Cacau Menezes, Didrio Catarinense, Florianopolis,

O colunista Cacau Meneses, ¢ filho de reconhecido jornalista e politico local,
cuja projecio ajudou a dar visibilidade ao filho, que hoje é conhecido e reconhecido
na imprensa local e regional, e tem, portanto, voz reconhecida e autorizada. Além de
assinar esta coluna, ele esti no horirio nobre televisivo do Jornal do Almogo, atua o
radiojornalismo, detém um blog que leva seu nome.

08/10/2010.

Figura 6:imagem da coluna de Menezes

Fonte: Coluna Cacau Menezes, Didrio Catarinense, Florianépolis, 11/02/

2002.

Em janeiro de 2001, pleno verdo, no dia seis, aparece uma
imagem no jornal Didrio Catarinense e a singela frase que diz
que Floriandépolis é um lugar onde “As garotas sio bonitas e
sorriem pra vocé”. Singela, meiga, e dando ares de verio e apelo
sensual - revelando sorriso e a beleza como atrativos, evidenciam
feminilidade, a0 mesmo tempo em que insinuam ser possivel

encontrar tais garotas disponiveis na Ilha.

Figura 7:imagem da coluna de Menezes

Fonte: “A beleza da manezinha Isadora Weydmann, frente e verso, pra
aumentar o desejo”. Coluna do Cacau Meneses, Didrio Catarinense,
Floriandpolis, 11/02/2007.

Percebemos que as legendas referindo-se as imagens seguem
com conotagdes que querem universalizar um tipo de mulher,
ignorando a diversidade; elas sio muitas vezes adjetivadas como as
“nativas”,as “manezinhas”, as “ilhoas”, adjetivos estes reconhecidos
que identificam pessoas nascidas na ITha de Santa Catarina. Nio
raro aparecem com adjetivos possessivos como sio “nossas’, sio

“daqui”, sdo “gatas”, oferecendo um certo ‘produto’ pertencente
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a um lugar e a uma etnia especifica: sdo loiras, sulinas, esculturais,

acessiveis e disponiveis.

Ao estudar as representacdes do feminino e do masculino em
alguns dos suplementos do Ddrio Catarinense, Susana Bornéo
Funck constata que a mulher, de modo geral, sofre com a
invisibilidade nas midias impressas. Poucas sio as reportagens que
narram feitos de mulheres, e o foco estd nos corpos femininos,

como diz:

Embora nossa anilise tenha sido realizada com um pequeno
corpus da midia jornalistica, colhido ao acaso, acreditamos
que seja suficiente para ilustrar um grande paradoxo no que
concerne a visibilidade da mulher na imprensa. Seu corpo e
sua sensualidade sio da maior importincia, a ponto de merecer
destaque na primeira pagina. Suas a¢des e seus interesses ficam

marginalizados: nio sio noticia (FUNCK, 2007, p.21)

Por outro lado, Cacau Menezes procura transmitir uma imagem
mais liberal e moderna, e por vezes utiliza a sua coluna para
enaltecer festas regadas a dlcool em boates e casas de shows, como
0 Bokarra Club, clube elitizado para encontros sexuais. O colunista
também promove uma festa anual, por ocasiio do carnaval, a ja
afamada Feijoada do Cacau - “Os donos de motéis na SC-401,
e que s30 muitos, ja se preparam para novo faturamento recorde
neste sibado. Sempre foi assim. Depois da feijoada, poucos
conseguem ir pra casa sem uma escala técnica no caminho”,
enuncia o colunista no DC (23/02/2006).

Figura 8:imagem da coluna de Menezes
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Fonte: Coluna do Cacau Meneses, Didrio Catarinense, Florianopolis

12/04/2011.

Sabemos que a fotografia publicada passa por escolhas de
articulistas, os quais incluem toques de erotismo e sensualidade —
a escolha, entio, ¢ pensada para chamar a atencio do leitor e assim

comunicar-se mais rapidamente com quem recebe a informacio,

ou da recep¢io e de como essa ¢ representada e sentida. Nao
estamos ignorando que o uso do corpo feminino para fins de
propaganda de diferentes objetos e servigos estd naturalizado na
sociedade contemporanea, e nio mais inibe olhares. Entretanto,
estas imagens favorecem certo imaginirio quando as associa
a um lugar, e as figuras femininas que aparecem no jornal sio
sempre lindas e quase sempre desfilam com biquinis mintsculos,
tem corpo escultural e posam, naturalmente, como se fossem

manequins, COMo nNa imagem acima:

Observamos que essas imagens aparentemente inocentes que
circulam na midia impressa também sio veiculadas nas midias
eletronicas e se espalham pelo mundo, e consequentemente
formam impressdes de um lugar onde mulheres bonitas e
dispostas a sorrir estio por toda parte. Evidentemente nio estamos
condenando as praticas de exposi¢io do corpo, mas os seus usos
que associam todas as mulheres a0 mesmo comportamento, e
torna todas vulneraveis diante dos olhos, e sentidos, do viajante ou
turista em busca de sexo. Adriana Piscitelli analisou esta dindmica
do turismo sexual em textos da midia brasileira, explorando as

categorias e significados, colocando a centralidade do género
(PISCITELLI, 1996).

Nio estamos afirmando que as mulheres que aparecem nas
imagens, sejam elas modelos ou frequentadoras das praias do
Estado, sdo profissionais do sexo; trata-se de questionar esta forma
ambigua empregada pelo jornal — pelos articulistas — que expde
corpos femininos e enfatiza atributos erdticos como recurso
discursivo para produzir desejos e vender prazeres - dentre os quais
estao incluidas as mulheres. A cultura ocidental construiu valores,
normas ¢ papéis prescritivos e diferenciados para homens e para
mulheres; se sobre elas recaiu o pesado fardo de ser a reprodutora
da espécie, e a sociedade contemporanea ainda as representa como
objetos, mesmo com tantos avancos e direitos adquiridos na longa

luta do Feminismo.

4 CONCLUINDO

As fontes analisadas neste artigo mostram imagens e representacdes
que parte dos homens faz das mulheres, neste caso, de como as
mulheres sio associadas a consumo e belezas naturais, presos ainda
em experiéncias culturais que tinham — e ainda tém — as mulheres
como objetos. Segundo Tania Swain, as relacdes sexuadas sio
tratadas como a-histéricas, inquestionaveis e evidentes, ocultando
as diferencas para modelos prontos, naturalizados; ou, sdo praticas
discursivas que remetem a natureza masculina, fruto de uma
desigualdade forjada no campo politico, onde os desejos dos
homens permanecem reguladores da ordem vigente (SWAIN,
2009).

No Brasil, as midias nio sofrem restricdes em anunciarem sexo
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pago. Recentemente, na Argentina, a presidente Cristina Kirchner
proibiu, por decreto com efeito imediato, a publica¢io classificados
ou outros de antncios quaisquer que se relacionem a prostitui¢io.
A preocupagio daquele pais seria com o trafico de mulheres para
o mercado prostitucional, e as midias, segunda esta perspectiva,
“instrumentalizam a explora¢io sexual” (ARGENTINA...,
2011). A medida, é claro, gerou polémica no pais vizinho. Esta
¢ uma problemitica do Tempo Presente, pauta de discussdes
juridicas, legislagdes especificas e efetivamente vivenciadas na

contemporaneidade.

Cabe-nos perceber e analisar fontes das midias contemporaneas,
porque “Trabalhar com as representacdes de género e de
sexualidade na publicidade comporta um potencial critico, pois
¢ possivel identificar de que formas sio socialmente construidos
tipos de corpos, modos de viver, comportamentos e valores
apresentados nas imagens” (SABAT, 2003, p.152). As imagens
carregam sentidos e constituem sujeitos, neste caso, representam
formas de comunicag¢io através do material erdtico explicito nos

antincios a serem analisados.

Essa imagem da mulher florianopolitana — e brasileira - é ‘vendida’
constantemente para fora do pais na busca de turistas em potencial.
Em 2011, um comercial da operadora LastMinute Travel.com, uma
empresa de viagens que atua nos Estados Unidos, Inglaterra, Franga,
Alemanha e Portugal, produziu um video em que uma mulher
brasileira aparece de maneira muito acentuada e nos faz pensar
na forma como somos vistos de fora do pais (COMERCIAL...,
2011). Na propaganda, o turista é surpreendido durante um jantar
com sua familia por uma brasileira de biquini, evidenciado pelas
cores da bandeira na vestimenta. A brasileira entio apresenta um
menino como filho do tal turista e a propaganda acaba com a
seguinte mensagem: “o que vocé faz nas suas viagens nio é da
nossa conta.” A peca publicitaria, portanto, se atém ao estereotipo
vinculado a brasileira, que é o uma mulher negra - comum para
a regido nordeste, onde se vendem imagens de mulheres negras

ou mulatas.

Violéncias e esteredtipos sobre as mulheres sio diariamente
reativados e dificeis de serem erradicados. Uma série de discursos/
imagens vem reafirmando e reatualizando os corpos como
produtos de consumo e desejos; as mulheres sio tidas/vistas como
corpos, ¢ nio como sujeitos de vontades, na medida em que
servem aos apelos do mercado, seja qual for o modo. Sdo as regras
do mercado, e por conta disto hi oferta, consumo, ¢ midias que

reproduzem a ambos.

GAVAGAI, Erechim, v.I, n.l, p.70-81,mar./abr. 2014
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- MEDIA, WOMEN
AND THE SEX MARKET: AMBIGUITY
AND CONSUMERISM -

Abstract: This article focuses on images of women that are shown on the Didrio
Catarinense newspaper, in Florian6éopolis (SC). We aim at verifying in which
ways the tourism activity is also profitable for the sex market and how the
images published in this media show sex appeal. By analizing images published
between 2000 and 2010, we can see that the natural beauties of Santa Catarina's
Island are constantly associated to women and how they contribute to publicize
a type of "foritanopolitan" woman, of exuberant looks and different from the
women we can see on the streets everyday. It shows practices related to tourism

and comercial relationships that point to the use of feminine bodies in the

NO BRASIL OITOCENTISTA

construction of an imaginary of a tourist town, of white ethnicity. The
intention of this research is to contribute to the understanding of gender
relationships and the cultural constructions connected to the power

relationships.

Keywords: Sex market. Medias. Florian6polis. Gender relationships.

IMPRENSA E LEITURA DE ROMANCES

« MEDIOS DE COMUNICACION,
MUJERES Y MERCADO DE SEXO: AMBIGUEDADES
Y CONSUMO -

Resumen: Este articulo foca imagenes de mujeres que aparecen en el periddico
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Diario Catarinense, en la ciudad de Florian6polis (SC), con el objetivo de
observar como la actividad turistica se muestra rentable también para el
mercado del sexo, y como estas imigenes femeninas producen exhortaciones
sexuales. Por medio del anilisis de imdgenes femeninas, publicadas entre los
anos 2000 y 2011, percibimos que las bellezas naturales de la isla de Santa
Catarina son constantemente asociadas a las mujeres, senalando sus cuerpos, y
como estas imdgenes contribuyen para divulgar un tipo mujer
“florianopolitana”, de tipo exuberante, diferente de las mujeres que vemos en
las calles cotidianamente. Demuestra, asi, practicas relacionadas al turismo y
relaciones comerciales que evidencian el uso de los cuerpos femeninos en la
produccién de imagenes de una ciudad turistica del sur de Brasil, de etnia
blanca, y pretende contribuir para la comprension de las relaciones de género y

construcciones culturales imbricadas en las relaciones de poder.

Palabras clave: Mercado del sexo. Medios de comunicacidn, Floriandpolis. Relaciones de género.

GAVAGAI, Erechim, v.I, n.l, p.70-81,mar./abr. 2014




081

GA-VAGAI

OWNSNOD 3 SIAVAINDIFWY ‘OX3S OA OAVIOYIW I SIYIHINW ‘SYIAIW VATIS VITAWVI 3 I1¥43IAVY4 3A INITUVH



NOMES PROPRIOS E PRESSUPOSICOES
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« SEARLE: NOMES PROPRIOS E

PRESSUPOSICOES -

Resumo: Este artigo tem por objetivo apresentar a tradu¢io do texto
de John Searle, Nomes Proprios, originalmente publicado em 1958.
Realizamos uma breve apresentacio das teorias da referéncia para
nomes proprios; em seguida, oferecemos elementos para uma nova
interpretacio do texto de Searle baseada na “visio pressuposicional”

de Zsoéfia Zvolenszky.
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1 INTRODUGAO

O artigo Nomes Prdprios, de John Searle (originalmente publicado
em 1958), é geralmente tido como a epitome da chamada
“teoria do agregado [cluster] de descri¢des”, sobretudo em textos
introdutérios de filosofia da linguagem (DEVITT; STERELNY,
1999; LYCAN, 2008). No ambito das teorias da referéncia para
nomes proprios, tal teoria é considerada um desenvolvimento
do descritivismo, postura segundo a qual cada nome proprio esta
associado a uma descri¢do definida, a qual por sua vez determina a
referéncia do nome. A teoria do agregado de descri¢des postularia
que nio é uma Gnica descricio definida que determina a referéncia
de um nome, mas sim um conjunto delas. A leitura de que essa
¢ a teoria defendida por Searle em Nomes Priprios se deve a Saul
Kripke (2012). Entretanto, nosso objetivo nesta breve introdu¢io
ao texto de Searle é o de fornecer alguns subsidios para questionar
essa interpretacio usual. Nesse sentido, seguiremos em parte a

chamada “visio pressuposicional” de Zsofia Zvolenszky (2012).

A seguir, apresentaremos uma breve introdu¢io as teorias da
referéncia a partir da distin¢do, sugerida por Robert Stalnaker
(1997), entre as perguntas descritiva e fundacional. Em seguida,
passaremos a alguns elementos da distingdo entre sentido e
referéncia proposta por Frege, elementos estes que sio importantes
para a compreensio do texto de Searle. Por fim, consideraremos

brevemente a intrepretagio pressuposicional.

2 O QUE E UMA TEORIA DA REFERENCIA?

Grosso modo, uma teoria da referéncia para nomes proprios é
uma tentativa de resposta a pergunta: como um nome proprio
se refere ao objeto a que efetivamente se refere? Essa pergunta
pode ser entendida de pelo menos duas maneiras distintas. Em
primeiro lugar, ela pode estar perguntando pelo modo como os
nomes proprios referem — por exemplo, se é de maneira direta
ou mediada por algum outro elemento. Alternativamente, pode
estar perguntando por algo como uma explicagio do fendmeno da
referéncia, ou seja, um relato que explicite as condi¢des necessarias

e suficientes para que esse fendmeno ocorra.

A discussdo em torno da primeira pergunta é geralmente travada
no campo de batalha da semintica, no qual adquire sobretons
veritativo-funcionais: qual a contribui¢io que um nome proprio
faz ao valor de verdade de uma senten¢a na qual ocorre? Nessa
vela semantica, a segunda pergunta se torna: o que explica que
os nomes proprios facam determinada contribui¢io semantica (a
depender da resposta a pergunta descritiva) e nio outra? Seguindo
Stalnaker (1997), chamemos a pergunta de descritiva e a segunda

de fundacional.

Ha duas grandes familias de teorias da referéncia para nomes

proprios, a descritivista e a causal-historica. Vejamos brevemente

como cada uma dessas teorias responde as perguntas acima.

A teoria causal-historica, que remonta pelo menos a John Stuart
Mill (1974 [1843]), mas que foi desenvolvida mais recentemente
por Donnellan (1966), Kripke (2012 [1972]), e Putnam (2013
[1975]), postula uma relagdo direta entre nome e referente. Desse
modo, a resposta da teoria causal a pergunta descritiva é que a
contribui¢cio semantica de um nome é apenas seu referente. No
linguajar de Mill, hi duas possibilidades para a determina¢io
da referéncia de um termo: ou ele é conotativo, e seu significado
cumpre um papel na determinacio da referéncia, ou ele é nao-
conotativo, ¢ a referéncia se di de modo direto. Os nomes proprios,
para Mill, sio ndo-conotativos, por isso, “[...] nio sio dependentes
da continuidade de nenhum atributo do objeto” (1974, p. 33). Para
citar um exemplo de Mill: embora a cidade inglesa de Dartmouth
possa ter sido assim batizada por se situar na foz do rio Dart,“[...]
ser a cidade situada na foz do rio Dart” nio é um atributo que
determina a referéncia do nome “Dartmouth”. Com efeito, se o
rio fosse obstruido, ou mudasse seu curso, o nome nio deixaria de

se referir aquela cidade.

Com isso, Mill ji fornece uma resposta negativa a questio
fundacional: a permanéncia de atributos nos objetos ndo explica
o valor semantico dos nomes. Porém, Mill nio chega a dar uma
resposta afirmativa a essa questio, talvez por julgar que a explicacio
seria 6bvia. Essa “resposta Obvia” s6 foi articulada mais de um
século depois, por Kripke (2012):a referéncia de um nome ¢é fixada
por um “ato de batismo”, a partir do qual ¢ transmitida por uma
cadeia causal ininterrupta de comunicacio. Por isso, nosso uso de
“Aristoteles” consegue alcancar o filésofo da Antiguidade devido
ao fato de que o nome foi transmitido com sucesso de falante
em falante até nossos dias. Conforme Stalnaker admite, ““[...] essa
nio ¢ uma teoria filosoéfica particularmente empolgante™ (1997, p.
544), mas o fato é que Kripke se vale da falta de uma resposta clara
a pergunta fundacional da parte da teoria descritivista para ganhar

poder de persuasio com seu relato intuitivo.

Por sua vez, as teorias descritivistas — atribuidas a Frege (2009),
Russell (1905), Strawson (1950), bem como ao proprio Searle —
postulam uma rela¢io indireta entre nome e referente. De acordo
com tais teorias, a referéncia é mediada por algum componente
epistémico, algo como uma representacio do referente. Na teoria
de Frege, por exemplo, esse componente é o sentido,[...] onde esta
contido o modo de apresentagio do objeto” (2009, p. 131). Uma
interpretacdo influente, proposta por Michael Dummett (1973), é
a de que o sentido fregeano é uma peca de conhecimento — nio
necessariamente exprimivel em termos linguisticos — que permite
a um falante reconhecer o referente do nome (v. adiante). Russell
(1985), por sua vez, escreve que os nomes proprios sio algo como

“descri¢des definidas abreviadas”, e essa se tornou a visio mais

No inglés, a palavra mouth significa também “foz”.
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frequentemente atribuida ao descritivismo. Descri¢des definidas
sio semelhantes a epitetos, ou seja, expressdes iniciadas com um
artigo definido, tais como “o autor da Metafisica”, “o atual rei da
Franca”, e “a Gnica monarca britinica a atuar em um clipe de
James Bond”. Portanto, na versio russelliana do descritivismo, o
componente intermediario da referéncia — uma, ou um conjunto

de descri¢des definidas — é necessariamente de natureza linguistica.

Desse modo, a resposta de Frege e Russell a pergunta descritiva
¢ a de que a contribui¢io semantica de um nome proprio é esse
componente intermediirio: o sentido, no caso de Frege; uma
ou mais descri¢des, no caso de Russell. A resposta de Searle, que
analisaremos a seguir,nio € to clara.Tampouco ha clareza acerca da
resposta dos descritivistas a pergunta fundacional (STALNAKER,
1997, p. 536). Sendo assim, a leitura que usualmente se faz é: o
nome proprio se refere a qualquer que seja o objeto que satisfaca
as descricdes associadas a0 nome. A luz da alternativa, da teoria
causal-historica, essa resposta descritivista a pergunta fundacional

parece altamente implausivel.

Mas quais seriam as respostas de Searle a essas duas perguntas? Nas
proximas duas se¢des, apresentaremos respectivamente a teoria de
Frege e os comentirios de Searle sobre ela. Na secio final do
artigo, tentaremos esbocar as possiveis respostas de Searle as duas

perguntas.

3 FREGE: A DISTINGAO ENTRE SENTIDO E
REFERENCIA

Se Mill estiver certo, e os nomes proprios se referirem diretamente
aos objetos que nomeiam, entio nio deve haver diferenca entre os

seguintes enunciados:
1. Alvaro de Campos é Fernando Pessoa.
2. Fernando Pessoa é Fernando Pessoa.

Afinal, os nomes “Alvaro de Campos” ¢ “Fernando Pessoa”
denotam o mesmo individuo, e o enunciado (1) deveria ser
tio trivial quanto o enunciado (2). Mas isso é um contra-senso;
certamente, o enunciado (1) é mais informativo que o (2). Ademais,
uma pessoa que concorda com (2) mas nio sabe que “Alvaro de
Campos” é um heterdnimo de Fernando Pessoa, poderia nio
concordar com (1). Se esses dois enunciados tém praticamente
a mesma forma (afirmam relacdes de identidade), como podem
diferir em valor cognitivo? Esse ¢ o chamado “enigma de Frege”,
ou entio “problema das identidades informativas”. De modo
geral, o problema pode ser formulado da seguinte maneira: sejam
a e b dois nomes diferentes para um mesmo objeto, como explicar
que o enunciado “a=a” nio tem valor informativo (ou cognitivo)
algum, enquanto o enunciado “a=b" potencialmente o tem? O

primeiro, de acordo com Frege, ¢ analitico e a priori no sentido de

Kant; o segundo, pode ser sintético.

Esse aparente contra-senso foi o ponto de partida para a teoria
de Frege sobre a referéncia dos nomes proprios, desenvolvida
principalmente no artigo Sobre Sentido e Referéncia (FREGE, 2009
[1892]). Dito de maneira breve, Frege explica a diferenca de valor
cognitivo entre os enunciados de identidade com base no fato de
que os nomes proprios nio podem ser puramente denotativos
como queria Mill; deve haver algo como uma representagio do
portador — o sentido (Sinn) — que é associada a0 nome e medeia
a relacio de referéncia. Ha, entdo, trés componentes na relagio de
referéncia, que sio: sinal, sentido e referéncia. Vejamos como Frege
articula esses trés componentes para solucionar o problema das

identidades informativas.

Em primeiro lugar devemos elucidar qual o tipo de rela¢io de
igualdade envolvido em uma sentenga da forma “a=b", como o
exemplo (1),“Alvaro de Campos é Fernando Pessoa”. Nio pode se
tratar de igualdade entre dois objetos, porque nio ha dois objetos
que sejam estritamente idénticos>. Tampouco seria o caso de que
“a=b" se refere a igualdade do modo pelo qual usamos os dois nomes,
porque, se assim fosse, ela expressaria apenas um conhecimento
sobre nossas convencdes linguisticas. E, no caso extremo, se o

enunciado fosse interpretado como afirmando a igualdade entre

os nomes enquanto simbolos, seria simplesmente sem sentido.

Portanto, de acordo com Frege, para que enunciados da forma
a=b” facam sentido, e sejam informativos, é preciso aceitar
que um nome proprio estd sempre associado a um modo de
apresentacio um objeto. Tomando como exemplo os antigos
nomes do planeta Vénus, “Estrela da Manha” (Fésforo) e “Estrela

da Tarde” (Héspero), Frege escreve:

E, pois, plausivel pensar que exista, unido a um sinal (nome,
combinagio de palavras, letras), além daquilo por ele designado,
que pode ser chamado de sua referéncia (Bedeutung), ainda o que
eu gostaria de chamar de o sentido (Sinn) do sinal, onde estd
contido o modo de apresentacio do objeto. [...] A referéncia de
“estrela da tarde” e “estrela da manha” é a mesma, mas nio o
sentido. (FREGE, 2009, p. 131) e uma pessoa, no ano de 1934,
lesse o poema Tabacaria, assinado por Alvaro de Campos, e
decidisse procurar pelo autor, acabaria encontrando o individuo
Fernando Pessoa. Se essa mesma pessoa quisesse encontrar o autor
do poema Mar Portugués, assinado por Fernando Pessoa, chegaria
ao mesmo individuo. Nesse caso, poderiamos dizer que o nome
“Alvaro de Campos” apresenta o individuo Fernando Pessoa como

o autor de Tabacaria. E, por sua vez, o nome “Fernando Pessoa”

Esti envolvida ai, conforme assinala Brito (2003, 49n), certa interpreta¢io da
nog¢io de identidade, talvez baseada no principio da identidade dos indiscerniveis.
Afinal, Frege parece estar dizendo que, se dois objetos tém todas as propriedades
exatamente idénticas, nio sio dois objetos, mas 0 mesmo objeto. Essa interpreta¢io
parece compartilhada por Wittgenstein no Tiactatus (“[...] dizer de duas coisas que
elas sio idénticas é um contra-senso e dizer de uma coisa que ela é idéntica a si
mesma é nio dizer rigorosamente nada”, 5.5303).
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apresenta esse mesmo individuo como o autor de Mar Portugués.

Nos termos de Frege, os nomes “Alvaro de Campos™ e “Fernando
Pessoa” sdo sinais; o primeiro apresenta o referente Fernando
Pessoa como o autor de Tabacaria, enquanto o segundo apresenta
esse mesmo referente como o autor de Mar Portugués. Trata-se de
uma diferenca no modo de apresentacio do referente e, portanto,
se da no plano do sentido. Por fim, o préprio Fernando Pessoa é a
referéncia desses nomes. Assim, ao afirmarmos “Alvaro de Campos
¢ Fernando Pessoa”, ocorre que dois sinais distintos apresentam o
mesmo referente por duas vias diferentes — ou seja, cada um deles

esta associado a um sentido diferente.

4 SEARLE: NOMES PROPRIOS COMO “GANCHOS
PARA PENDURAR DESCRIGCOES”

John Searle comega Nomes Proprios retomando precisamente essa
discussio de Frege a respeito das identidades informativas. No
inicio do artigo, Searle questiona a sugestio de Frege de que a
distingdo analitico/sintético cumpre um papel nesse problema.
Pode ser que “Tualio é Talio” seja uma sentenca trivialmente
analitica, mas serd “Talio é Cicero” uma sentenca sintética? Se
considerarmos a concep¢ido tradicional de analiticidade segundo
a qual uma sentenca ¢é analitica se sua verdade for garantida em
virtude das regras linguisticas, sem recurso a investiga¢io empirica,
entdio ““[...] ambas sio analiticamente verdadeiras, e ambas
ilustram fatos contingentes a respeito de nosso uso dos simbolos”
(SEARLE, 1958, p. 166).

A primeira vista, parece estranha a sugestio de Searle de que
“Talio é Talio” ilustra um fato contingente a respeito de nosso uso
dos simbolos. Mas Searle rejeita a ideia de que a diferenca entre
identidades nio-informativas e informativas reside no fato de que
as ndo-informativas sejam instancias do axioma da autoidentidade
(para qualquer x, x=x). Para Searle, a autoidentidade nio vale
irrestritamente para qualquer simbolo que se queira colocar no
lugar de x. Searle nos convida a supor uma linguagem na qual
haja regras de referéncia nio apenas para as palavras enquanto
tipos (types), mas também enquanto ocorréncias (tokens), tal como
em algumas formas de criptografia nas quais 0 mesmo objeto é
referido por x, e em seguida por y, etc. Numa linguagem assim,

“x=y” é trivialmente analitica, enquanto “x=x"" nio faz sentido.

Por outro lado, também parece estranha a ideia de que “Tualio é
Cicero” seja analitica, ou seja, que as regras linguisticas seriam
suficientes para determinar a verdade dessa sentenga. A explicagio
para isso é que Searle parece entender por “regras linguisticas”
algo que inclui uma lista de especificacio dos referentes, isto &,
uma lista do tipo “o nome ‘Talio” se refere ao objeto t, o0 nome
‘Cicero’ se refere ao objeto f, ...”. Se as regras linguisticas apenas

autorizassem que dois nomes se referissem ao mesmo objeto, sem

especificar quais nomes se referem a quais objetos, elas seriam
insuficientes para determinar a verdade de “Talio é Cicero”. Por
isso, Searle escreve que “[...] as regras linguisticas para o uso do
nome ‘Cicero’ e as regras linguisticas para o uso do nome ‘Talio’
sdo tais que ambos nomes se referem, sem descrever, a0 mesmo
objeto” (1958, p. 166).

Entretanto, Searle afirma que uma sentenca como “Talio ¢é
Cicero” também pode ser sintética; algumas sentencas dessa forma
ndo sio usadas para explicitar regras linguisticas. Um exemplo
seria “Shakespeare era Bacon” — quem afirma essa frase nio esta
interessado em explicar nenhuma convengio linguistica, mas sim
enunciar uma hipétese historiografica. Para Searle, o que torna
uma sentenga sintética, entdo, nio ¢ o fato de ela nio ser prevista
por alguma regra linguistica, mas sim o uso que um falante faz
dela: podemos dizer que se trata de um critério pragmadtico para a
sinteticidade. O objetivo de Searle no artigo € justamente explicar
como esse uso sintético das identidades é possivel, ja que ele nio

pode ser explicado como um imprevisto das leis linguisticas.

Se considerarmos apenas as regras linguisticas, tais como
consideradas anteriormente, chegaremos inevitavelmente a
concepcdo milliana de que os nomes denotam, mas nio conotam.
Afinal, as relagdes entre “Talio” e Tulio, e “Cicero” e Tulio, sio
completamente arbitrarias; os nomes nada nos informam sobre
seus portadores. Entio, sob essa perspectiva, os nomes proprios
tém necessariamente um referente e, contingentemente, um
sentido. Por outro lado, para ensinar ou aprender o nome de
um objeto, é necessario identificar o objeto de algum modo, seja
por ostensio, seja por descri¢io’. Nessa perspectiva contrastante,
um nome proprio necessariamente tem de ter um sentido que
forneca caracteristicas que nos permitam identificar um possivel
referente. Conforme escreve Searle, “[...] parece que [0 nome]|
nio poderia ter um referente a menos que tenha um sentido,
pois [de outra maneira] como [...] poderia ser correlacionado ao

referente?” (SEARLE, 1958, p. 168).

Antecipando a argumentagio de Kripke, Searle pergunta: nio seria,
por outro lado, possivel que um objeto nio satisfaca nenhuma das
descri¢des que costumamos atribuir a ele e, ainda assim, o nome
se refira a ele? Suponhamos que os feitos que associamos a0 nome
“Aristoteles” ndo tenham sido realizados por Aristoteles, mas sim
por intmeros individuos espalhados por varios continentes. Nesse
caso, Searle responde que o suposto objeto Gnico denotado pelo
nome “Aristoteles” simplesmente nio existe; o nome “Aristoteles”
passa a se tornar o nome de uma entidade ficticia, semelhante a
“Pégaso” ou “Papai Noel”, e, assim, pode ser objeto de uma analise

russelliana. Nesse sentido, parece que os nomes necessariamente

A menos, é claro, que ji se saiba um dos nomes do objeto. De qualquer modo,
nesse caso, ¢ preciso saber identificar o referente do primeiro nome. Se alguém
perguntar “quem & Alvaro de Campos?”, “Alvaro de Campos é Fernando Pessoa”
pode ser uma resposta satisfatéria, mas apenas se o autor da pergunta souber
identificar, em primeiro lugar, Fernando Pessoa.
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tém um sentido e apenas contingentemente uma referéncia.

Ha, entdo, duas visdes alternativas em conflito. A primeira,
baseada nas regras linguisticas, sugere que nomes proprios tém
necessariamente um referente e, contingentemente, um sentido.
A segunda, que envolve consideragdes epistémicas, sugere o
oposto: nomes proprios tém necessariamente um sentido e apenas
contingentemente uma referéncia (pensando, por exemplo, nos
nomes de objetos ficticios). Searle comeca analisando esta segunda

posicao.

O que é o sentido de um nome? Certamente nio pode ser uma
descricio completa do objeto, caso contririo, qualquer enunciado
do tipo “Machado de Assis escreveu Dom Casmurro” seria uma
tautologia (e, obviamente, contradizé-lo seria incorrer em
contradi¢io), qualquer mudan¢a minima ocorrida no objeto ja
causaria uma mudanca no sentido do nome, e assim por diante
(p- 169). Podemos, entio, nos perguntar quais seriam as condi¢des
necessirias e suficientes para que um nome em particular se

aplique a um objeto em particular.

Podemos encontrar uma resposta a essa pergunta, segundo Searle,
se comegarmos por uma caracteriza¢io a respeito de qual a fungio
dos nomes proprios na linguagem. Os nomes proprios diferem das
descri¢des definidas, de acordo com Searle, pois se referem a seus
objetos sem especificar nenhuma caracteristica que estes tenham
de possuir — isto é, nenhuma condi¢cio necessiria e suficiente —
para que a referéncia seja bem-sucedida. Mesmo assim, Searle
ressalta que o uso referencial dos nomes proprios pressupde que
os objetos referidos tenham certas caracteristicas. Assim, usos
referenciais do nome “Aristoteles” pressupdem “[...] a existéncia
de um objeto a respeito do qual um certo nimero suficiente
mas até entdo nio especificado [de enunciados descritivos| é

verdadeiro” (p. 171).

O ponto ¢é que os nomes proprios nio trazem consigo condi¢des
necessarias e suficientes para sua aplica¢io; eles apenas pressupoem
a existéncia de um objeto cujas propriedades podem servir como
modos de apresentagio, que por sua vez se penduram no nome
como roupas em um gancho. Enquanto é possivel esquadrinhar o
mundo em busca do “autor de Dom Casmurro”, tendo em maos
apenas essa descri¢io, o mesmo nio pode ser dito a respeito de
“Machado de Assis”. Presume-se que um certo ntmero de
descri¢des sio verdadeiras a respeito de Machado de Assis, mas nio
hd um naimero preciso que determine quando uma determinada
aplicagio do nome “Machado de Assis” é bem-sucedida. Esse
ponto é desenvolvido em uma importante passagem perto do fim

do artigo de Searle:

)

Perguntar pelos critérios para a aplicagio do nome “Aristoteles’
¢ perguntar no modo formal o que é Aristoteles; é perguntar por
um conjunto de critérios de identidade para o objeto Aristoteles.

“O que é Aristoteles?” e “Quais sio os critérios para aplicar o

nome ‘Aristételes’?” fazem a mesma pergunta. Portanto, se
concordassemos com antecedéncia que usarfamos o nome para
precisamente aquelas caracteristicas que constituissem a identidade
de Aristoteles, nossas regras para usar o nome seriam precisas. [...|
[O] nome em si se tornaria supérfluo, pois se tornaria logicamente

equivalente a este conjunto de descri¢des. (p. 171, grifos meus)

De fato, escreve Searle, é precisamente nesse fato que reside a
utilidade de um nome préprio. Ao separar a fun¢io referencial da
fungio descritiva da linguagem, os nomes proprios nos permitem
referir sem que tenhamos de especificar condi¢oes de identidade
toda vez que a referéncia é feita. E ainda: “[...] eles [os nomes
proprios] nio funcionam como descri¢des, mas como ganchos
[pegs] para pendurar descri¢des” (p. 172). Com essas consideragdes,
Searle retorna a pergunta inicial: nomes proprios tém sentido?
Se sentido for uma descri¢io, ou especificagio das caracteristicas
dos objetos, a resposta & “nio”’; porém, se a pergunta significar
“os nomes proprios estio conectados logicamente a caracteristicas
dos objetos a que se referem”, a resposta é “‘sim, mas de maneira
frouxa” (p. 172). Assim, a sentenca “Tulio é Cicero” seria analitica
se os pressupostos descritivos associados a cada um dos nomes

fossem idénticos, e sintética no caso contrario.

5 UMA NOVA INTERPRETAGAO PARA “NOMES
PROPRIOS”

Conforme afirmamos no inicio deste artigo, a interpretacio
usual para o artigo de Searle é a de que ele representaria um
desenvolvimento da teoria de Russell, que supostamente associava
uma Unica descricdo definida a cada nome proprio (DEVITT;
STERELNY, 1999; LY CAN, 2008). Se essa fosse, de fato, a posi¢io
de Russell’, haveria duas obje¢des Obvias contra ela: primeiro,

«

qual seria “a” descri¢io “correta” para um nome qualquer,
digamos, Machado de Assis?; segundo, duas pessoas nio podem
associar descri¢des diferentes a um mesmo nome? Essa nova
teoria descritivista que Searle estaria propondo aqui, a teoria do

agregado de descri¢des”, supostamente se encontraria manifesta

no seguinte trecho:

Dito de outro modo, suponha que perguntemos “por que
temos nomes proprios?” Obviamente, para nos referirmos a
individuos. “Sim, mas as descri¢des poderiam fazer isso por nos.”
Mas apenas ao custo de especificar condi¢cdes de identidade
toda vez que a referéncia é feita: suponha que concordemos em
abandonar “Aristoteles” e passemos a usar, digamos, “o professor
de Alexandre”; assim, é uma verdade necessiria que o homem

a0 qual estamos nos referindo ¢ o professor de Alexandre — mas

Para argumentos em favor da ideia de que Russell ja admitia que mais de uma
descri¢io associada a cada nome, ver Costa (2009).
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¢ um fato contingente que Aristoteles tenha sido professor de
alguém (embora eu esteja sugerindo que é um fato necessirio
que Aristoteles tenha a soma ldgica, disjuncio inclusiva, das
propriedades comumente atribuidas a ele: qualquer individuo que
nio tivesse pelo menos algumas dessas propriedades nio poderia

ser Aristoteles). (p. 172)

E anacronico atribuir a Searle a nocio kripkeana de necessidade
metafisica, que somente seria exposta doze anos mais tarde. No
trecho entre parénteses, Searle estd querendo dizer que Aristoteles
no mundo atual, e ndo em alguma situagio contrafatual kripkeana,
tem pelo menos algumas das propriedades comumente atribuidas
a ele (ZVOLENSZKY, 2012, p. 118). De acordo com a suposta
teoria do agregado, o nome “Aristoteles” seria equivalente ao
conjunto de descri¢des que remetem aos feitos e propriedades

de Aristoteles.

Porém, de acordo com a interpretacio alternativa, dita
pressuposicional, de Zvolenszky (2012), a teoria que Searle
apresenta neste artico é muito mais proxima da teoria causal
do que se costuma pensar. Podemos apresentar a interpretacio
pressuposicional como uma tentativa reconstruir a resposta de
Searle a pergunta descritiva que considerdvamos no inicio deste
artigo. Zvolenszky distingue dois tipos de casos mencionados por
Searle: ordinarios e extraordinirios. Os casos extraordinarios sio
as afirmacdes de identidade (“Talio é Cicero”) e as afirmagdes
existenciais (podendo ser negativas, tais como “Aristoteles nunca
existiu”); os ordindrios sio todos os outros usos referenciais dos

nomes proprios.

Nos casos ordinarios, a contribui¢io semantica de um nome
proprio € o referente em si, como na teoria causal. Nesses casos, ha
apenas a pressuposicio de que a maioria das descri¢des associadas a
“Aristoteles” é satisfeita pelo referente do nome (ZVOLENSZKY,
2012, p. 133). Porém, esse conjunto de descri¢des nio cumpre
qualquer papel semantico nesses casos. Por outro lado, os casos
extraordinirios, de acordo com Zvolenszky, “[...] nio tém um
papel semdntico estavel” (2012, p. 127). Esse é um ponto ja levantado
no criptico § 79 das Investigacies de Wittgenstein (2009 [1953]): o
que exatamente se quer dizer com “Moisés nunca existiu”? Nos
casos extraordinirios, ao invés da pressuposicio, ai sim ocorre
a assergdo de que certo objeto satisfaz a maioria das descri¢des

associadas ao nome.

O que dizer da pergunta fundacional? Embora Zvolenszky nio
discuta esse ponto, podemos tentar brevemente reconstruir uma
resposta a partir do que Searle expde na obra Intencionalidade (1995
[1983], p. 321ss). L4, curiosamente, Searle afirma que a “resposta
6bvia” dada pela teoria causal tem um fundo descritivista. Quer
dizer, sem que haja um “contetido intencional” — que em 1983
cumpre o papel do que Searle chamava em 1958 de “conjunto
de pressuposicdes” — associado a um nome, a transmissio da

referéncia de falante para falante estd fadada ao fracasso.

Porém, a legitimidade dessas interpretacdes pode ser avaliada na

tradugio que a seguir apresentamos.
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* PROPER NAMES
AND PRESSUPPOSITIONS -

Abstract: This article is an introduction to the Brazilian translation of John
Searle's article Proper Names, originally published in 1958. After a brief
presentation of classical theories of reference for proper names, I offer
elements for a new interpretation of Searle's text based on Zsofia

1o <

Zvolenszky's “presuppositional view”.

Keywords: Theories of reference. Proper names. Descriptivism.

* NOMBRES PROPIOS
Y PRESUPOSICIONES -

Resumen: Este articulo es una introduccién a la traduccién brasilena del
articulo Nombres Propios de John Searle, originalmente publicado en 1958.
Después de una breve presentacion de las teorias clasicas de la referencia para
nombres propios, ofrecemos elementos para una nueva interpretaciéon del
texto de Searle fundamentada en la “visién pressuposicional” de Zsofia

Zvolenszky.
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NOMES PROPRIOS
Por Joun R. SEARLE!

[[166] Os nomes proprios tém sentidos? Frege: argumenta
que eles devem ter sentidos, caso contririo, pergunta ele, como
poderiam as afirmac¢des® de identidade ser outra coisa que nio
trivialmente analiticas. Como pode, pergunta ele, uma afirmacio
da forma a = b, se verdadeira, diferir em valor cognitivo de
a = a? A resposta dele é que embora “a” e “b” tenham o mesmo
referente, elas tém, ou podem ter, sentidos diferentes, caso em
que a afirmac¢io é verdadeira, embora nio o seja analiticamente.
Mas essa solucdo parece mais apropriada quando “a” e “b” sio
ambas descri¢des definidas nio sinénimas, ou quando uma é uma
descrigdo definida e a outra é um nome proprio, do que quando
ambas sio nomes proprios. Considere, por exemplo, afirmacoes

feitas com as sentencas a seguir:

(a) “Talio = Talio” é analitica.
Mas sera que

(b) “Talio = Cicero” é sintética?

Se sim, entio cada nome deve ter um sentido diferente, o que
parece muito implausivel & primeira vista, pois nio costumamos
pensar sobre os nomes proprios como tendo um sentido a maneira
que os predicados o tém; por exemplo, ndo damos defini¢des para
nomes proprios. E claro que (b) nos fornece uma informacio nio
veiculada por (a). Mas essa informagio ¢ a respeito das palavras? A

afirmagido nio ¢é sobre as palavras.

Por enquanto, consideremos a visio de que (b) é, como (a),
analitica. Uma afirmacio é analitica se e somente se for verdadeira
em virtude das regras linguisticas apenas, sem qualquer recurso a
investigacdo empirica. As regras linguisticas para o uso do nome
“Cicero” e as regras linguisticas para o uso do nome “Talio”s3o tais
que ambos os nomes se referem, sem descrever, a0 mesmo objeto;
assim, parece que a verdade da identidade pode ser estabelecida
sem que seja preciso recorrer a outra coisa além dessas regras, e a
afirmacio ¢ analitica. O sentido no qual a afirmacio ¢ informativa
¢ o sentido no qual qualquer afirmacio analitica é informativa;

ela ilustra ou exemplifica certos fatos contingentes sobre as

Originalmente publicado em Mind, v. LXVII, n°® 266, abril de 1958, pp. 166—
173. Link para a publicagio original: http://mind.oxfordjournals.org/ content/
LXVII/266.toc Traduzido por Jerzy Brzozowski; o tradutor gostaria de agradecer
a Henrique de Lima Santos e Ani Marchesan pela revisio. Copyright da tradugio:
Universidade Federal da Fronteira Sul, 2014. Esta tradugio nio pode ser publicada
em outro meio sem a autorizagio expressa da Oxford University Press e do corpo
editorial da revista Gavagai.

Tianslations from the Philosophical Writings of Gottlob Frege, editado por Geach e
Black, pp. 56ss.

3

No original, “statements”. Procuramos manter a consisténcia com a qual Searle se
vale desse termo, sempre traduzindo-o por “afirmacio”, e utilizamos a ji consagrada
tradugio “sentenca” para “sentence”. [N. do T.]

palavras, embora, é claro, nio descreva esses fatos. Nesse relato,
a diferenca entre (a) e (b), acima, nio é tio grande quanto pode
parecer a principio. Ambas sio analiticamente verdadeiras, e ambas
ilustram fatos contingentes sobre nosso uso dos simbolos. Alguns
filésofos afirmam que (a) é |[167] fundamentalmente diferente
de (b) porque uma afirmacio realizada utilizando essa forma serd
verdadeira para qualquer substitui¢io arbitriria de “Tulio” por
outro simbolo. Isso, desejo argumentar, ndo ¢ assim. O fato de
que a mesma marca se refere a0 mesmo objeto em duas diferentes
ocasides de uso é um costume conveniente, porém contingente
e, de fato, podemos facilmente imaginar situagdes nas quais esse
nio seria o caso. Suponha, por exemplo, que tenhamos uma
lingua na qual as regras para usar simbolos estio correlacionadas
nio simplesmente com uma palavra-tipo, mas com a ordem de
aparecimento de suas ocorréncias no discurso. Alguns codigos
sdo assim. Suponha que, a primeira vez que nos referimos a um
objeto em nosso discurso, usamos “x”’; a segunda vez, usamos “y”
etc. Para qualquer um que saiba esse cddigo, “x = y” é analitica e
“x = x” é sem sentido [senseless]. Esse exemplo foi projetado para
ilustrar a similaridade de (a) e (b) acima; ambas sio analiticas e
ambas nos fornecem informacdes sobre o uso das palavras, ainda
que as informagdes sejam diferentes. A verdade das afirmag¢des de
que Talio = Talio e de que Talio = Cicero se seguem das regras
linguisticas. Mas o fato de as palavras “Talio = Talio” serem usadas
para expressar essa identidade ¢ tio contingente quanto, embora
mais universalmente convencional em nossa linguagem, que o
fato de as palavras “Talio = Cicero” serem usadas para expressar a

identidade do mesmo objeto.

Essa analise nos permite ver como tanto (a) quanto (b) podem
ser usadas para fazer afirmacdes analiticas e como em tais
circunstancias poderiamos adquirir informagdes diferentes a partir
delas, sem nos forgar a seguir qualquer uma das solu¢des propostas
por Frege, isto ¢, que as duas proposicdes s3o, em algum sentido,
sobre as palavras (Begriffsschriff); ou a solucdo revisada, na qual os
termos tém a mesma referéncia mas sentidos diferentes (Sinn und
Bedeutung). Embora essa anilise permita ver como uma sentenca
como (b) poderia ser usada para fazer uma afirmacio analitica, nio
se segue que ela ndo poderia também ser usada para fazer uma
afirmacio sintética. E, de fato, algumas afirmac¢des de identidade
utilizando dois nomes proprios sdo claramente sintéticas; pessoas
que argumentam que Shakespeare era Bacon nio estio propondo
uma tese sobre a linguagem. No que se segue, espero examinar
a conexdo entre nomes proprios e seus referentes de tal maneira
que seja possivel mostrar como ambos os tipos de afirmacdes de
identidade sio possiveis, e ao fazer isso, mostrar em que sentido

um nome proprio tem um sentido.

Até agora, considerei a visdo de que as regras que governam o uso

de um nome proprio sao tais que ele é usado para se referir a, e nio

4 W.V. Quine, De um Ponto de Vista Légico, especialmente cap. 2.

JOHN R. SEARLE NOMES PROPRIOS | TRAD. JERZY BRZOZOWSKI



JOHN R. SEARLE NOMES PROPRIOS | TRAD. JERZY BRZOZOWSKI

GA:VAGAI- 092

descrever, um objeto em particular, e que ele tem referéncia mas
nio sentido. Porém, perguntemo-nos como ocorre que sejamos
capazes de nos referir |[168] a um objeto em particular utilizando
seu nome. Como, por exemplo, aprendemos e ensinamos o uso dos
nomes proprios? Isso parece muito simples —identificamos o objeto
e, pressupondo que nosso aprendiz entende as convengdes gerais
que governam os nomes proprios, explicamos que esta palavra é
o nome daquele objeto. Neste caso, a0 menos que nosso aprendiz
ja saiba outro nome préprio do objeto, podemos apenas identificar
o objeto (a preliminar necessiria para ensinar o nome) através
da ostensio ou descri¢do; e, em ambos os casos, identificamos o
objeto em virtude de algumas de suas caracteristicas. Entio, parece
que as regras para um nome proprio devem, de algum modo, estar
logicamente ligadas a caracteristicas particulares do objeto de tal
maneira que o nome tem um sentido além de uma referéncia;
com efeito, parece que ele nio poderia ter uma referéncia a menos
que tivesse um sentido, afinal, a menos que tivesse um sentido,

como poderia ser correlacionado ao objeto?

Suponha que alguém responda a esse argumento da seguinte
maneira: “As caracteristicas utilizadas para ensinar o nome nio sio
as regras para usi-lo: sdo simplesmente dispositivos pedagdgicos
empregados para ensinar o nome a alguém que nio saiba usi-
lo. Assim que nosso aprendiz tenha identificado o objeto ao
qual o nome se aplica, ele pode esquecer ou ignorar essas varias
descri¢des através das quais identificou o objeto, pois elas nio sio
parte do sentido do nome; o nome nio tem um sentido. Suponha,
por exemplo, que ensinemos o nome ‘Aristoteles’, explicando que
ele se refere a um fil6ésofo grego nascido em Estagira, e suponha
que nosso estudante continue a usar 0 nome corretamente, que
descubra mais informacdes sobre Aristoteles, e assim por diante.
Suponha que se descubra mais tarde que Aristoteles nio nasceu
em Estagira, mas em Tebas. Nesse caso, nio dirfamos que o
significado [meaning] do nome mudou, ou que Aristoteles nio
existiu. Dito de maneira breve, explicar o uso de um nome citando
caracteristicas do objeto nio ¢ fornecer as regras para 0 nome, pois
as regras nao tém nenhum contetdo descritivo. Elas simplesmente
correlacionam o nome ao objeto, independentemente de

quaisquer descricdes dele.”

Mas esse argumento ¢ convincente? Suponha que a maioria
ou até mesmo a totalidade de nosso conhecimento fatual sobre
Aristoteles nio se revelasse verdadeiro sobre ninguém, ou
entio fosse verdadeiro a respeito de diversas pessoas morando
em diferentes continentes ao longo de diferentes séculos. Nio
dirfamos, por essa razdo, que Aristoteles nio existiu, e que o
nome, embora tenha um sentido convencional, nio se refere a
ninguém? Nessa alternativa, se alguém dissesse que Aristoteles nio
existiu, isso deveria simplesmente ser outra maneira de dizer que
“Aristoteles” ndo denota nenhum objeto, e nada além disso; mas
se alguém dissesse que Aristoteles | [169] ndo existiu, pode ser que

essa pessoa queira dizer muito mais do que simplesmente que o

nome nio denota ninguém. Se, por exemplo, contestissemos essa
afirmacio, apontando para o fato de que um homem chamado
“Aristoteles” viveu em Hoboken em 1903, nosso interlocutor nio
encararia isso como uma resposta relevante. Dizemos de Cérbero e
Zeus que nenhum deles jamais existiu, sem significar que nenhum
objeto jamais teve esses nomes, mas apenas que certos tipos
(descri¢des) de objetos nunca existiram e tiveram esses nomes.
Entio, agora parece que os nomes proprios necessariamente tém
um sentido, e que, apenas contingentemente, tém uma referéncia.
Eles comegam a se parecer mais e mais com abreviadas, e talvez

vagas, descrigoes.

Tentemos resumir essas duas visdes conflitantes: a primeira afirma
que nomes proprios tém essencialmente uma referéncia, mas
nenhum sentido — nomes proprios denotam mas nio conotam; a
segunda afirma que eles essencialmente tém um sentido e apenas
contingentemente uma referéncia — sé conseguem referir’ sob a

condi¢do de que um e apenas um objeto satisfaz seu sentido.

Essas duas visdes sio caminhos que levam a sistemas metafisicos
divergentes e grisalhos. A primeira leva a objetos ultimos de
referéncia, as substincias dos escolisticos e os Gegenstinde do
Tractatus. A segunda leva a identidade dos indiscerniveis, e a
variaveis de quantificagdio como Unicos termos referenciais da
linguagem. A estrutura sujeito-predicado da linguagem sugere
que a primeira visio deve estar certa, mas o modo como usamos e
ensinamos o uso de nomes proprios sugere que ela nio pode estar

correta: um problema filosofico.

Comecemos examinando a segunda. Se for afirmado que cada
nome préprio tem um sentido, deve ser legitimo perguntar a
respeito de qualquer nome: “qual é seu sentido?”. Se for afirmado
que um nome proprio é uma espécie de descri¢io abreviada,
devemos ser capazes de apresentar a descricio que ocupa o lugar
do nome proprio. Mas como devemos fazer isso? Se tentarmos
apresentar uma descri¢io completa do objeto, como o sentido
de um nome proprio, consequéncias estranhas ocorreriam: por
exemplo, qualquer afirmagdo verdadeira sobre o objeto utilizando
seu nome como sujeito seria analitica, qualquer afirmacio falsa
seria auto-contraditoria, e o significado do nome (e talvez a
identidade do objeto) mudaria a cada mudan¢a do objeto, ou
o nome teria diferentes significados para pessoas diferentes
etc. Entdo, suponha que perguntemos quais sio as condi¢Oes
necessarias e suficientes para aplicarmos um nome particular a
um objeto particular. Suponha, para fins de argumento, que temos
meios independentes para localizar um objeto; entio, quais sio
as condi¢des para aplicar um nome a |[170] ele? Quais sio as

condigdes para dizer, por exemplo, “este é Aristoteles”? A primeira

Cf. Wittgenstein, Investigagoes Filosdficas, § 79.

6

Embora o uso nio-reflexivo e intransitivo do verbo “referir” nio seja usual em
portugués, optamos por manté-lo na tradugio em casos nos quais a alternativa — a
locugio “referir-se a algo” — dificultaria a compreensio da frase. [N. do T.]
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vista, essas condi¢des parecem ser simplesmente que o objeto deve
ser idéntico ao objeto originalmente batizado com esse nome,
de modo que o sentido do nome consista em uma afirmacio
ou conjunto de afirmagdes que apresente as caracteristicas que
constituem essa identidade. O sentido de “este é Aristoteles”
poderia ser “este objeto é espacotemporalmente continuo com
um objeto originalmente chamado ‘Aristoteles’™. Mas isso nio
seria suficiente, pois, como ja foi sugerido, a forca de “Aristoteles”
¢ maior que a de “idéntico a um objeto nomeado ‘Aristoteles’™,
pois nio ¢ qualquer objeto chamado “Aristoteles” que servird.
“Aristoteles”, aqui, se refere a um objeto em particular chamado
“Aristoteles”, ndo a qualquer um. “Chamado ‘Aristételes’™ é um
termo universal, mas “Aristoteles” é um nome proprio, entio
“isto se chama ‘Aristoteles” é, na melhor das hipdteses, uma
condi¢do necessiria mas nio suficiente para a verdade de “este é
Aristoteles”. Resumidamente e trivialmente, aquilo que constitui
as condi¢des necessarias e suficientes para a verdade de “este ¢
Aristoteles” ndo ¢é a identidade deste objeto com qualquer objeto

chamado “Aristoteles”, mas sim sua identidade com Aristételes.

Talvez possamos resolver o conflito entre as duas visdes sobre a
natureza dos nomes proprios nos perguntando qual é a funcio
exclusiva [unique function] dos nomes proprios em nossa lingua.
Para comegar, os nomes proprios se referem predominantemente,
ou pretendem se referir, a objetos particulares; porém, é claro que
outras expressdes, como descricdes definidas e demonstrativos,
também realizam essa funcio. Entdo, qual é a diferenca entre
nomes proprios e outras expressdes referenciais singulares?
Diferentemente dos demonstrativos, um nome proprio refere sem
pressupor quaisquer preliminares ou condigdes contextuais de
fundo para a enunciacio [utterance] da expressio. Diferentemente
das descri¢des definidas, em geral, os nomes proprios nao especificam
quaisquer caracteristicas dos objetos aos quais se referem. “Scott”
se refere a0 mesmo objeto que “o autor de Waverley”, mas “Scott”
nio especifica nenhuma de suas caracteristicas, enquanto “o autor
de Waverley” refere somente em virtude do fato de que especifica
uma caracteristica. Examinemos essa diferenca mais de perto.
Seguindo Strawson’, podemos dizer que os usos referenciais* tanto
dos nomes proprios quanto das descri¢des definidas pressupdem

a existéncia de um e apenas um objeto que estd sendo referido.

Como um nome proprio, em geral, nio especifica nenhuma
caracteristica do objeto referido, pergunta-se: como ele consegue
transmitir a referéncia? Como é que uma conexio entre nome
e objeto chega a ser estabelecida? Para essa questio, que parece

ser a crucial, pretendo responder dizendo que, embora os nomes

7 “Sobre o referir”, MiIND, 1950.

Utilizamos essa expressio para traduzir referring uses, porque a julgamos menos
problemitica e ambigua que a alternativa “usos referentes”. Entretanto, o leitor
deve atentar para o fato de que Searle nio pode aqui estar pensando na distingio
entre “uso referencial” e “uso atributivo”, uma vez que esta s6 seria proposta por
Donnellan em 1966. [N. do T\

proprios normalmente nio afirmem ou especifiquem nenhuma
[[171] caracteristica, seus usos referenciais pressupdem que o
objeto ao qual eles pretendem referir tenha certas caracteristicas.
Mas quais? Suponha que pe¢amos aos usudrios do nome
“Aristoteles” que nos digam quais fatos sobre Aristoteles eles
consideram essenciais e bem-estabelecidos. Suas respostas seriam
um conjunto de afirmag¢des descritivas que se referem a um Gnico
objeto [uniquely referring descriptive statements]. Agora, o que estou
argumentando é que a for¢a descritiva de “este é Aristoteles” &
asserir que um namero suficiente, porém até agora inespecificado,
dessas afirmagdes sio verdadeiras a respeito do objeto. Portanto,
usos referenciais de “Aristoteles” pressupdem a existéncia de
um objeto a respeito do qual um ndmero suficiente, mas até
entio inespecificado, dessas afirmag¢des sio verdadeiras. Usar um
nome proprio referencialmente é pressupor a verdade de certas
afirmacdes descritivas que se referem a um Unico objeto, mas
nio é comum realizar essas afirmacdes, nem indicar exatamente
quais estdo sendo pressupostas. E nisto reside a maior parte da
dificuldade. A questdo sobre o que constitui os critérios para
“Aristoteles” é geralmente deixada em aberto, de fato raramente é
levantada, mas quando ¢ levantada, somos nos, usuarios do nome,
que decidimos de modo mais ou menos arbitririo quais serdo os
critérios. Se, por exemplo, das caracteristicas que sio tidas como
verdadeiras a respeito de Aristoteles, descobrissemos que metade
sio verdadeiras a respeito de um homem e metade a respeito
de outro, qual deles diriamos que é Aristoteles? Nenhum? Nao
hi uma decisio padronizada a respeito de como responder essa

questao.

Mas essa imprecisdo a respeito de quais caracteristicas constituem
exatamente as condi¢des necessarias e suficientes para a aplicacio
de um nome préprio seria um mero acidente, um produto do
desleixo linguistico? Ou serd que ela deriva da funcio que os
nomes proprios realizam por noés? Perguntar pelos critérios para
a aplicacio do nome “Aristoteles” é perguntar, no modo formal,
o que é Aristoteles; é perguntar por um conjunto de critérios
de identidade para o objeto Aristoteles. “O que é Aristoteles?”
e “quais sio os critérios para aplicar o nome ‘Aristoteles’?”
fazem a mesma pergunta. Portanto, se antes de usar o nome,
concordassemos a respeito de quais caracteristicas constituem a
identidade de Aristoteles, nossas regras para o uso do nome seriam
precisas. Mas essa precisdo seria obtida apenas ao custo de que
alguns predicados especificos seriam acarretados por meio de
qualquer uso referencial do nome’. Com efeito, o0 nome em si
se tornaria supérfluo, pois seria logicamente equivalente a este
conjunto de descri¢des. Mas se esse fosse o caso, s6 conseguiriamos
nos referir a um objeto ao descrevé-lo, enquanto na verdade é
isso o que a instituicdo dos nomes proprios nos permite evitar,

e o que distingue nomes proprios de descri¢des. Se os critérios

9

No original: “But this precision would be achieved only at the cost of entailing some
specific predicates by any referring use of the name”. [N. do T.]
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para |[172] os nomes proprios fossem sempre bastante rigidos
e especificos, entdo um nome proprio nio seria nada além de
uma abreviacio desses critérios, e um nome proprio funcionaria
exatamente como uma descri¢cdo definida elaborada. No entanto,
a singularidade e imensa conveniéncia pragmatica dos nomes
proprios em nossas linguas se devem precisamente ao fato de nos
permitirem fazer referéncia a objetos sem que sejamos forcados
a concordar sobre quais caracteristicas exatamente constituem a
identidade do objeto. Eles nio funcionam como descri¢des, mas
como ganchos para pendurar descri¢des. Assim, a frouxidio dos
critérios para nomes proprios ¢ uma condi¢io necessiria para

isolar a funcio referencial da func¢io descritiva da linguagem.

Dito de outro modo, suponha que perguntemos: “por que
temos nomes proprios?” Obviamente, para nos referirmos a
individuos. “Sim, mas as descri¢des poderiam fazer isso por nos.”
Mas apenas ao custo de especificar condi¢cdes de identidade
toda vez que a referéncia é feita: suponha que concordemos em
abandonar “Aristoteles” e passemos a usar, digamos, “o professor
de Alexandre”; assim, é uma verdade necessiria que o homem
a0 qual estamos nos referindo é o professor de Alexandre — mas
¢ um fato contingente que Aristételes tenha sido professor de
alguém (embora eu esteja sugerindo que é um fato necessirio
que Aristoteles tenha a soma logica, disjuncio inclusiva, das
propriedades comumente atribuidas a ele: qualquer individuo que
nio tivesse pelo menos algumas dessas propriedades nio poderia

ser Aristoteles).

E claro que nio se deve pensar que o Gnico tipo de frouxidio
em critérios de identidade para individuos é esse que descrevi
como peculiar aos nomes proprios. Usos referenciais de descricdes
definidas podem levantar problemas de tipo bem diferente a
respeito da identidade. Isso é especialmente verdadeiro sobre
descrigdes definidas no passado. “Este é o homem que ensinou
Alexandre” pode acarretar, por exemplo, que este objeto é
espagcotemporalmente continuo com o homem que ensina
Alexandre em outro ponto do espago-tempo: mas alguém também
poderia argumentar que a continuidade espaco-temporal desse
homem é uma caracteristica contingente, ¢ nio um critério de
identidade. E a natureza 16gica da conexio de tais caracteristicas
com a identidade do homem podem mais uma vez serem frouxas,
e nio estarem decididas antes que surja um questionamento. Mas
elas sio frouxas em uma dimensdo diferente daquela na qual citei
como a frouxidio dos critérios para a aplicacio de nomes proprios;
e isso ndo afeta a distingio de funcio entre descricdes definidas
e nomes proprios, a saber, que as descrigdes referem apenas em
virtude do fato de que os critérios nio sio frouxos no sentido
original, pois elas referem ao nos dizer o que o objeto é. Os nomes
proprios referem sem sequer levantar a questio a respeito de o que

o objeto é. |[173]

Agora, podemos explicar como ¢é que “Aristoteles” tem uma

referéncia, mas nio descreve, e apesar disso a afirmacdo “Aristoteles

nunca existiu” diz mais do que que “Aristoteles” jamais foi usado
para se referir a qualquer objeto. O que a afirma¢io diz é que
um ndmero suficiente dos pressupostos convencionais, afirmacdes
descritivas, e usos referenciais de “Aristoteles” sio falsos.
Precisamente quais afirmagdes sio ditas falsas ainda nio estd claro,
pois quais condi¢des constituem exatamente os critérios para a
aplicacio de “Aristoteles” nio é algo que foi estabelecido pela

linguagem.

Podemos agora resolver nosso paradoxo: um nome proprio tem
um sentido? Se perguntamos se os nomes proprios sio usados
para descrever ou especificar caracteristicas dos objetos, a resposta
¢ “nao”. Mas se perguntamos se 0s nomes proprios estao ou nio
conectados logicamente com caracteristicas dos objetos a que
se referem, a resposta ¢ “sim, de modo frouxo”. (Isso mostra,
em parte, a pobreza de uma abordagem rigida do tipo sentido—
referéncia, ou denotacdo—conotagio, para problemas na teoria do

significado.)

Podemos esclarecer esses pontos, comparando nomes proprios
paradigmaticos com nomes proprios degenerados, como “O
Banco da Inglaterra”. Para este Gltimo, parece que o sentido ¢ dado
de modo direto como em uma descri¢io definida; os pressupostos,
por assim dizer, sobem a superficie. E um nome préprio pode
adquirir um uso rigido descritivo sem jamais ter a forma verbal
de uma descri¢do: para os que creem, Deus ¢ justo, onipotente,
onisciente etc., por defini¢io. E claro que a forma pode nos enganar;
o Sacro Império Romano ndo era nem sacro, nem Romano etc.,
mas era ainda assim o Sacro Império Romano. Novamente, pode
ser convencional usar “Martha” como um nome apenas para
mogas, mas se eu chamar meu filho de “Martha”, posso enganar [I

may mislead], mas nio minto.

Agora, reconsidere nossa afirmacio original de identidade, “Talio
= Cicero”. Uma afirmacio feita usando essa sentenga seria, sugiro,
analitica para a maioria das pessoas; as mesmas pressuposi¢des estio
associadas com cada nome. Mas é claro que, se os pressupostos
descritivos fossem diferentes, ela poderia ser usada para fazer
uma afirmac¢do sintética; poderia até mesmo representar uma

descoberta historica da maior importancia.
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