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MULHERES E MERCADO DO SEXO: AMBIGUIDADES E CONSUMO

E KAMYLLA SILVA MIDIAS,

MARLENE DE FAVERI

« MIDIAS, MULHERES E MERCADO

DO SEXO: AMBIGUIDADES
& CONSUMO -

Resumo: Este artigo focaliza imagens de mulheres que aparecem no
jornal Didrio Catarinense, na cidade de Florianépolis (SC), com o
objetivo de observar como a atividade turistica se mostra rentavel
também para o mercado do sexo, bem como se estas imagens
publicadas nesta midia impressa produzem apelos sexuais. Através da
analise de imagens femininas, entre 2000 e 2011, percebemos que as
belezas naturais da Ilha de Santa Catarina sio constantemente
associadas as mulheres, mostrando seus corpos, e como estas imagens
contribuem para divulgar um tipo de mulher “florianopolitana”, de
aparéncia exuberante, diferente das mulheres que vemos nas ruas
cotidianamente. Mostra, assim, praticas relacionadas ao turismo e
relagdes comerciais que evidenciam o uso de corpos femininos na
produgio de imagens de uma cidade turistica, sulina, de etnia branca,
e pretende contribuir para o entendimento das relagdes de género e

construgdes culturais imbricadas a relagcdes de poder.

Palavras-chave: Mercado do sexo. Midias. Floriandpolis. Rela¢des de género.
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1 INTRODUGAO

Em nossas investiga¢des sobre o mercado de sexo em Florianépolis',
observamos as relagdes de trabalho, os espacos deste mercado,
a producio de masculinidades, as estratégias de utilizagdo das
midias por profissionais do sexo, e as representacdes de algumas
midias sobre mercado do sexo na contemporaneidade. Neste
ensaio, pretendemos observar como a divulgagio de atividades
turisticas mostra-se rentdvel também para o mercado do sexo, ¢
como imagens veiculadas numa midia impressa especifica, o jornal
Diario Catarinense, produzem apelos sexuais, observando a cidade
de Florianopolis, na primeira década do século XXI. As anilises
dessas fontes contribuem para reflexdes acerca das relagdes de
género/construgdes culturais imbricadas a relacdes de poder, visto

que as midias sio produtoras de sentidos.

Reconhecendo que estudos sobre a propaganda e consumo, por si
s6 dariam um estudo especifico, restringimos as analises somente ao
que foi veiculado no jornal Didrio Catarinense, periddico de maior
circulacio no Estado de Santa Catarina. Para tanto, escolhemos
esta midia impressa, desde o ano 2000 até 2011, e definimos que
darfamos preferéncia as publicacdes dos meses de alta temporada
— dezembro, janeiro e fevereiro — e do més de outubro, em que o
Estado promove festas tipicas, como a Okrfoberfest, em Blumenau,

com afluxo grande de turistas.

Para Ruth Sabat,a publicidade nio inventa coisas;seu discurso e suas
representagdes estio sempre relacionados com o conhecimento
que circula na sociedade, cujas imagens trazem sempre signos,
significantes e significados que sdo familiares aos expectadores
(SABAT, 1999). Essa assertiva nos remete a discussdes de consumo
e percep¢des da ambiguidade do que é consumido e como o ¢;
neste estudo, se percebe estratégias de divulgacio de turismo nas

temporadas de verdo e os apelos eréticos, de forma subliminar.

Afinal, de qual cidade estamos falando? Em meados da década de
1950, Florianépolis era percebida por seus moradores como uma
cidade atrasada, se comparada as demais capitais brasileiras. Pouco
havia, segundo articulistas da imprensa, para ver ou fazer na cidade,
e a viam e a sentiam como demasiadamente provinciana. Além
disso, nio possuia grandes industrias, ao contrario das grandes
cidades do pais; o comércio era pouco expressivo e suas atividades
portudrias estavam em franco declinio. Ainda assim, o desejo
de progresso aparecia nas paginas dos jornais como expressio
de sair da obscuridade e alcar visibilidade, especialmente entre
os membros das classes mais abastadas. O historiador Reinaldo
Lindolfo Lohn considera digno de nota estas “representagdes
sobre o futuro, no qual este aparece vinculado a desenvolvimento

tecnoldgico, riqueza e facilidades de vida.” (LOHN, 2002, p.12)

Projeto Mercado do sexo em Floriandpolis: territérios, clientes e midias no Tempo Presente,
PIC/UDESC - 2010-2013. Alunas bolsistas: Bruna SilveiraViana, Kamila Silva (PIC);
Alessandra Ramos, Milene Chagas de Souza e Larissa Vefago Dalmolin (PIVIC).

Nesse aspecto, pelo menos, a capital catarinense acompanhava
o desenrolar dos acontecimentos em ambito nacional.
Juscelino Kubitschek entio empreendia sua politica nacional-
desenvolvimentista através da qual o destino do Brasil deveria
necessariamente passar pelas novas formas de tecnologia, que
alterariam o cotidiano e a cultura e que tornariam, enfim, o
pais desenvolvido. Cabia a Florianépolis apenas encontrar sua
“vocacio”, e foi nessa dire¢io que projetos governamentais,
empreendimentos comerciais e turisticos, privados ou publicos, se
aliaram aos investimentos na reurbaniza¢io e limpeza do centro,

com vistas a0 turismo.

Esse processo, aliado as transformacdes e a especulagio imobiliaria,
fez aparecer um discurso de supervalorizacio das belezas naturais
da Ilha que veio afirmando a capital do Estado catarinense como
polo turistico, cujos investimentos confluiram para a divulgacio
de um paraiso intitulado de “Ilha da Magia”. A imprensa
reproduzia este discurso, e uma das formas na divulgacio turistica
foi associar as belezas naturais as belas mulheres nativas, sempre
brancas, magras e sorridentes. Floriandpolis ¢ uma ilha com mais
de quarenta praias, ¢ o turismo é, hoje, sua maior fonte de renda,
potencial comumente associado as suas qualidades geograficas de

beira-mar, com praias de belezas naturais.

Paralelamente a tais discursos, Floriandpolis passa a investir
pesadamente no setor de servigos, e, em questio de uma década,
o numero de profissionais nesse segmento praticamente dobrou.
Nesse periodo, a populagio da cidade também sé fez aumentar,
dado o inicio do deslocamento de pessoas de outros Estados
brasileiros em busca de trabalho, estudos e moradia, e varias
medidas foram tomadas objetivando criar infraestrutura que desse

suporte aos novos rumos almejados para a cidade.

O historiador Rafael Damaceno Dias observa que a partir da
segunda metade do século XX, Florianépolis adquire contornos
diferentes daqueles da época colonial com a exploragio do
turismo, a intensificacio do setor de servicos e a constitui¢io das
universidades do Estado e Federal (DIAS, 2009). Na década de
1960, foram criadas a Universidade Federal de Santa Catarina
e a Faculdade de Educacio (que daria inicio a Universidade do
Estado de Santa Catarina); na década seguinte, ocorreu na cidade
a instalacio da Eletrosul - Centrais Elétricas S.A, atraindo um
fluxo consideravel de trabalhadores, e na mesma década houve
a construciao da BR 101, facilitando o acesso e intensificando a

procura por moradia, estudo e trabalho na cidade.

Com os ventos do progresso e os desejos da classe politica e de
quem estava em melhor posicio econdmica em dar ares de cidade
moderna, Floriandpolis passou por uma remodelacio urbana.
Na imprensa da época, sio recorrentes as reclamag¢des fazendo
mencdes a falta de policiamento nas ruas e sistema de iluminagio
publica, considerados precirios e indignos de uma capital. A

historiadora Maryana Cunha Ferrari demonstra que as criticas
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sobre a iluminacio da cidade, em especial, ganhavam consideravel
destaque nos periddicos que circulavam na época; isto porque
o policiamento efetivo e a boa ilumina¢io eram considerados
dois dos melhores mecanismos para coibir a agio de individuos
considerados “moralmente reprovaveis” como ladrdes, mendigos e
prostitutas. Segundo essa autora, nesse contexto, as mulheres que
praticavam o comércio do sexo no centro da cidade passaram a ser
vistas como depravadas e davam ares de atraso; entio, por ordens
policiais, as prostitutas foram retiradas dos cabarés, bares e casas
noturnas da area central da cidade e levadas para a Vila Palmira,
construida para esse fim, que era uma rua com casario na parte

continental e, na época, pouco habitada (FERRARI, 2008).

Uma nova configura¢io do espag¢o urbano significava, portanto,
novas formas de interagio e, também, de exclusio dentro da malha
social. Mais profundamente, significava, também, a profilaxia da
cidade perpassando a higienizacio dos corpos e da moral dos
individuos. A figura das prostitutas ¢ singular nesse sentido, pois
além de serem “responsabilizadas pela contaminacio em massa de
varios males” (FERRARI, 2008, p.41), fragilizadas fisicamente,

impediam o progresso e a perfectibilidade.

Nesse sentido, Floriandpolis passa a ser palco de um dilema:
enquanto havia aqueles que defendiam que as prostitutas
deviam ser definitivamente banidas da cidade, junto com suas
vicissitudes, outros se atrelavam ao bom e velho argumento do
“mal necessario”. Em resumo, para existir a “mulher honesta”,
boa maie, esposa e “rainha do lar”, precisa haver a sua contraparte
- a “mulher falada”, a prostituta que realiza as fantasias sexuais
dos maridos dessas mulheres honestas. Para tanto, bastava que a
prostitui¢do fosse tirada do alcance dos olhos “honestos” e do

contato com os ideais modernizadores.

Ao fazer um histérico da Rua Conselheiro Mafra, famosa rua
central da cidade de Florianopolis, onde esta situado o Mercado
Publico, a historiadora Marilange Nonnenmacher observa a longa
liga¢io do local com a rede de prostitui¢io florianopolitana.
Aponta que, no inicio da década de 1960, efetivou-se a construcio
do loteamento conhecido como Vila Palmira, local situado em
Barreiros, na cidade de Siao José, pelo poder publico, e tinha por
objetivo centralizar e encerrar os “prazeres ilegitimos” dentro de

uma determinada territorialidade (NONNENMACHER, 2010).

Durante as duas décadas seguintes, Vila Palmira foi o ponto de
encontro de homens das mais diversas idades e estratificacdes
sociais, que se reuniam nas diversas casas — das mais ricas as mais
pobres — para beber, conversar, jogar, assistir aos shows e se utilizar
dos servicos das prostitutas. Uma pritica comum dos pais, nessa
época, era a de levar seus filhos homens a um dos prostibulos
da Vila Palmira para se iniciarem sexualmente. Cabia as senhoras
honestas aguardar a volta de seus maridos ¢ filhos. As mais mocas,

que guardassem Sua pureza até o casamento.

A decadéncia da Vila Palmira acontece como ponto de virada
da dinimica, tanto das priticas sexuais quanto das sociabilidades
estabelecidas em meados da década de 1970, com a facilidade de
adquirir contraceptivos (pilula anticoncepcional) e as mudancas
de comportamento advindas com o consumismo; as facilidades
de acesso as novidades, bem como a popularizacio da televisio,
vivencia-se crescente dilui¢io da linha que supostamente separaria
a prostituta da “mulher convencional”. Alguns dos trabalhos que
tratam do tema, por exemplo, procuram resgatar outras dimensoes
das vidas das profissionais do sexo que nio estejam necessariamente
ligadas ao meretricio, tais como afetividade, relacdes familiares e

vida espiritual.

A partir do momento em que as mulheres passam a ter o controle
de suas proprias vidas sexuais, o impacto pode ser sentido dentro
do universo mercadoloégico do sexo. O desaparecimento da
Vila Palmira, citado anteriormente, é sintomatico. E, nio muito
diferente dos demais setores calcados no sistema de demanda e
oferta, novas estratégias precisam ser pensadas e, eventualmente,
adotadas. Desde final da década de 1980, formas de divulga¢io do
comércio do sexo aparecem nas diferentes midias, conforme foi
mostrado no artigo As Piriguetes de Floripa — prdticas contempordneas
de propaganda de sexo pago, que mostra a dinamica do mercado do
sexo no centro de Florianépolis, no Tempo Presente (FAVERI,
2010).

O que ficou evidente, ao longo da pesquisa, foi que nio seria
possivel restringir a analise aos Classificados do Diario Catarinense,
onde aparece um setor especifico denominado “Tele-Namoro/
Acompanhantes”. Todas as paginas, secdes, entrevistas e
reportagens precisaram de aten¢io minuciosa, pois vez ou outra o
tema prostituicdo podia ser encontrado entre elas. Presenca mais
frequente fazia-se nas colunas da publica¢io, especialmente nas
de Luiz Carlos Prates e nas de Cacau Menezes, ambos colunistas
neste jornal e que expunham conceitos, pré-conceitos e imagens

que remetiam ao turismo, as mulheres e a prostitui¢io.

Acreditamos que o jornal experimente — e, de certa forma,
contribua com — os sentimentos conflitantes que nossa sociedade
guarda em relacio a prostitui¢do. Muito se fala sobre a figura da
prostituta que, envolta por uma espécie de exotismo, acaba por
fazer sombra e incomodar as pessoas que se outorgam detentoras
da ‘boa conduta’. Sombra essa que, por mais paradoxal que
possa parecer, era (e ¢ ainda) conveniente a estas tltimas, vale
assinalar. Sim, porque “[...] se 0 comércio do sexo ¢ tio comum,
quem o sustenta? Considerando-se que sé exista comércio de
compra e venda se ha clientes, seria o cliente o centro da relagio
prostitucional? [...] o que leva uma clientela, cativa ou nio, a
fomentar esse comércio?” (FAVERI, 2010, p-18).

2 O JORNAL DIARIO CATARINENSE UM BREVE

GAVAGAI, Erechim, v.I, n.l, p.70-81,mar./abr. 2014
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HISTORICO DOS ANUNCIOS DE SERVIGOS SEXUAIS

Pertencente ao grupo RBS — Rede Brasil Sul, o Didrio Catarinense
comecou a circular no Estado em 5 de maio de 1986. Rafael
AraGjo Saldanha nos conta que o DC - como ¢é informalmente
conhecido - foi o primeiro periddico informatizado da América
Latina; sua redacdo, ao invés de contar com as tradicionais
maquinas de escrever, possuiu computadores desde o principio.
Dessa forma, era possivel que a sede do DC, em Florianépolis, se
mantivesse conectada as correspondentes de Joinville, Blumenau,
Lages, Chapecé e Cricitma (SALDANHA, 2010).

Os antncios de prestagio de servigos sexuais nos classificados
acompanham o jornal desde o seu inicio. Eram, no entanto, um
pouco mais “discretos” do que os das edi¢des mais recentes, pois
ficavam escondidos “dentro de outras fun¢des e estabelecimentos,
como casas de massagem, agéncias de massagens especiais,
whiskerias, boates” (SALDANHA, 2010, p.90). Tal configuracio
provocava alguns mal-entendidos; nio era raro, por exemplo,
que as profissionais do sexo fossem confundidas com massagistas
profissionais, que nada tinham a ver com o ramo da prostitui¢do.
Durante os anos 1990, o termo “massagista especial” acabaria
sendo substituido aos poucos por outras expressdes, sendo “garota

de programa” uma delas.

Saldanha supde que, ao menos inicialmente, os anincios que
podiam ser encontrados nos jornais eram muito provavelmente
financiados por agenciadores de prostitutas e suas respectivas
empresas. Isto porque a compra e a manuten¢io de uma linha
telefonica, a época, tinham um custo consideravelmente elevado
para o cidadio médio. A virada s6 ocorreria aproximadamente
uma década depois da criagio do Didrio Catarinense, em meados
dos anos 1990, quando o monopdlio das telecomunica¢des foi
quebrado e estas, posteriormente, foram privatizadas. S6 entdo a
telefonia se torna acessivel e os antincios individuais comecam a

ganhar o espago que possuem nos dias de hoje.

Figura 1: antncio do DC
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Fonte: Didrio Catarinense, Florianépolis, 02/01/2000.

Nio é de espantar, portanto, que ao abrir os jornais dos primeiros

anos do século XXI, os antincios de tele-sexo nao estejam relegados
apenas a pagina ou meia pagina dos classificados que geralmente
¢ dedicada aos profissionais do sexo. O antincio mais recorrente
durante o ano de 2000, por exemplo, é o de um namero de tele-
sexo chamado Fascinio, facilmente identificavel onde quer que

esteja no jornal pelo fato de jamais alterar sua composi¢io grifica.

Apesar da relativa visibilidade com que os referidos nameros
contavam no Didrio Catarinense, o jornal também servia ao
propdsito diretamente inverso, caso fosse esse o desejo do leitor em
potencial. Observamos que o cabe¢alho da pagina de classificados
¢ preenchido, em boa parte dos exemplares, por um servico da
TELESC que prometia bloquear, além de DDIs, nimeros com
o prefixo 900 — geralmente o utilizado pelos servicos de tele-
sexo. Apés descrever as funcionalidades que o pacote oferecia, o

antncio finalizava com um “Evite problemas”, a guisa de conselho.

Figura 2: anancio do DC
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Fonte: Classificados - Didrio Catarinense, Florianépolis 02/01/2000.

Na medida em que a década avanca, porém, as “preocupagdes”
expressadas pela TELESC parecem perder o fundamento, pois o
que se pode verificar nos jornais ¢ um declinio dessa modalidade
de andncio. E nesse momento que as conexdes A internet passam
a ganhar tanto popularidade quanto maior velocidade. Sites como
o YouTibe — dedicado somente a videos - comeg¢am a pipocar na
rede, além dos blogs - os famosos diarios virtuais — e do Orkut,
site de relacionamentos do Google que ainda é ponto de encontro
de boa parte dos internautas brasileiros. Para completar a gama
de musts virtuais da época, o MSN Messenger toma a frente dos
antigos chats e passa a liderar na 4rea das mensagens instantaneas
privadas. Hoje, o Facebook também ¢ utilizado para publica¢io
de perfis, e utilizado para divulgacio de servicos sexuais, dentre

outros sitios veiculados pela internet.

Carolina Parreiras identifica que o advento da internet permitiu
que novas formas de consumir e interagir fossem utilizadas
por seus usudrios, os quais passam a ter livre acesso as mais
diversas expressdes textuais, fotograficas e/ou através de videos.
A pornografia, de acordo com os dados levantados pela autora,
representa uma porcentagem significativa das atividades na web —

o suficiente, segundo ela, para que pensemos em um mercado do
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sexo on-line, pois

[...] de acordo com algumas pesquisas quantitativas, cerca de
40% das atividades realizadas on-line envolvem algum contetido
pornografico. Uma das pesquisas neste sentido, conduzida pela
HitWise (empresa de consultoria e marketing on-line) em 2008,
calcula que cerca de 10% das buscas feitas pelos internautas
envolvem pornografia, sendo que sex e porn aparecem como
algumas das palavras mais procuradas no Google. Outras pesquisas
feitas em 2009 afirmam que em média 43% dos usudrios da
internet ao redor do mundo acessam material considerado
pornografico e que 35% de todos os downloads realizados
envolvem pornografia. (PARREIRAS, 2010, p.4)

Além disso, os sites dedicados inteiramente a videos pornogrificos
— Xvideos, RedTube e Porno'Titbe sio alguns deles -, parecem ligados,
pelo teor das propaganda veiculadas em suas piginas, a uma vasta

rede de comércio onde o sexo é o produto principal:

[...] grande parte dos sites observados trazem antncios
publicitirios de outros ramos do mercado do sexo. Os mais
comuns sio de sites pornogrificos pagos, programas para sexo on-
line e off-line, de escorts e acompanhantes, de webcams ao vivo, de
solu¢des miraculosas para aumentar o tamanho do pénis, de redes
de relacionamento como o Adult Friend Finder (¢ uma espécie
de Facebook ou Orkut para encontros sexuais). Deste modo, nota-
se que diversas partes da induastria do sexo se interseccionam
no on-line, sendo que as pessoas - sejam elas produtoras ou
consumidoras - transitam entre varios destes diferentes locais

(PARREIRAS, 2010, p.14)

Os nameros de telefone que convidam aos programas nos
jornais, por outro lado, nio parecem ter sofrido um grave abalo
pela rapida popularizacio da internet; em termos quantitativos,
a0 menos, eles continuam a ocupar uma — e as vezes até mais
de uma — pagina nos classificados do DC. Nio se pode negar,
no entanto, que os andncios nio tenham demonstrado certa
rendi¢do aos avancos tecnologicos da dltima década, e ja nido é
de todo incomum encontrar antncios de profissionais do sexo
que trabalhem com cartdes de crédito, por exemplo. Outra
mudanca que pode ser observada é na diversidade dos servicos
oferecidos: se no inicio dos Classificados do DC predominam os
antncios de mulheres presumivelmente heterossexuais, na tltima
década do século passado, o nimero de antncios de travestis e de
homens sio um tanto mais consistentes — ainda que menores. A
heteronormatividade, por sua vez, aos poucos cede espago para as

demais orientagdes sexuais, em especial a bissexual.

Em 2010, para exemplificar, os antncios do DC Classificados,
secdo Namoro/Acompanhantes esti em menos de meia pagina,
isto porque a propaganda ganhou as ruas, em forma de panfletos
entregues a homens passantes, e as midias eletronicas. Observamos
no detalhe dos Classificados abaixo que sio na maioria mulheres
oferecendo  servicos  individualmente, massagistas, casas
especializadas, travestis, ¢ dois homens; a propor¢io é ainda

infinitamente menor da oferta masculina desse servico:

Figura 3: anancio do DC
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Fonte: Didrio Catarinense, DC Classificados, Florianépolis, 18/05/2010.

E importante ressaltar que, mesmo com a aparente variedade, os
consumidores em potencial continuam sendo, em sua maioria,
do sexo masculino. Nio encontramos nenhum antncio em
que prostitutas restringissem suas atividades apenas ao publico
feminino. Encontrar profissionais do sexo pertencentes ao sexo
masculino e que atendam exclusivamente a eles, por outro lado, ja
se fazem presentes, embora o mais comum ¢ atender a ‘elas, eles e
casais’. Os antincios que classificamos como bissexuais geralmente
sio os de mulheres que atendem homens e casais - ou de uma
dupla de mulheres que procura atender um tnico cliente, se assim
cle desejar. Mesmo na internet, essas estatisticas se repetem. De
acordo com Parreiras, a maioria dos filmes encontrados na web

segue um padrio semelhante:

[...] filmes heterossexuais ou lésbicos para homens; centralidade
do sexo anal; apagamento do homem, que se resume ao pénis (na
grande maioria dos videos, nio aparece nem mesmo o seu rosto);
obrigatoriedade do gozo, observavel pelos gemidos e outros sons
geralmente femininos e pelo pénis que ejacula - o chamado

money shot - em direcio a cimera e preferencialmente no rosto

da atriz (PARREIRAS, 2010, p.13)

O que se pode inferir é que, mesmo sendo encarado pela sociedade
como marginal, o universo do sexo pago recebe dessa mesma
sociedade que o consome, valores morais e cédigos de conduta
que ou o criminalizam, ou discriminam as pessoas que vivem
deste comércio. Cabe aqui, mais uma vez, retomar as indagacdes:
se é a sociedade que, afinal de contas, mantém e dita normas
dentro dessa modalidade de prestacio de servigos, por que entio
os esforcos para coibi-la — ou transforma-la, se for o caso - nio
recaem sobre os seus verdadeiros mantenedores? Michel Foucault
da pistas para entender essa questdo. Segundo ele, a sociedade
ocidental se preocupa, desde o século XIX, em estabelecer
condutas e padrdes de comportamento sexual, geralmente voltado

a constituicio da familia e a geracio de filhos. Fugir desta norma
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seria transgredir ao comportamento hegemonico; entretanto, essa
hegemonia se vé rodeada pelo que autor chama de “sexualidades
periféricas” — e que nio sio poucas, se é que estejam realmente em

minoria (FOUCAULT, 2005).

No Brasil, a prostituicio nio é crime; no Cddigo Penal de 1942
estd dito que a prostituta ¢ uma vitima e sé exerce a atividade
por coacio de um terceiro, o “explorador” ou “agenciador”, o
qual receberia parte dos lucros obtidos pela/o profissional do
sexo. Nessa legislacio, pune-se o dono ou gerente de casa de
prostituicdo, e ndo a prostituta. Nesse sistema, quem estd na
ilegalidade é o empresirio, ou patrdo, e nao ha qualquer proibi¢io
em relagdo a alguém negociar sexo e fantasia sexual, facilitando a
corrupgio. (SILVA, 2009?). O debate acerca da profissionalizacio
e dos direitos das prostitutas estd nas redes de organizacdes
nio governamentais e associa¢des de profissionais da categoria,
entretanto, em que pese a legitimidade das reivindica¢des, nio se
restringe somente aos processos legais para inseri-la como uma
categoria a mais no sistema formal de trabalho - a prostituicio ja
estd incluida no Cdédigo Brasileiro de Ocupagdes. As discussdes
atuais sobre a revisio da cartilha da profissio, divulgada no site
oficial do ministério, que ganhou um cédigo na Classificacio
Brasileira de Ocupagdes — CBO, em 2002 - N° 5198 — 05
PROFISSIONAIS DO SEXO, coloca no centro das discussdes a
propria profissio e suas formas correlatas, sendo que o Ministério
do Trabalho e Emprego é responsavel pela gestio e manutencio

deste codigo de ocupagdes.

Dessas consideragdes, se depreende que o Didrio Catarinense
nada mais faz, desde seu inicio, que dar vazio as demandas que
a sociedade passa a consumir. Tania Regina de Luca analisou os
usos dos diferentes periddicos e a escrita da Historia, e evidenciou
que desde o inicio da imprensa escrita no Brasil, “A locuc¢io
adjetiva ‘de variedades’ foi aplicada para dar conta de uma
gama extremamente diversa de situagcdes” e que apontava para
segmentos ainda pequenos de mercado (LUCA, 2008, p. 121-122);
no século XXI, os Classificados de variedades se avolumaram, de
forma que antncios de servicos sexuais aparecem nessa se¢io em

praticamente todas as capitais do pais, ¢ em cidades menores.

3 IMAGENS DE CIDADE E DE MULHERES

E quase tradicio do jornal Didrio Catarinense publicar, todos os
anos, uma série de reportagens sobre as atra¢des turisticas que
Santa Catarina oferece durante a alta-temporada. O jornal se
encarrega de percorrer o litoral do estado em busca dos melhores
bares, restaurantes, pousadas, acomodagdes e praias que agradem
aos mais diversos tipos de turistas. Além disso, disponibiliza mapas
e opg¢des de rota para o acesso as localidades. Nio se pode dizer
que as dicas da publicagio nio sejam tteis, pois elas conseguem,

sim, abranger os mais variados estilos de viagem — em familia, em

grupo de amigos, etc — e bolsos. Uma segunda olhada sobre essas

paginas, no entanto, pode ser muito reveladora.

As belezas naturais do Estado, teoricamente seu maior trunfo
no sentido de conquistar turistas, raramente ¢ indissociavel da
imagem da mulher catarinense — como se a primeira necessitasse
do respaldo da segunda, ou como se a segunda ajudasse a legitimar
a primeira. A foto abaixo, pertencente a uma reportagem com o
significativo nome de Praia Brava, os olhos agradecem, segue essa

logica:

Figura 4:imagem do DC
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Fonte: Jornal Didrio Catarinense, Florian6polis, 03/01/ 2000.

Pode-se afirmar que as séries de veraneio do DC mantém
determinado padrio, se analisadas conjuntamente. E quase certo,
por exemplo, que no plano central da capa estard uma mulher de
biquini — e esta serd, muito provavelmente, jovem e considerada
bonita para os padrdes de sua época. Nem sempre o uso do
biquini sera justificado, pois nem sempre os cliques serio numa
praia ou piscina; caso sejam, a legenda da foto jogard com as
palavras de maneira que essas facam referéncia tanto ao cenario
quanto a modelo. A legenda da imagem acima, porém, contraria
essa premissa. “Beleza feminina, em quantidade e qualidade, atrai
admiradores de todos os cantos do mundo”, é o que ela diz. Nio
deixa davidas sobre o que estd sendo comentado e nem sobre o
objetivo dos turistas que eventualmente optem por visitar a Praia

Brava, em Florianépolis.

Evidentemente, nio aparecem apelos prostitucionais nestas
imagens, mas a forma e o contetido tanto das imagens de mulheres
quanto da ligacio com o lugar paradisiaco associa mensagens de
divulgacio que atraem os cautos e também incautos observadores/
leitores. Sabemos que turismo como pratica nio consiste apenas
no ato de viajar de modo a conhecer um novo lugar, mas tem todo
um caminho desde a escolha do lugar e o planejamento da viagem.
Esse lugar chega, portanto, aos olhos e sentidos dos turistas muito

antes de sua chegada, através de um sistema que entrecruza real e
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imaginado, onde a imagem tem papel primordial na construcio
do imaginario desse individuo que decide se deslocar até o local
turistico, atrativo e exuberante nas mais diversas qualidades. Essas
mulheres que aparecem em colunas, blogs ¢ outras propagandas
de turismo fazem parte desse sistema de representacdes, e que
instigam no processo de escolha. Conforme podemos depreender,
“Assim, durante o processo de compra, o turista ird atribuir valor
ao produto a partir de imagens e informacdes adquiridas nos
mais diversos processos de conhecimento; portanto, comprard
uma imagem pela qual é seduzido e sonha em desfruta-la apos a
compra.” (FUNCK, 2005, p.75)

Uma das colunas do DC, do colunista Cacau Meneses,’
principalmente durante a temporada de verio, mostra imagens de
mulheres quase que diariamente (e que se repetem no Blog do
mesmo colunista), intercalando com imagens de praias e paisagens
paradisiacas. Acompanhando as imagens, estio os motivos porque
estdo ai: ou para “alegrar o dia”, ou para anunciar a chegada do
verdo; ou para mostrar os atributos femininos; ou mostrar as
“manezinhas”, expressio que designa moradores da Ilha; ou
desfilando pelas praias; ou anunciar que elas estio na noite, nos
bares e boates — “esses bares badalados e cheios de mulheres das
praias de Floripa.” (DC, 03/01/2001). Nesta pagina, o colunista
reclama da “invasio masculina” que acontecia naquele verdo
e aponta que as “mulheres que chegam, estio acompanhadas
e as daqui apavoradas” No dia seguinte, ele tranquiliza um
leitor, dizendo que a ilha “voltou a ter cheiro de mulher” (DC,
04/01/2001). Notamos que esses dizeres dio o tom para certo
tipo de turismo com apelo erdtico, chamando para o verio, como

vemos nas imagens abaixo:

Figura 5: imagem da coluna de Menezes

Fonte: Coluna Cacau Menezes, Didrio Catarinense, Florianopolis,

O colunista Cacau Meneses, ¢ filho de reconhecido jornalista e politico local,
cuja projecio ajudou a dar visibilidade ao filho, que hoje é conhecido e reconhecido
na imprensa local e regional, e tem, portanto, voz reconhecida e autorizada. Além de
assinar esta coluna, ele estd no horirio nobre televisivo do Jornal do Almogo, atua o
radiojornalismo, detém um blog que leva seu nome.

08/10/2010.

Figura 6:imagem da coluna de Menezes

Fonte: Coluna Cacau Menezes, Didrio Catarinense, Florianépolis, 11/02/

2002.

Em janeiro de 2001, pleno verdo, no dia seis, aparece uma
imagem no jornal Didrio Catarinense e a singela frase que diz
que Floriandpolis é um lugar onde “As garotas sio bonitas e
sorriem pra vocé”. Singela, meiga, e dando ares de verio e apelo
sensual - revelando sorriso e a beleza como atrativos, evidenciam
feminilidade, a0 mesmo tempo em que insinuam ser possivel

encontrar tais garotas disponiveis na Ilha.

Figura 7:imagem da coluna de Menezes

Fonte: “A beleza da manezinha Isadora Weydmann, frente e verso, pra
aumentar o desejo”. Coluna do Cacau Meneses, Didrio Catarinense,
Floriandpolis, 11/02/2007.

Percebemos que as legendas referindo-se as imagens seguem
com conotagdes que querem universalizar um tipo de mulher,
ignorando a diversidade; elas sio muitas vezes adjetivadas como as
“nativas”,as “manezinhas”, as “ilhoas”, adjetivos estes reconhecidos
que identificam pessoas nascidas na Itha de Santa Catarina. Nio
raro aparecem com adjetivos possessivos como sio “nossas’, sio

“daqui”, s3o “gatas”, oferecendo um certo ‘produto’ pertencente
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a um lugar e a uma etnia especifica: sdo loiras, sulinas, esculturais,

acessiveis e disponiveis.

Ao estudar as representacdes do feminino e do masculino em
alguns dos suplementos do Ddrio Catarinense, Susana Bornéo
Funck constata que a mulher, de modo geral, sofre com a
invisibilidade nas midias impressas. Poucas sio as reportagens que
narram feitos de mulheres, e o foco estd nos corpos femininos,

como diz:

Embora nossa anilise tenha sido realizada com um pequeno
corpus da midia jornalistica, colhido ao acaso, acreditamos
que seja suficiente para ilustrar um grande paradoxo no que
concerne a visibilidade da mulher na imprensa. Seu corpo e
sua sensualidade sio da maior importancia, a ponto de merecer
destaque na primeira pagina. Suas a¢des e seus interesses ficam

marginalizados: nio sio noticia (FUNCK, 2007, p.21)

Por outro lado, Cacau Menezes procura transmitir uma imagem
mais liberal e moderna, e por vezes utiliza a sua coluna para
enaltecer festas regadas a dlcool em boates e casas de shows, como
0 Bokarra Club, clube elitizado para encontros sexuais. O colunista
também promove uma festa anual, por ocasiio do carnaval, a ja
afamada Feijoada do Cacau - “Os donos de motéis na SC-401,
e que s30 muitos, ja se preparam para novo faturamento recorde
neste sibado. Sempre foi assim. Depois da feijoada, poucos
conseguem ir pra casa sem uma escala técnica no caminho”,
enuncia o colunista no DC (23/02/2006).

Figura 8:imagem da coluna de Menezes
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Fonte: Coluna do Cacau Meneses, Didrio Catarinense, Florianopolis

12/04/2011.

Sabemos que a fotografia publicada passa por escolhas de
articulistas, os quais incluem toques de erotismo e sensualidade —
a escolha, entio, ¢ pensada para chamar a atencio do leitor e assim

comunicar-se mais rapidamente com quem recebe a informacio,

ou da recep¢io e de como essa ¢ representada e sentida. Nio
estamos ignorando que o uso do corpo feminino para fins de
propaganda de diferentes objetos e servigos estd naturalizado na
sociedade contemporanea, e nio mais inibe olhares. Entretanto,
estas imagens favorecem certo imaginirio quando as associa
a um lugar, e as figuras femininas que aparecem no jornal sio
sempre lindas e quase sempre desfilam com biquinis mintsculos,
tem corpo escultural e posam, naturalmente, como se fossem

manequins, COMo nNa imagem acima:

Observamos que essas imagens aparentemente inocentes que
circulam na midia impressa também sio veiculadas nas midias
eletronicas e se espalham pelo mundo, e consequentemente
formam impressdes de um lugar onde mulheres bonitas e
dispostas a sorrir estio por toda parte. Evidentemente nio estamos
condenando as praticas de exposi¢io do corpo, mas os seus usos
que associam todas as mulheres a0 mesmo comportamento, ¢
torna todas vulneraveis diante dos olhos, e sentidos, do viajante ou
turista em busca de sexo. Adriana Piscitelli analisou esta dinamica
do turismo sexual em textos da midia brasileira, explorando as

categorias e significados, colocando a centralidade do género
(PISCITELLI, 1996).

Nio estamos afirmando que as mulheres que aparecem nas
imagens, sejam elas modelos ou frequentadoras das praias do
Estado, sdo profissionais do sexo; trata-se de questionar esta forma
ambigua empregada pelo jornal — pelos articulistas — que expde
corpos femininos e enfatiza atributos erdticos como recurso
discursivo para produzir desejos e vender prazeres - dentre os quais
estao incluidas as mulheres. A cultura ocidental construiu valores,
normas e papéis prescritivos e diferenciados para homens e para
mulheres; se sobre elas recaiu o pesado fardo de ser a reprodutora
da espécie, e a sociedade contemporanea ainda as representa como
objetos, mesmo com tantos avancos e direitos adquiridos na longa

luta do Feminismo.

4 CONCLUINDO

As fontes analisadas neste artigo mostram imagens e representacdes
que parte dos homens faz das mulheres, neste caso, de como as
mulheres sio associadas a consumo e belezas naturais, presos ainda
em experiéncias culturais que tinham — e ainda tém — as mulheres
como objetos. Segundo Tania Swain, as relacdes sexuadas sio
tratadas como a-histéricas, inquestionaveis e evidentes, ocultando
as diferencas para modelos prontos, naturalizados; ou, sdo praticas
discursivas que remetem a natureza masculina, fruto de uma
desigualdade forjada no campo politico, onde os desejos dos
homens permanecem reguladores da ordem vigente (SWAIN,
2009).

No Brasil, as midias nio sofrem restricdes em anunciarem sexo
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pago. Recentemente, na Argentina, a presidente Cristina Kirchner
proibiu, por decreto com efeito imediato, a publicagio classificados
ou outros de antncios quaisquer que se relacionem a prostitui¢io.
A preocupagio daquele pais seria com o trafico de mulheres para
o mercado prostitucional, e as midias, segunda esta perspectiva,
“instrumentalizam a exploracio sexual” (ARGENTINA...,
2011). A medida, é claro, gerou polémica no pais vizinho. Esta
¢ uma problemitica do Tempo Presente, pauta de discussdes
juridicas, legislagdes especificas e efetivamente vivenciadas na

contemporaneidade.

Cabe-nos perceber e analisar fontes das midias contemporaneas,
porque “Trabalhar com as representacdes de género e de
sexualidade na publicidade comporta um potencial critico, pois
¢ possivel identificar de que formas sio socialmente construidos
tipos de corpos, modos de viver, comportamentos e valores
apresentados nas imagens” (SABAT, 2003, p.152). As imagens
carregam sentidos e constituem sujeitos, neste caso, representam
formas de comunicag¢io através do material erdtico explicito nos

antincios a serem analisados.

Essa imagem da mulher florianopolitana — e brasileira - é ‘vendida’
constantemente para fora do pais na busca de turistas em potencial.
Em 2011, um comercial da operadora LastMinute Travel.com, uma
empresa de viagens que atua nos Estados Unidos, Inglaterra, Franga,
Alemanha e Portugal, produziu um video em que uma mulher
brasileira aparece de maneira muito acentuada e nos faz pensar
na forma como somos vistos de fora do pais (COMERCIAL...,
2011). Na propaganda, o turista é surpreendido durante um jantar
com sua familia por uma brasileira de biquini, evidenciado pelas
cores da bandeira na vestimenta. A brasileira entio apresenta um
menino como filho do tal turista e a propaganda acaba com a
seguinte mensagem: “o que vocé faz nas suas viagens nio é da
nossa conta.” A peca publicitaria, portanto, se atém ao estereotipo
vinculado a brasileira, que é o uma mulher negra - comum para
a regido nordeste, onde se vendem imagens de mulheres negras

ou mulatas.

Violéncias e esteredtipos sobre as mulheres sio diariamente
reativados e dificeis de serem erradicados. Uma série de discursos/
imagens vem reafirmando e reatualizando os corpos como
produtos de consumo e desejos; as mulheres sio tidas/vistas como
corpos, ¢ nio como sujeitos de vontades, na medida em que
servem aos apelos do mercado, seja qual for o modo. Sdo as regras
do mercado, e por conta disto hi oferta, consumo, ¢ midias que

reproduzem a ambos.
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MULHERES E MERCADO DO SEXO: AMBIGUIDADES E CONSUMO

MARLENE DE FAVERI E KAMYLLA SILVA MIiDIAS,



- MEDIA, WOMEN
AND THE SEX MARKET: AMBIGUITY
AND CONSUMERISM -

Abstract: This article focuses on images of women that are shown on the Didrio
Catarinense newspaper, in Florian6éopolis (SC). We aim at verifying in which
ways the tourism activity is also profitable for the sex market and how the
images published in this media show sex appeal. By analizing images published
between 2000 and 2010, we can see that the natural beauties of Santa Catarina's
Island are constantly associated to women and how they contribute to publicize
a type of "foritanopolitan" woman, of exuberant looks and different from the
women we can see on the streets everyday. It shows practices related to tourism

and comercial relationships that point to the use of feminine bodies in the

NO BRASIL OITOCENTISTA

construction of an imaginary of a tourist town, of white ethnicity. The
intention of this research is to contribute to the understanding of gender
relationships and the cultural constructions connected to the power

relationships.

Keywords: Sex market. Medias. Florian6polis. Gender relationships.

IMPRENSA E LEITURA DE ROMANCES

« MEDIOS DE COMUNICACION,
MUJERES Y MERCADO DE SEXO: AMBIGUEDADES
Y CONSUMO -

Resumen: Este articulo foca imagenes de mujeres que aparecen en el periddico
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Diario Catarinense, en la ciudad de Florian6polis (SC), con el objetivo de
observar como la actividad turistica se muestra rentable también para el
mercado del sexo, y como estas imigenes femeninas producen exhortaciones
sexuales. Por medio del anilisis de imdgenes femeninas, publicadas entre los
anos 2000 y 2011, percibimos que las bellezas naturales de la isla de Santa
Catarina son constantemente asociadas a las mujeres, senalando sus cuerpos, y
como estas imdgenes contribuyen para divulgar un tipo mujer
“florianopolitana”, de tipo exuberante, diferente de las mujeres que vemos en
las calles cotidianamente. Demuestra, asi, practicas relacionadas al turismo y
relaciones comerciales que evidencian el uso de los cuerpos femeninos en la
produccién de imagenes de una ciudad turistica del sur de Brasil, de etnia
blanca, y pretende contribuir para la comprension de las relaciones de género y

construcciones culturales imbricadas en las relaciones de poder.

Palabras clave: Mercado del sexo. Medios de comunicacidn, Floriandpolis. Relaciones de género.
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