O CINEMA,

O FILMICO E O CINEMATICO:
REFLEXOES E POSSIBILIDADES
PARA A GEOGRAFIA

Karina Eugenia Fioravante'

Resumo: Ao longo das ultimas trés décadas, o nimero de trabalhos que buscam inves-
tigar a correlagdo entre a Geografia, o Cinema e suas imagens em movimento cresceu
exponencialmente. O objetivo desta reflexdo é trazer consideragdes acerca das possibi-
lidades de investigagdo que envolvem esses campos. Sendo assim, comega-se com uma
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tentativa de diferenciagdo entre os termos “Geografia do Cinema’, “Geografia Filmica”
e “Geografia Cinematica’, apontando que apresentam especificidades que devem ser le-
vadas em consideragao na criagdo de problematicas geograficas. Em um segundo mo-
mento, foca-se na discussdo de caminhos tematicos que ja foram desenvolvidos pelos
pesquisadores e que podem, sem duavida, ser aprofundados.

Palavras-chave: Geografia do Cinema; Geografia Filmica; Geografia Cinematica; tema-
ticas geograficas do Cinema e dos filmes.

1 PRIMEIRAS CONSIDERAGOES

Quando observamos a construcgao epistemologica da Geografia, parece-nos claro
que as imagens possuem papel quase central na consolida¢dao desse campo. A propria
etimologia da palavra nos direciona as ideias de representa¢ao, e a vontade de apreensao
de visdes gerais da Terra e do Cosmos ja estava presente nos pensamentos daqueles
que podem ser considerados importantes influéncias classicas da Geografia. Um
campo que vem chamando cada vez mais a atengdo dos pesquisadores engajados com
a abordagem geogréfica surge do contibio entre a Geografia e o Cinema. A primeira
vista, é impossivel negar que o dialogo estabelecido entre ambos parece frutifero e
capaz de revelar novas possibilidades de engajamento tanto para os gedgrafos quanto
para os cinéfilos e estudiosos da sétima arte.

Por certo, uma grande quantidade de pesquisas tem sido disponibilizada e, a par-
tir delas, inimeras e originais perspectivas ganham forma. As analises criadas pelos
gedgrafos encantam pelo refinamento teérico e, por vezes, surpreendem pelo carater
inovador e provocativo. Entretanto, muitas vezes, encontramo-nos a deriva em um
mar de novas possibilidades, novas nomenclaturas e conceituagdes que, por nascerem
em um campo distinto, sdo tomadas como sinénimos ou equivalentes absolutos.

O objetivo deste texto relaciona-se com duas questdes. A primeira delas é buscar
defini¢oes e esclarecimentos acerca de trés termos que povoam o vocabulario
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dos gedgrafos que vém discutindo o Cinema e que sdo, por vezes, tomados como
sindnimos. Nao € raro que sejam feitas mengoes a Geografia do Cinema, a Geografia
Filmica e a Geografia Cinematica; sendo assim, discutem-se perspectivas analiticas
para cada uma delas, apresentando suas especificidades. Em segundo lugar, acredita-se
ser imperante apontar possibilidades de aprofundamento para os estudos que buscam
correlacionar esses trés campos com a Geografia e, portanto, discutem-se algumas li-
nhas de pesquisa ja desenvolvidas e abordadas pelos pesquisadores que voltaram sua
atencao para o Cinema, o filmico e o cinematico.

2 GEOGRAFIA DO CINEMA, GEOGRAFIA FILMICA E GEO-
GRAFIA CINEMATICA: UMA DISTINGAO NECESSARIA?

A apropriagdo de um novo objeto de estudos por um campo cientifico sempre
levanta duavidas acerca de sua potencialidade e legitimidade para comportar
investigacdes direcionadas. A compreensdo epistemologica das limitagdes de
determinados objetos, bem como o questionamento das suas propriedades e virtudes,
ndo é apenas saudavel, mas necessario para que pesquisadores mantenham-se atentos
acerca de possiveis incompatibilidades e incoeréncias talvez irreconcilidveis que fragi-
lizam determinados caminhos de pensamento. De fato, ndo é incomum que durante
momentos de renovacao cientifica, caracterizados a partir do engajamento com novas
posicionalidades tedricas e metodoldgicas, ou mesmo com a negagao de antigas, pes-
quisadores voltem seus olhares para o ainda pouco ou nao explorado.

Tal processo é essencial para que a ciéncia mantenha-se atual e disposta a enca-
rar novos desafios que lhe sdo colocados cotidianamente. A histéria da Geografia, em
particular, nos demonstra que nao foram raros tais momentos e que as circunstancias
nas quais os gedgrafos acabaram por abragar novas possibilidades investigativas se
caracterizaram por meio de uma quantidade consideravel de elementos que os direcio-
naram a transformacoes. Seja a partir da adogdo de uma visdo paradigmatica da evo-
lucao da Geografia (Moreira, 2006), seja a partir da compreensao de que momentos de
renovagao constituem-se a partir de um continuum explicativo (Gomes, 1996), qual-
quer um que se encontre familiarizado com a disciplina é capaz de, facilmente, apontar
situagdes nas quais transformagdes, negagdes e novas apropria¢des foram realizadas.

O que isso representa, em um primeiro plano, ¢ que a Geografia mantém-se viva,
dindmica. A desconstrucio e a adaptacgio de discursos que pouco ou nada tém a con-
tribuir deixam claro que a disciplina encontra-se ativa e atenta. Entretanto, também
nos aponta para um problema perigoso e de forte impacto: se nos apropriamos de
objetos, teorizagdes e procedimentos sem que uma profunda reflexdo epistemoldgica
sobre seus significados seja realizada, correremos o risco de nos encontrarmos em
um barco a deriva cujo tnico possivel destino é a completa imersao em um oceano
emaranhado de impossibilidades.

Ja na década de 1970, Harvey (1973) colocava o desafio com a maxima de
que devemos realizar um tratamento epistemologico mais adequado a nossos objetos
de estudos, sendo capazes, assim, de criar teorizagdes que, de fato, apresentem poten-
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cial explicativo duradouro. A mesma énfase a importancia dessa consideragao surge
quando Santos (1996) escancara a dificuldade que a Geografia apresenta para defini-
¢do de um objeto de estudo e de uma forma de aborda-lo. Nao é inten¢ao aqui entrar
em toda a discussao acerca da necessidade de um objeto para legitimacao epistemolo-
gica da Geografia como ciéncia; muito ja foi dito sobre isso e os posicionamentos sao
os mais variados possiveis. De qualquer forma, ¢ inegavel que, como pesquisadores,
cotidianamente tomamos novos caminhos e acabamos por percorrer trajetos ainda
desconhecidos.

Esse é o caso do Cinema. Por mais que as imagens possam ser consideradas como
elementos constitutivos do pensamento geografico (Gomes; Ribeiro, 2013), foi apenas
hd pouco mais de trinta anos que observou-se um interesse mais consolidado dos geo-
grafos pela sétima arte (Fioravante, 2016). A expressiva quantidade de trabalhos, pes-
quisas e relatos que surgiu impressiona, principalmente, pela diversidade. Entretanto,
grande parte das abordagens ¢ realizada sem que um questionamento muito basilar
seja respondido e, nesse sentido, torna-se essencial que os gedgrafos sejam capazes
de clarificar a que se referem quando fazem uso de termos como “Geografia do Cine-
ma’, “Geografia Filmica” e “Geografia Cinematica’, pois sdo muito mais do que meras
combinagdes de palavras que levam ao mesmo final. Ao contrario, por mais que sejam
fortemente independentes e complementares, sao, significam e referenciam elementos
distintos, particulares e tal especificidade deve, sim, ser levada em considera¢ao, uma
vez que aponta a resultados distintos.

Para compreensao das especificidades que compdem cada um desses termos, ¢é
necessario retornar a alguns elementos que nao fazem parte do vocabulario cotidiano
dos gedgrafos. O primeiro deles diz respeito a apreensdo completa de que “Cinema”
e “filmes” nao sao - e nunca foram - sinénimos. O Cinema pode ser definido como a
técnica de registro em imagens que, posteriormente, trazem a ilusdao de movimento. A
vasta bibliografia que se concentra em investigar a historia de criacao e consolidagao
do Cinema associa seu nascimento a inven¢ao do Cinematdgrafo, instrumento técnico
que viabilizou tal pratica de gravacdo de imagens. Quem de nés nunca ouviu a famosa
e exagerada historia do panico que os parisienses sentiram no momento da exibi¢ao
de Larrivée dun train en garre de la Ciotat no Boulevard de Capucines em 18952 A ins-
tituicdo de elementos do fantastico, do impossivel e do maravilhoso foi imprescindivel
para que a “inven¢do sem futuro™ dos irmaos Lumiére fosse capaz de se estabelecer e
se disseminar. De fato, esses elementos ainda permeiam o Cinema. Ndo mais por meio
do choque que poderiamos ter ao ver imagens se movendo, mas, sim, através do for-
mato a partir do qual a técnica se aperfeicoou e levou a criacao de produtos narrativos
que permitem a sensa¢do de uma gama quase infinita de emogodes. Conhecemos esses
produtos narrativos pelo nome de “filmes”.

Produtos diretos da arte Cinematografica, os filmes apresentam um modelo

2 E conhecida a histéria de que apds as primeiras exibi¢des, Louis Lumiére, um dos responsaveis pela inven-
¢do do cinematografo, disse uma frase extremamente equivocada. Segundo ele, o cinematografo era uma invengéo
sem futuro. Ndo compreendendo a potencialidade do que havia criado com seu irmdo Auguste, recusou se a vender
o aparelho para um dos que viria a se tornar figura classica da histéria do Cinema, o magico Méliés.
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padrao, ou seja, sdo compostos por vinte e quatro’ imagens que passam, por segundo,
pela lente de uma cdmera, garantindo, assim, a impressao de movimento que temos.
A partir de tal base, os cineastas foram capazes de criar o mais vasto conjunto de
possibilidades. Imagens que nos causam medo, que nos fazem rir, chorar, que trazem
espanto e mesmo indiferenca surgiram da capacidade imaginativa dos que se dedicam
a producao de filmes. O que vemos quando fixamos nosso olhar em uma tela, seja ela
no formato que for, sao imagens repletas de significados que sao automaticamente
interpretados e absorvidos. Tais significados chamam a atencao de pesquisadores das
mais diversas areas e, por certo, ndo passam nem um pouco despercebidos aos olhares
dos geodgrafos.

Toda vez que paramos para pensar nos significados que um filme apresenta a partir
de um viés geografico, estamos praticando o que pode ser identificado com o termo
“Geografia Filmica” e os direcionamentos que podem ser adotados a partir dela sao
quase inumeraveis. A busca por problematicas que investigam, a partir da Geografia,
as imagens dos filmes parece interminavel visto a riqueza e a diversidade de aborda-
gens que podem ser esbogadas. Cresswell e Dixon (2002) apontam que, mesmo nao
sendo objetos tradicionais de investigacao geografica, os filmes tém sido utilizados
pelos gedgrafos como

[...) exemplos, metaforas, alegorias, como veiculo para questionamento de
caracteristicas de representacdo e como meios de registro das percepgdes co-
tidianas do mundo. Em termos mais conceituais, gedgrafos tem utilizado os
filmes como mimese do mundo real na medida em que povos e lugares podem
ser representados de maneiras tdo auténticas quanto possiveis para pares e
estudantes; uma série de imagens e sons que transmite significados intersub-
jetivos; um meio que permite investigacoes acerca da producédo de ideologias
dominantes; um local de resisténcia no qual a estabilidade de qualquer signifi-
cado estd aberta a escrutinio critico* (Cresswell; Dixon, 2002, p. 1).

Os apontamentos trazidos pelos autores sao claros no sentido de expor a
diversidade de elementos que pode ser discutida a partir da utilizagdo de filmes
como base para investigacdes geograficas. Mantendo foco primordial nas imagens
em movimento e nas multiplas discussdes que podem surgir delas, a Geografia
Filmica tornou-se popular entre os gedgrafos. Como correlacionar as imagens dos
filmes com a Geografia? Quais elementos podem ser extraidos dessas imagens para
criagdo de investigagdes geograficas? Existe algum conceito geografico que deve ser

3 E interessante apontar que, como o cinema é uma arte em constante desenvolvimento, especialmente naquilo
que resulta de inovagdes tecnoldgicas, alguns diretores como Peter Jackson buscaram subverter a normatizagio
dos 24 frames per second O cineasta utilizou, na trilogia O Hobbit o dobro de imagens e a es tética dos filmes foi
consideravelmente alterada. Durante o momento em que o primeiro filme encontrava se em cartaz, ndo foram raros
os relatos de espectadores que deixaram as salas de exibigdo com fortes dores de cabega e nduseas devido a rapidez
com a qu al as imagens do filme se apresentavam na tela.

4 Do original: as exemples, as metaphor, as allegory, as a vehicle for querying the character of representation, andas
a way of recordind everyday perceptions of the world. In more conceptual terms, ge ographers have deployed film as a
mimetic of the real world, such that peoples and places can be represented in as authentic a manner as possible to peers
and students; a series of images and sounds that relay intersubjective meanings; a medium that allows investigation of
the production of dominant ideologies; and a site of resistance, in which the stability of any meaning is open to critical
scrutiny.
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empregado para garantir legitimidade a tais investigagdes? Qual e por qué? Que
método de analise deve ser empregado para operacionalizagdes e em quais situagdes?
Os questionamentos que podem surgir sdo vastos e os pesquisadores encontraram
caminhos inéditos e audaciosos para respondé-los.

Fazendo uso de filmes aclamados pela critica (Kirsch, 2002), de
documentarios (Cresswell; Dixon, 2002), animagées (Carvalho; Nabozny, 2019), pro-
dugdes alternativas (Aitken; Zonn, 1993), entre outros, os gedgrafos ja demonstraram
claramente a capacidade que possuem para problematizar as imagens em movimento.
Quem ousaria colocar tal dinamismo em duvida? Seria possivel negligenciar o forte
carater geografico dos filmes e de suas imagens? Nao; e nem devemos fazé-lo, uma vez
que a interagao entre os geografos e as imagens em movimento ja resultou em contri-
bui¢des importantes para a disciplina. A releitura de seus chamados conceitos-chave a
partir de uma inter-relacdo com as imagens (Aitken; Dixon, 2006; Fioravante, 2018),
a analise critica da utilizagdo dos significados dos filmes para ensino de Geografia
(Scott, 1984), bem como direcionamentos acerca de discussdes sobre realismo e re-
presentagao, foram e sdo importantes para a constru¢ao epistemoldgica da disciplina
(Cresswell; Dixon, 2002).

E importante ter em mente que os filmes e os significados de suas imagens
ndo existiriam sem que a técnica que permite sua producao fosse, ela mesma, criada.
Sendo assim, ao contrario do que acontece na Geografia Filmica, quem se interessa
por uma “Geografia Cinematica” deve ir muito mais além do que a inquietagao acerca
de representacdes e significados que sdao construidos a partir das imagens presentes
nos filmes. A medida que é composto a partir de mecanismos particulares, o Cinema
possui todo um aparato que mantém-se afastado das imagens que nos sdo exibidas,
mas sem o qual elas ndo seriam jamais possiveis. Por mais que seu estatuto artistico
e simbolico seja incontestavel, o Cinema ndo deixa de ser, finalmente, uma técnica, e
suas particularidades sao capazes de instigar uma visdo especifica a partir da Geogra-
fia. Na sua base, esta uma ideia central, a da criagdo de pontos de vista especificos e que
permitem a construcdo de uma experiéncia espacial prdpria, a experiéncia cinematica.

A questdo do ponto de vista é de extrema importancia. A escolha sobre
onde posicionar a camera e, por conseguinte, focar a atencao do espectador estd na
base da arte Cinematografica. Essa escolha, que sempre ¢ intencional e jamais des-
cuidada, cria enquadramentos sem os quais os filmes nao apresentariam sentido e/
ou significados. Entretanto, a relevincia da criagdo de um ponto de vista especifico
também estad presente fora das imagens. Quando nos sentamos em uma sala com ca-
deiras enfileiradas em frente a uma grande tela, estamos aceitando e concordando com
a necessidade de que nos posicionemos espacialmente de tal maneira que consigamos
apreender inteiramente o filme que estamos prestes a assistir. As luzes se apagam e, de
repente, estamos imoveis e com olhos atenciosos sentindo uma gama quase infinita de
sensacgoes.

A imobilidade, o posicionamento espacial, a falta de iluminagdo e o
siléncio, que s6 é — ou deveria ser — interrompido pelos efeitos sonoros combinados
com as imagens em movimento, nos propiciam uma experiéncia que é essencial para
que consigamos esquecer, ou ao menos negligenciar, tudo que encontra-se a nossa
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volta. Sem tais elementos, nossa experiéncia com os filmes seria completamente dife-
renciada e, possivelmente, nossa capacidade de identificagao e de imersao nas imagens
em movimento seria comprometida. A prerrogativa de que a técnica Cinematografica
deve vir acompanhada de todo um aparato espacial especifico encontra-se presente
nos seus primordios. Ja no come¢o do século XX, momento em que os filmes comega-
vam a ganhar notoriedade, comegaram a surgir os primeiros espacos especificos para
sua exibi¢do. Os chamados Nickelodeons eram locais nos quais as pessoas sentavam-se
para apreciar os pequenos curtas-metragens que eram exibidos mediante pagamento
de pequenas quantias’.

Atualmente, uma grande quantidade de servigos e dispositivos vem mo-
dificando drasticamente a maneira por meio da qual consumimos imagens, dentre as
quais as dos filmes ocupam posicoes privilegiadas. Todas essas transformag¢oes im-
plicam, também, alteracdes na construcdo de Geografias cinematicas. Como aponta
Zonn (2015, p. 141), nossas experiéncias com o Cinema e com os filmes variou e ainda
varia,

A participagao da audiéncia nos palcos no comeco do século XX e depois em
filmes nos EUA era comum mas, com o Cinema moderna, veio a demanda
pela privacidade do espago experiencial, essencialmente, um casulo. [...] Nos
desejamos permanecer anénimos e privados quando vamos ao Cinema e es-
peramos que os outros fagam o mesmo enquanto nosso engajamento com a
tela tende a ser passiva ou, a0 menos, aparentemente passiva. Uma alternativa
a esse modelo surgiu nos anos 1950 e 1960 quando os filmes podiam ser as-
sistidos em casa em canais de televisdo e essa tendéncia cresceu drasticamente
com a introdugédo e rapida ado¢ao do VCR [...] que foi seguido pelo DVD,
Cinema de streaming e o iPad mini como exemplos da revolugao digital®.

A revolugao digital apontada pelo autor segue em pleno processo de
ebulicdo e tem consequéncias diretas sobre nossas experiéncias cinematicas. Nao
apenas em termos de que uma quase infinidade de aparelhos e engenhos com os quais
podemos consumir as imagens dos filmes foram disponibilizados nas ultimas décadas,
mas, também, nas proprias inova¢oes que foram trazidas para a técnica que cria as
imagens responsaveis por tais experiéncias. Desde a década de 1990, o CGI (Compu-
ter-Generated Imagery), uma tecnologia de computagao grafica, vem revolucionando a
produgao de imagens em movimento, especialmente em filmes que exigem uma apli-
cagao intensiva do que conhecemos como efeitos especiais. Dificeis de serem produ-
zidos com sucesso apenas com o uso da camera, cineastas estdo recorrendo cada vez
mais ao uso dessa tecnologia para garantir que os efeitos desejados ou necessarios a

5 O propria nome desses teatros faz referéncia a quantia que era cobrada para que pudessem ser acessados
pelo publico. Um nickel é uma moeda de 5 centavos de ddlar.

6 Do original: A udience participation in early Twentieth Century stage and then film in the U. was common, but
with modern cinema came a demand for the privacy of experiential space, in essence a cocoon. We wish to remain
anonymous and private when we go to the movies and we expect others to do the same, while our engagement with
the screen tends to be passive, at least outwardly. An alternative to this model arose in the 1950s and 1960s when
movies could be watched at home on network television and the trend increased dramatically with the introduction
and rapid adoption of the VCR which was followed by the DVD, streaming cinema, and the iPad mini as examples of
the digital revolution
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estrutura narrativa sejam atingidos.

A criagao de Cinematografias virtuais tem em sua base a busca por realismo
absoluto, ou seja, quanto mais oculto estiver o uso dessas ferramentas, melhor foi
sua aplicacdao. A utilizagdo do CGI levanta questdes acerca da mimese e do prdprio
estatuto de realidade presente ou nao nos filmes. Essas sao indagacoes pertinentes a
Geografia, uma vez que nao é raro que criemos associagdes fortissimas entre filmes
e determinados espagos. Quando assistimos a um filme que tem como locagao a
cidade de Londres, por exemplo, somos direcionados a pensar que aquelas imagens
que assistimos nos proporcionam uma experiéncia espacial dessa cidade. Estamos
equivocados? Certamente ndo. Entretanto, devemos ter claro que as imagens que
vemos tém uma intencionalidade particular e criam um mundo que, também, é
particular. Nao deixam jamais de ser reais, por mais que seu realismo apenas faca
sentido dentro de sua propria estrutura narrativa. Colocando em outras palavras, sim,
estamos experienciando a espacialidade londrina, mas de uma Londres especifica.

Figura 1 - O uso de CGI e a constru¢ao de Geografias cinematicas

, |

"'_. ” 1 ! 'lln Ly =

I 'r

Fonte: The Hobbit - 'The battle of the five armies (2014).
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E nesse sentido que o uso do CGI é interessante, especialmente em filmes de fan-
tasia. O realismo que constroem esta diretamente correlacionado com a narrativa e
nido com uma suposta objetividade do mundo real. A figura 1 apresenta duas ima-
gens que compdem um dos filmes da trilogia O Hobbit (2012-2014). Criadas através
da utilizagao do CGI, aparentam completo realismo a qualquer espectador. Ninguém
duvidaria que, dentro da narrativa do filme, elas estariam presentes. O fato de acredi-
tarmos e esquecermos que o proprio mundo criado por esse filme em particular nao
seria possivel dentro do que conhecemos como real estd na base do que chama-se de
Geografia Cinematica.

E importante ter em mente que o Cinema constréi-se, primordialmente, a partir da
ocultagdo. A ocultacao de toda a técnica que esta por tras da criagao dos filmes, bem
como de tudo que nao se deseja deixar explicito, esta na base da arte Cinematografica.
Imaginemos por um segundo se, no meio de uma cena qualquer de um filme qualquer,
uma cinegrafista ou um figurinista surgisse na tela: toda a atengao para com a cons-
tru¢do de uma espacialidade adequada para consumirmos o filme, bem como todo o
cuidado despendido para que o que vemos na tela faca sentido, iria por agua abaixo. A
experiéncia cinematica é ténue e exige que determinados elementos sejam respeitados
para que mantenha-se intacta.

O processo de criagdo e aperfeicoamento de todas as técnicas necessarias para que
um filme e uma experiéncia cinematica sejam produzidos gerou, em ultima analise,
uma atividade industrial. Tal concepgao pode ser apreendida pela Geografia visto que
apresenta implicacOes espaciais e territoriais importantes. Especialmente nos paises
de lingua saxonica, esse viés analitico tem impulsionado pesquisadores a pensar os
impactos socioespaciais que a presenca de atividades cinematograficas tem em deter-
minados locais (Lukinbeal, 2004).

A Geografia do Cinema, nesse sentido, pode ser compreendida como uma abor-
dagem na qual aspectos materiais da atividade Cinematografica sao discutidos. As
especificidades do processo de producdo de um filme sdo inumeras, bem como a
grande quantidade de pessoas envolvidas. Desde os momentos de pré-producao até a
distribuicéo e circulagio, cadeias de profissionais sao chamadas a colaborar para que
o sucesso de determinados materiais seja obtido. A mobilizagao espacial estd presente
em todos eles, seja na escolha da loca¢ao de determinado filme, seja na concentragao
de trabalhadores especializados.

Muito explorada pelos gedgrafos norte-americanos, possivelmente devido a
hegemonia e forca de Hollywood, a Geografia do Cinema ainda permanece timida no
Brasil. Salvo o trabalho de Valverde (2014), os pesquisadores brasileiros aparentemente
ainda ndo tomaram conta do proficuo didlogo que pode ser estabelecido entre as
praticas da industria Cinematografica e a abordagem geografica. Essa rica possibilidade
de analise pode ser desenvolvida através de estudos sobre a distribui¢ao espacial da
industria Cinematografica pelo territério brasileiro, dos efeitos econémicos e sociais
que a producao de determinado filme tem em um local especifico, da criagao de nichos
territoriais de mao de obra especializada, dos impactos politicos e simbdlicos de um
turismo espacial Cinematografico — enfim, as perspectivas sao muitas e permanecem
inexploradas.
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Na se¢do seguinte, discutiremos de forma mais aprofundada as linhas de pesquisa
e de abordagem que ji foram desenvolvidas pelos gedgrafos. E importante atentar
para o fato de que, por mais que algumas delas ja estejam consolidadas e estabelecidas
dentro do que alguns chamam de um novo subcampo da Geografia (Aitken; Dixon,
2006), reflexoes e aprofundamentos conceituais e metodoldgicos nao sé podem como
devem ser realizados. Colocando em outras palavras, a Geografia esta longe de esgotar
o conubio estabelecido com o Cinema, os filmes e as experiéncias que ambos incitam.

3 GEOGRAFIA, CINEMA E FILMES: TEMATICAS E POSSIBILI-
DADES ANALITICAS

Tentativas de obtengao de visdes gerais acerca da produgao sobre Geografia e Ci-
nema ja foram realizadas. Cada um dos autores, a partir de escolhas proprias, foi capaz
de apontar tendéncias de pesquisa. De acordo com Kennedy e Lukinbeal (1997), é
possivel observar que os estudos se dividem, virtualmente, em duas tradi¢des. A pri-
meira delas corresponde a trabalhos que se utilizam da abordagem transnacionalista,
ou seja, partem do pressuposto de que a interagdo entre pessoa e ambiente implica
diferenciagdes que podem ser discutidas a partir da utilizagao de filmes. Nesse sentido,
o transnacionalismo é uma interessante base tedrica para considerar as alteragdes de
paisagens e espagos. Os autores também apontam que outro conjunto de trabalhos
adota um viés pds-modernista, a medida que se preocupam em questionar a criagao
de explicagdes homogéneas. Sendo assim, o Cinema ¢ um excelente objeto para refletir
acerca das experiéncias particulares de lugares especificos, das representagdes hege-
monicas, bem como dos efeitos da midia na vida cotidiana.

Aitken e Dixon (2006) sugerem que os estudos sobre Geografia e Cinema podem
ser divididos em duas tendéncias complementares: a economia politica e o antiessen-
cialismo. A primeira delas concentra-se nas problematicas acerca das industrias cul-
turais, dos efeitos espaciais do capital e de criacao de processos de alienagao e voyeu-
rismo. Ja os gedgrafos que adotam a perspectiva antiessencialista focam seus estudos
na inscricao de significados em pessoas e lugares, na relacao do Cinema com outras
midias, bem como da tecnologia com o ambiente.

A perspectiva dos autores ¢ similar a de Azevedo (2009), quando a autora aponta
que os trabalhos que tomam o Cinema como objeto de analise apresentam abordagens
que se projetam no Humanismo e nos estudos socioculturais. A significacdo de luga-
res, as politicas socioculturais e de simbolizacao de paisagens sao discutidas a partir
das imagens em movimento e das dindmicas cinematograficas.

Por fim, ¢ importante apontar a triade criada por Orueta e Valdés (2009), na qual
os autores afirmam que os estudos de Geografia e Cinema apresentam trés grandes
linhas de pesquisa. A primeira delas concentra-se na chamada Geografia didatica e a
descricao de regides e territorios a partir da utilizagdo de filmes é comum. A Geografia
econdmica também surge, uma vez que discussdes acerca do impacto espacial da pro-
dugdo e distribuicao de filmes podem e estdo sendo problematizadas pela Geografia.
Por fim, os autores apontam a filiagdo com a Geografia Cultural a partir de trabalhos
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que buscam evidenciar a representacao de lugares, paisagens, bem como a simboliza-
¢ao e a significagao de espagos.

A postura defendida nessa reflexao ¢ a de que ¢ possivel dividir as aborda-
gens ja desenvolvidas pelos gedgrafos em quatro grandes linhas analiticas. Elas pos-
suem elementos que as categorizam e as diferenciam entre si principalmente em ter-
mos da utilizagdo de conceitos, matrizes filosoficas e nas tematicas que sao exploradas.
O quadro a seguir apresenta uma visdo sintética dos caminhos de analise percorridos
pelos pesquisadores.

Quadro 1 - Linhas de pesquisa em Geografia, Cinema e filmes

Linha de Pesquisa Conceitos Matrizes Filosoficas Tematicas
i Espago ; Instrumento pedagogico
Ensino de Geografia e Realismo Mimese
Legitimagio da nagio
Geografia palitica e geopolitica| Temitério |  Pés-Colonialismo Ieolagia poitica
Fronteiras
Migracoes
Esnaco Mercado de trabalho
Indistria Cinematograifica i i Economia cultural Runaways
Territério e
Indistria cultural
AR Paisagem Pos-Modernismo RePresentaqms urbana_s
Representagoes tilmicas L A ; Relagao personagem-ambiente
ugar Pés-Estruturalismo :
Identidades

Fonte: organizagao propria.

Essas linhas de pesquisa devem ser interpretadas mais a partir da ideia do conti-
nuum proposto por Kennedy e Lukinbeal (1997) do que como classificagdes fechadas
e absolutas. E evidente que cada 4rea de concentragdo possui conceitos, matrizes filo-
soficas e tematicas particulares que as identificam e as diferenciam entre si. Entretanto,
¢ importante atentar para o fato de que, mesmo que sejam bem delimitadas, essas
vertentes analiticas podem dividir conceitos e discussoes filosoficas. Parte disso resulta
da diversidade das abordagens e da propria pluralidade de temas que os gedgrafos tém
discutido a partir do Cinema e das imagens em movimento.

No mesmo sentido, a dificuldade de apontar elementos amplamente antagoénicos
entre cada linha de pesquisa pode ser associada com a ainda recente tradigdo desses
estudos. Esse jovem subcampo encontra-se em pleno processo de construgdo, con-
solidagao e legitimagdo académica. Observa-se, portanto, a exploragdo continua de
possibilidades, assim como o questionamento e o teste de seu escopo e limites. Isso
implica processos de aproximagdo e de afastamento com e entre conceitos, posicoes
filosdficas e, inclusive, tematicas. Discute-se, nesse momento, cada linha de pesquisa,
observando suas tematicas, suas construgoes filoséficas, tedricas e empiricas.
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3.1 0 CINEMA COMO RECURSO PEDAGOGICO PARA ENSI-
NO DE GEOGRAFIA

O Cinema é, e sempre foi, uma importante fonte de informacoes e documentagdo
geografica. Os filmes sdo, e sempre foram, relevantes recursos utilizados no ensino
de Geografia. De fato, discutir a relagdo que a Geografia estabeleceu com as imagens
em movimento do Cinema a partir de um viés educacional é refletir sobre a primeira
aproximacao entre esses dois campos. Foi na década de 1950 que surgiram as primeiras
publicagdes explorando a potencialidade dos filmes como recurso pedagdgico para a
Geografia (Fioravante, 2016).

O chamado “Primeiro Cinema’ foi rapidamente abragado pelos gedgrafos, uma
vez que, devido a falta de estrutura narrativa e ficcional, caracteristicas que foram atri-
buidas aos filmes posteriormente, ele era um excelente meio para mostrar a realidade.
As discussoes acerca das problematicas do realismo no Cinema ainda geram acalora-
dos debates. Divididos entre posi¢cdes contrarias, tedricos da sétima arte ndo alcan-
garam um consenso com relag¢ao ao estatuto dos filmes como representagoes fiéis da
realidade ou criadores de mundos particulares que devem ser compreendidos a partir
de seu préprio universo diegético.

Para os gedgrafos, pouco confortaveis com as discussdes da Teoria do Cinema,
permaneceu a ideia de que os filmes eram capazes de documentar informacdes
puramente geograficas (Clarke, 1977). Diferenciagoes entre lugares, dinamicas sociais
e naturais eram registradas pela camera e, devido a impressao de movimento, na sala
de aula, o Cinema tornou-se mais dindmico e interessante do que fotografias. O surgi-
mento do movimento do documentario iniciado por John Grierson, no Reino Unido,
durante as décadas de 1930 e 1940, também contribuiu para que a no¢ao de realismo
Cinematografico prosperasse (Turner, 1997).

O realismo dos documentarios auxiliava os gedgrafos a suprir a dificuldade de
transportar os estudantes para locais que seriam dificilmente acessados, ou mesmo
inacessiveis. E interessante lembrar que, & medida que a Geografia se desenvolveu
como disciplina académica, o trabalho de campo passou a ser visto como elemento
essencial e a importancia da observacao direta foi bem enfatizada por autores como
Carl Sauer e Yves Lacoste.

A associagdo do Cinema com a objetividade geografica parece incontestavel.
Entretanto, como aponta Aitken (1994), ¢ imprescindivel reconhecer que a prépria
escolha acerca de o que filmar e o que nao filmar com as lentes da cAmera, bem como
a forma de editar uma sequéncia em particular, leva os cineastas a, conscientemente,
criar um produto ficcional. No mesmo sentido, a crise de representagao vivenciada
pelas Ciéncias Sociais a partir da década de 1990 leva a construcdo de outra proble-
matizagdo. A partir da negacao da existéncia de uma “realidade tnica’, a perspectiva
pos-representacional direciona para a ideia de que a camera apenas tem a capacidade
de capturar massa e movimento. A “natureza” dos objetos que aparecem na tela esta

7  Costuma se caracterizar como Primeiro Cinema ou Cinema Cldssico o periodo entre 1894 e 1906.
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inteiramente localizada no dominio social que os significa.

De provedores de fatos que ilustravam conceitos geograficos, os filmes passam
a ser considerados produtos que criam seus proprios sistemas de significagoes, suas
proprias realidades. Isso implica a necessidade de levar em consideragao que filmes sao
criados a partir de pontos de vista particulares e jamais sao inocentes na mensagem
que almejam transmitir. A adogdo de tal postura critica ndo fragiliza a utilizagcao do
Cinema como instrumento pedagdgico, ao contrario, sua potencialidade investigativa
permanece.

Filmes continuam a ser explorados em sala de aula como meios que permitem
a discussao das representagdes espaciais, dos sentidos de lugares, da construgao de
identidades, das politicas culturais e de questdes sociais mais amplas que podem ser
de dificil assimilacdo para os estudantes (Natter, 2002). Entretanto, torna-se inviavel
deixar de lado a reflexdo acerca das bases ideoldgicas impregnadas no aparato Cine-
matografico e que conferia previamente aos espectadores a pressuposicao de objeti-
vidade. Filmes sdo, entdo, vistos e concebidos como uma cria¢do discursiva (Gold;
Revill; Haigh, 1996).

3.2 O CINEMA COMO INDUSTRIA: RELAGOES ESPACIAIS DE
PRODUGCAO E BENS CULTURAIS

Por mais que apresente indubitavel contetudo artistico, o Cinema ¢ uma indus-
tria®; e tal abordagem foi desenvolvida pelos gedgrafos que buscam a criagdo de uma
correlagdo entre a produgao, a distribuicao e o consumo dos filmes com as dindmicas
econdmicas e suas praticas espaciais. Para problematizagao de suas ideias, os gedgrafos
acabaram por adotar dois caminhos que estao intimamente correlacionados e imbri-
cados. O primeiro deles concentra-se no estudo da produgao e da distribui¢ao Cine-
matografica e, a partir dele, reflexdes acerca das questoes de mercado de trabalho, dos
efeitos espaciais da produgao Cinematografica, da distribuicao e do turismo filmico
sao discutidos (Scott, 2002).

Christopherson e Storper (1987) discutem que a industria Cinematografica
pode ser compreendida a partir das ideias de especializacao flexivel e desintegragao
vertical. Ambas as nogdes sao correspondentes e podem ser sinteticamente definidas
como processos de desintegracao das companhias cinematograficas em pequenas
firmas independentes e altamente integradas em redes, a partir de dinamicas de
subcontratagao e relagdes econdmicas. Tal problematizacio representa, em primeiro
lugar, a troca de um modelo que anteriormente era baseado em praticas fordistas de
producao. Essa alteracao traz consigo impactos espaciais e territoriais que podem ser
perceptiveis a partir da analise do mercado de trabalho e da estrutura de distribuicdo
geografica dos filmes.

8 A medida que cria produtos que posteriormente sdo comercializados, os filmes, o cinema pode ser analisado
como uma atividade industrial. E interessante comentar que autores como Lukinbeal (2005 inclusive apontam
que, em seus primérdios, o modo de produgao da industria cinematografica muito se assemelhava aos modelos
fordistas de producédo devido a sua rapidez e padroniza¢ao dos produtos finais.
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Nesse sentido, os gedgrafos interessados nos processos industriais do Cinema
geraram modelos de andlise espacial, almejando construir um caminho analitico
especificamente geografico (Scott, 1984). Por certo, a industria Cinematografica tem
impacto direto nas dindmicas territoriais e econdmicas de localidades que concentram
produgoes filmicas. O estabelecimento de praticas de atragdo, a especializacdo que
pode ser observada em termos de mercado de trabalho e a prdpria tentativa de associar
em termos turisticos determinadas localidades a produgoes especificas podem ser
compreendidas a partir de modelos locacionais da industria Cinematografica (Carl;
Kindom; Smith, 2007).

O segundo caminho de andlise busca construir uma ponte de didlogo entre as
questdes econdmicas e a vertente cultural da Geografia. O interesse concentra-se,
acima de tudo, na concepcao de que a industria Cinematografica também ¢ uma in-
dustria cultural e deve, portanto, ser analisada como tal (Kratke, 2002). Em sua es-
séncia, essa concepgdo integra as criagdes simbolicas e intelectuais com os processos
de produgdo em cadeia. Também pode ser definida como a constatacao do processo
mecanizado que converte uma criagdo ou obra em mercadoria.

Um dos objetivos da industria cultural é borrar a linha que separa os conceitos de
imagem e produto, provocando o consumo destes em fungdo das imagens as quais
estdo embutidas em sua concepcio. E evidente que a industria cultural, em nivel ted-
rico, ndo se resume apenas a discussdo da produgdo e comercializacao de produtos.
Os gedgrafos interessados no Cinema estao discutindo a produgao de bens culturais
a partir do processo de aglomeracdo de grandes companhias de entretenimento. Tal
integracdo gera, na perspectiva desses pesquisadores, a criagdo de dinamicas de con-
centracdo territorial industrial, a medida que esse processo compoe praticas espaciais
territorializantes, bem como fomenta a discussao acerca de conteudos ideoldgicos pre-
sentes nos produtos resultantes.

Por fim, autores como Lukinbeal (2004) analisaram a forma a partir da qual o
desenvolvimento da industria Cinematografica norte-americana levou a organizagoes
territoriais especificas. A medida que a industria nio pode ser observada como
elemento estatico, suas movimentagoes territoriais em busca de melhores ou mais
apropriadas locagdes para gravagoes de filmes levaram o autor a trazer consideragoes
sobre o que chama de runaways, ou “fugas”, da industria Cinematografica. Segundo
ele, a industria Cinematografica norte-americana passou por trés ondas de produgoes
runaway. Seu modelo é espago-temporal e tem dois elementos basicos. O primeiro
deles esta relacionado com a distin¢ao entre “runaways criativos” e “runaways econo-
micos”. Os runaways econdmicos sao aquelas produgdes que partem para conseguir
custos menores de produgdo, e os runaways criativos estdo relacionados com a im-
possibilidade de duplicar uma locagdo necessaria a narrativa, devido a questdes de
realismo geografico.

Na pratica, esses dois tipos de runaways estao totalmente correlacionados, ja que
um implica o outro, e vice-versa. Existe uma constante tensdo entre as questdes eco-
ndmicas que restringem e limitam as decisoes criativas da producdo e a questdo do
realismo geografico que ¢é necessario para deixar a narrativa plausivel a audiéncia. Cer-
tamente, uma producéo filmada in loco aparenta ser mais real do que uma producao
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realizada em estidio. Nesse sentido, Lukinbeal (2006) aponta que existem trés maxi-
mas que dominam essa dindmica: (1) a narrativa domina a Geografia na determinagao
do realismo e da locagdo; (2) a economia domina, geralmente, as praticas narrativas;
(3) ambas podem ser subvertidas pela vontade do cineasta. Essas questdes nao sdo
novas para Hollywood, visto que estao presentes desde o inicio das atividades da in-
dustria Cinematografica.

O segundo elemento basico que inspirou o gedgrafo diz respeito a questao da eco-
nomia do mercado de trabalho. A partir do momento que a industria Cinematografica
opta por determinadas praticas, dinamicas preestabelecidas de emprego modificam-se
e isso implica diferenciagdes para o sistema empregador que se constitui para manté-
-la. Desse modo, o autor busca contemplar em sua estrutura de pensamento tal ele-
mento analitico, esclarecendo que as dinamicas da industria Cinematografica sdo um
rico campo para investigacdes geograficas.

3.3 O CINEMA E OS FILMES COMO INSTRUMENTOS POLi-
TICOS

Shotat (1991) discute que o Cinema ¢é capaz de produzir um mapa do mundo,
como o cartografo; de contar histérias dos acontecimentos, como um historiador; de
escavar o passado das civilizagdes, como o arqueoélogo; de narrar histdrias e costumes
exdticos de povo, como um etnografo. De fato, o Cinema tem a capacidade de unir
inameras disciplinas e, desde seu nascimento como meio, ele é discutido e abordado
a partir de uma concepgao particular: a do nacionalismo, ou seja, o Cinema ¢ um
enunciado historico e localizado. Tal localizacao sempre esteve fortemente referencia-
da a partir da ideia do Estado-Nagao. Um dos filmes mais celebrados da histéria do
Cinema, O Nascimento de uma Nagdo, dirigido por D.W. Grifhith e langado em 1915,
apenas reforca tal concepgao.

Foi somente na década de 1980 que os gedgrafos vislumbraram nessa especificidade
a possibilidade de construir uma ponte de didlogo com a Geografia a partir das
reflexdes da Geografia politica e de geopolitica. A fundamentacao dessa linha de
pesquisa é discutida tomando como base um elemento muito particular da Teoria
do Cinema: filmes sempre foram instrumentos diretos para legitimacao de ideias
nacionalistas. Coulter (2011) afirma que os estudos sobre geopolitica e Cinema pos-
suem uma inegavel preocupagdo com as questoes territoriais.

E interessante apontar, portanto, a forte relacdo histérica entre o Cinema e as dina-
micas nacionalistas, colonialistas e imperialistas. Stam (2000) lembra que os primor-
dios do Cinema coincidiram com o apogeu dos projetos imperialistas europeus no
final do século XIX. O Cinema nasceu nesse contexto e os maiores produtores cine-
matograficos da época também eram os que possuiam maior poder imperial, ou seja,
“[...) o Cinema combinou narrativa e espetaculo para narrar a histéria do colonialismo
do ponto de vista do colonizador” (Stam, 2000, p. 34).

Filmes eram, entdo, portadores de um discurso totalmente veiculado a um
projeto nacional especifico e foram utilizados como tal. Para os gedgrafos, curiosos
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por natureza acerca das questdes relacionadas as dinamicas territoriais dos Estados-
Nagdo, tal contibio ocorre com certa naturalidade. A premissa construida pelos
estudiosos da Teoria do Cinema ¢ utilizada como elemento que ndo sd justifica tal
interesse, mas também garante legitimidade ao interesse dos pesquisadores. Esses
autores desenvolvem uma rela¢do intima com a Teoria do Cinema e utilizam uma
divisao classica desta para iniciar suas reflexdes.

A divisdo entre Primeiro, Segundo e Terceiro Cinema busca evidenciar a
importancia da associacdo entre um determinado filme e seu contexto espacial
especifico de produgao. O Primeiro Cinema é comumente associado com as produgoes
de Hollywood e tem suas bases nas ideias de corporagao, lucro e investimento de
quantidades massivas de capital em tecnologia, produ¢ao e pessoal. Vale lembrar
que um investimento nessas propor¢des exige consumo igualmente massivo, em
uma escala capaz de gerar lucros. Para atingir tal ambicdo, o Cinema de Hollywood
construiu uma série de praticas econdmicas, mas também consolidou caracteristicas
narrativas, estéticas e técnicas especificas. As narrativas evocavam tematicas referentes
a soberania nacional norte-americana, dominio do territério e independéncia. Os geo-
grafos discutem que o Primeiro Cinema tem a capacidade de enganar o espectador
quando sugere que a fixagdo com as fronteiras nacionais implica a supremacia abso-
luta dos discursos nacionalistas (Hopkins, 1994). De fato, muitos filmes provenientes
da industria hollywoodiana buscam contar histérias que transmitam os verdadeiros
valores da sociedade norte-americana.

O Segundo Cinema, também chamado de “Cinema de Arte’, é o das cidades
europeias pos-Segunda Guerra Mundial. Esta correlacionado diretamente com a Nou-
velle Vague francesa, o Cinema Novo no Brasil, o Cinema Novo alemao e o Neorrea-
lismo italiano. As mudangas nas condigdes materiais da Europa Ocidental refletiram-
-se, fortemente, nas produgdes cinematograficas que buscaram a constru¢ao de uma
estética particular que fosse capaz de representar todas as dificuldades e os desafios
do povo europeu.

Por fim, o Terceiro Cinema surge do ressentimento da dominacdo hegemonica
norte-americana, bem como das representacdes caricatas da historia e da cultura
latino-americanas, asidticas e africanas. Em resposta, nasce como um conjunto de
filmes que adere a um programa estético e, principalmente, politico particular. A busca
era por um Cinema alternativo, independente, anti-imperialista, preocupado com a
militdncia. Os termos “Cinema antropofdgico’, “desalienante” e “rebelde” sdo utiliza-
dos com frequéncia para refor¢ar a expectativa de dar expressdo a temas nacionais e,
principalmente, a uma estética e um estilo nacional.

Os chamados “filmes de fronteira’, juntamente com filmes de super-herdis,
sao os géneros que mais chamam a atengdo dos pesquisadores que buscam problema-
ticas politicas. Os longas-metragens com tematica de fronteira estimulam discussdes
acerca de construcoes identitdrias e politicas entre o “eu e o outro”. Dittmer (2011)
afirma que, ao longo da década de 2000, ¢ possivel observar um boom dos filmes de su-
per-herois, resultante de dois fatores: o primeiro deles esta relacionado com inovagdes
tecnoldgicas no Cinema que permitem a criagdo, cada vez mais perfeita, de imagens
espetaculares; em segundo lugar, relaciona-se com a nog¢ao do “excepcionalismo ame-

52



Karina Eugenia Fioravante

ricano’, ou seja, a ideia de que os EUA possuem uma missao mais ampla no mundo.
Quem nunca se viu diante da cena, cldssica em filmes de tragédia, na qual o presidente
norte-americano discursa para a populagdo mundial em momentos de provagao ga-
rantindo que o mundo sera salvo?

MacDonald (1994) afirma que a questao do nacionalismo ¢ um dos pontos mais
interessantes que os gedgrafos podem analisar no Cinema, uma vez que tal linha
tematica ndo se restringe apenas a compreensao das mensagens presentes nas imagens
dos filmes, mas também volta aten¢ao aos problemas de consumo do Cinema. Da
mesma forma, o Cinema pode ser visto como um importante campo de batalhas
ideologico. Filmes tém o poder de construir imaginarios, tal como oferecem uma
maneira especifica de leitura de mudangcas e desenvolvimentos politicos.

3.4 O CINEMA COMO CRIADOR DE REPRESENTAGOES

A partir da apropriagdo das ideias de significagdo, simbolizacao e subjetividade
trazidas pelas reflexdes da Nova Geografia Cultural surge um corpo de trabalhos que
discute os filmes. A nogao conceitual basica utilizada pelos pesquisadores ¢ a ideia
de paisagem cinemadtica. Pensada a partir de sua representacdo imagética, a paisagem
torna-se elemento central na constru¢ao de problematicas que buscam, majoritaria-
mente, trazer discussoes acerca da representacao das cidades nos filmes (Fioravante,
2016).

Assim como para a Geografia, as cidades sao um fetiche de longa data na histéria do
Cinema. A fascinagao pela representacao das cidades nos filmes gerou possibilidades
investigativas, as quais foram desenvolvidas pelos gedgrafos de forma quase exaustiva.
E importante recordar que o Cinema surgiu como uma forma de arte essencialmente
urbana e as cidades modernas compartilhavam em grande parte as ambicdes desse
novo meio, como movimento e velocidade.

O ambiente urbano é um elemento constante nos filmes. As cidades sao os cenarios
por exceléncia das produgdes cinematograficas e a tentativa de negar seu papel e
importancia é absurda e, sem duvidas, insustentavel. Observando as transformacoes
estéticas que ocorreram ao longo do desenvolvimento do Cinema, € possivel constatar
que a construgao e a representacao dos ambientes urbanos foi, também, se alterando;
com pequena importancia nos primeiros filmes, ganharam centralidade a partir dos
film noir. Adquirem estatuto de personagens na mesma medida em que estdo perma-
nentemente envolvidas na problematica dualista que associa o campo ao bom, e os
ambientes urbanos a perda da inocéncia.

As cidades tendem a ser representadas no Cinema a partir de uma bipolaridade
relacionada ou ao sentimento de extremo prazer da vida urbana ou de intensa solidao
e frieza do cotidiano das cidades. No Cinema norte-americano, existe a associacao
imediata a um sentimento predominantemente antiurbano. Entretanto, os gedgrafos
assumem que a “[...] imagem da cidade sempre esta mudando devido a inovagdes tec-
nolégicas em cor e iluminagao™ (Kennedy; Lukinbeal, 1997, p. 43).

9 Do original: image of the city is always changing due to technological innovations in color and lightning
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Costa (2011) propde que a cidade retratada pelo Cinema pode ser abordada a
partir de trés dimensdes: (1) um artefato que é historicamente produzido; (2) um
campo de forgas; (3) como uma imagem, uma representagdo. A autora também cha-
ma a ateng¢do para o papel do imaginario, destacando o valor dessas representagdes
para analises geograficas. Segundo ela, o termo “espa¢o urbano” é mais apropriado
para referenciar as representacdes da cidade, ja que os filmes deixam claro um padrao
espacial no momento em que singularizam cidades escolhidas como locagao para de-
terminada narrativa. Nesse sentido, é importante afirmar que filmes conferem, além
de singularizacao, visibilidade as cidades.

De acordo com Name (2004), quatro abordagens foram desenvolvidas nas pesqui-
sas que buscam discutir a representacdo dos ambientes urbanos nos filmes. A primeira
delas, a qual o autor chama de abordagem histérica, busca criar uma correlagao entre
a ideia de que o Cinema nasceu como uma forma urbana e, portanto, parece natural
a grande énfase dos filmes a criagdo de espagos urbanos para comportar narrativas.
A segunda delas leva em consideragdo as interagdes estéticas e econdmicas entre o
Cinema e as cidades que se tornam locag¢des para produgdes e criam, por conseguinte,
inimeros mecanismos para manutengao de sua condi¢ao de cidades cinematicas.

Uma terceira possibilidade ¢ encontrada nos trabalhos que valorizam a analise
morfoldgica e tipoldégica do ambiente urbano. Essas abordagens discutem as
influéncias arquitetdnicas, artisticas, econodmicas ou politico-sociais dos géneros ci-
nematograficos, da mesma forma que prestam atencao a determinados elementos
caracteristicos da técnica cinematografica, que contribuem para a criacao de concep-
¢Oes e representacoes especificas das cidades. Por fim, encontram-se os trabalhos que
buscam concentrar-se nas agdes que ocorrem na propria narrativa, ou seja, avaliam as
interagoes entre personagens, didlogos e construgdo dos espagos.

Todas as discussoes levaram, entretanto, a criagdo de uma ideia particular: a
da cidade cinematica. De acordo com Costa (2003), ela pode ser superficialmente
definida como qualquer cidade que tenha sido filmada pela camera cinematografica.
Entretanto, é importante levar em consideracdo o fato de que a cidade cinematica nao
¢ uma reproducdo real da cidade concreta. Ao contrario, ela é, antes de tudo, uma
imaginagdo, uma representagdo. Seja levando em consideracao a representagao das
cidades ao longo da histéria do Cinema, seja adotando uma perspectiva que busca
considerar as representagdes arquitetonicas dos espagos urbanos nos filmes, a cidade
cinematica problematizada pelos gedgrafos ¢ sempre uma imagem, composta por int-
meros elementos, como a relagdo entre os personagens e seu ambiente.

4 CONSIDERAGOES FINAIS

Buscou-se, nesta reflexao, a criacdo de uma defini¢ao distintiva de trés maneiras
particulares por meio das quais os gedgrafos podem se engajar com o Cinema, seus
filmes e suas praticas. Essas proposi¢coes — a Geografia Filmica, a Geografia Cinematica
e a Geografia do Cinema - apresentam diferenciagdes entre si, as quais ndo devem
ser negligenciadas visto que implicam problematizagdes especificas. Entretanto, todas
contém um forte elemento espacial e, por essa razdo, sdo capazes de criar uma ponte
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de didlogo solida e complementar.

A Geografia Filmica concentra-se, fundamentalmente, nas imagens dos filmes e, a
partir delas, os gedgrafos ja foram capazes de abordar uma vasta gama de temadticas,
bem como fazer uso de uma grande quantidade de aproximag¢des metodoldgicas. As
imagens em movimento sao, nesse sentido, um rico campo para aqueles interessados
em questdes representacionais, na construgdo de espagos e paisagens, ideologias
e simbolismos. Levando-se em consideragdo as linhas de pesquisa propostas e
desenvolvidas pelos geodgrafos, o interesse mais elementar da Geografia centra-se
nessa perspectiva.

A Geografia Cinematica relaciona-se com as experiéncias que temos no momento
em que consumimos um produto cinematografico. Ela ¢ fortemente espacial e estd
relacionada com a necessidade de que todo um aparato seja criado para que nossa
imersao nas imagens em movimento seja alcangada com sucesso. Tal aparato busca, em
ultima instancia, a criagao de um ponto de vista particular, de um quadro geografico
especifico tanto dentro quanto fora dos filmes.

A Geografia do Cinema, por sua vez, explora as materialidades que compdem a
pratica cinematografica; as implicagdes e consequéncias que surgem quando deter-
minados territérios sdo mirados pela industria das imagens em movimento encon-
tram-se em sua base. A linha de pesquisa que investiga as dinamicas economicas do
Cinema ainda permanece pouco desenvolvida no Brasil, por mais que seja tematica
corrente na bibliografia de lingua inglesa.

Seja qual for a perspectiva adotada, a alianca entre a Geografia e o Cinema ¢
fecunda e pode gerar importantes indagagdes epistemoldgicas e metodoldgicas para
a disciplina. Nos momentos em que adota-se um novo objeto de estudo, é necessario
que a propria Geografia seja capaz de se pensar, questionar seus limites, seus caminhos
e suas expectativas de inova¢do. O Cinema aparenta ser um pertinente companheiro
para se ter ao lado durante tais ocasides. Quando comparadas a outros subcampos
fortemente consolidados na histéria da Geografia, as jovens discussdes acerca das
imagens em movimento e do Cinema ainda tém um longo caminho a percorrer. En-
tretanto, a medida que os gedgrafos continuem a buscar constantemente a construgao
de reflexdes com rigor tedrico e metodoldgico, o futuro de tal contbio serd promissor.
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THE CINEMA, THE FILMIC AND THE CINEMATIC: REFLECTIONS AND POS-
SIBILITIES TO GEOGRAPHY

Abstract: Over the last three decades, the number of papers that seek to investigate the
correlation between geography, Cinema and moving images has grown exponentially.
The objective of this reflection is to bring considerations about the research possibi-
lities that involve these fields. Therefore, we begin with an attempt to differentiate the
terms “Cinema Geography”, “Filmic Geography” and “Cinematic Geography”, pointing
out that they present specificities that must be taken into consideration when creating
geographical problems. In a second moment, it focuses on the discussion of thematic
paths that have already been developed by researchers and that can, without a doubt,

be deepened.

Keywords: Geography of Film; Film Geography; Cinematic Geography; Geographical
Thematics of Cinema and Film.

EL CINE, EL FILMICO Y EL CINEMATICO: REFLEXIONES Y POSIBILIDADES
PARA LA GEOGRAFIA

Resumen: Durante las tltimas tres décadas, el nimero de trabajos que buscan investigar
la correlacion entre geografia, cine e imdgenes en movimiento ha crecido exponencial-
mente. El objetivo de esta reflexion es traer consideraciones sobre las posibilidades de
investigacion que involucran estos campos. Por lo tanto, comenzamos con un intento de
diferenciar entre los términos “Geografia Cinematografica’, “Geografia Cinematografi-
ca’ y “Geografia Cinematografica’, seflalando que presentan especificidades que deben
ser tomadas en consideracion a la hora de crear problemas geograficos. En un segundo
momento, se centra en la discusion de caminos temadticos que ya han sido desarrollados
por los investigadores y que, sin duda, pueden ser profundizados.

Palabras clave: geografia del cine; geografia filmica; geografia cinematica; tematicas ge-
ograficas del cine y de las peliculas.
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