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Esta pesquisa parte da analise de noticias, veiculadas no jornal O
Estado durante a década de 1980, cujo tema esteja relacionado com o
turismo enquanto uma nova possibilidade econémica para a cidade de
Floriandpolis. Serdo analisadas as noticias que, mesmo ndo se propondo a
serem de divulgacdo sobre o “passado histérico” da cidade, acionam o
passado, ou aspectos deste passado a fim de referendar o discurso de
divulgacdo da cidade enquanto destino turistico. Ao mesmo tempo em que
divulgam noticias do presente, apropriam-se de aspectos do passado e 0
reelaboram a partir dos interesses presentes e dos projetos futuros que estdo
sendo construidos para a cidade.

No final da década de 1970 e inicio da década de 1980 a capital
catarinense passa por um “boom” do turismo, que ocorreu devido a varios
fatores que contribuiram para seu desenvolvimento. Entre esses salientamos
varias obras de infraestrutura, principalmente viarias, como a conclusédo BR-
101, que possibilitou acesso mais rapido para as cidades do litoral
catarinense; o asfaltamento da SC-401, em 1974, que leva as praias do norte
da Ilha de Santa Catarina e a construcdo, em 1981, do Terminal Rodoviério
Rita Maria em Florianépolis. Além da presenca crescente de turistas
provenientes dos estados vizinhos, principalmente do Rio Grande do Sul,
salientam-se os turistas argentinos, presenca marcante no verdo da década
de 1980 em fungdo da situacdo econdmica positiva na qual se encontrava o
pais vizinho.

As tentativas para desenvolver o turismo litoraneo na capital e
também outras partes do litoral catarinense vinham ocorrendo desde a
primeira metade do século XX. Em Floriandpolis, a construcdo do Hotel

Balneario de Canasvieiras, na década de 1930, no norte da ilha tinha como
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objetivo proporcionar boas acomodacdes para familias com poder aquisitivo
a procura de lazer. Vale ressaltar que a construgéo deste hotel foi realizada
por um grupo de acionistas d"’A Empreza Balneéria Beira Mar que queria
construir instalagbes modernas a beira-mar. Além do capital privado, o
empreendimento contou com dinheiro pablico, uma vez que o governo do
Estado tinha parte na sociedade, passando inclusive a controla-lo. Houve
entdo, por parte do governo catarinense, um grande esforgo para promover o
hotel, e consequentemente, o turismo na regido norte da ilha de Santa
Catarina. O acesso para o norte da ilha, antes muito precério, torna-se mais
viavel com uma nova estrada (atual Rodovia SC 401). Mas, o Hotel
Balnedrio de Canasvieiras ndo teve o sucesso esperado, enfrentando altos e
baixos. A ideia de hospedar turistas ndo decolou a principio, o que acabou
por acarretar em seu fechamento em 1939. Sua reabertura ocorre por volta
de 1940 por uma familia de Canasvieiras que alugou o edificio. A
reinauguracdo do hotel vai ocorrer de uma forma muito expressiva para a
época: ela vai ser realizada no periodo da noite para mostrar que havia
energia elétrica propria, por meio de geradores, ja que neste periodo a regido
de Canasvieiras ndo possuia luz elétrica. (BITENCOURT, 2005).

A construcdo do Hotel Balneério de Canasvieiras ocorreu devido ao
incentivo publico e interesses politicos. Esses interesses estdo interligados
com o desenvolvimento das politicas voltadas para o turismo. Com a
valorizagdo dos terrenos a beira mar, muitas areas sao desapropriadas pelo
poder publico ao mesmo tempo em que ocorrem apropriacbes e
investimentos na area pela iniciativa privada. Durante seu governo, Aderbal
Ramos da Silva (deputado federal e governador do estado no periodo 1947-
1951), apropriou-se de alguns terrenos localizados na regi&o norte da ilha de

Santa Catarina com a idéia inicial de lotear a area a fim de vender aos
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turistas. No entanto, estas areas tornam-se, em 1956, propriedades
particulares. Durante 0 seu governo houve grandes investimentos publicos
na regido norte da ilha, local onde sua familia detinha grandes extensdes de
terra, o que contribuiu com a valorizagdo imobiliaria da regido e por
conseqliéncia com a valorizacdo de suas propriedades. (BITENCOURT,
2005).

A ideia de construir hotéis para “chamar turistas” ndo ocorreu
apenas entre a elite florianopolitana. Na praia de Cabecudas, no litoral norte
do estado, uma familia de blumenauenses, descendentes de alemdes, funda
em 1912, o Hotel Herbst, que comegou como uma pequena casa para
pessoas que procuravam cura para doengas e descanso e torna-se, com 0
passar do tempo, um local de lazer e turismo. Os imigrantes e descendentes
de alemées trouxeram o habito do banho de mar a partir de suas viagens
pela Europa. A praia de Cabegudas foi uma das pioneiras em desenvolver o
lazer na praia e a apresentar hotéis para estes fins. (CHRISTOFFOLI, 2003).

Mas, para efetivar Floriandpolis como um destino turistico nédo
bastaria apenas expor suas belezas naturais. Foi necessario ocorrer
mudancgas na estrutura das praias, na parte urbana da cidade, bem como nos
habitos das pessoas que aqui viviam para melhor recepcionar e agradar os
que a visitam e que trazem lucro e notoriedade a Floriandpolis.

O habito de ir a praia e utilizad-la como um local de lazer se torna
mais constante a partir da década de 1960, mas, é na década de 1980 que
acontece o crescimento do turismo das praias da capital catarinense. Em
funcdo desse ‘“boom” ¢é de grande valor estudar este periodo, que
compreende as décadas de 1980 a 2010, para perceber como foi 0 processo
de construcdo desta cidade como destino turistico e as transformagdes

discursivas no decorrer dos ultimos 30 anos. Para isto foi selecionado como
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fonte para este artigo a anélise de noticias veiculadas no jornal O Estado. A
escolha deste jornal deve-se por ser 0 mais antigo em circulacdo, bem como
o fato de sua redagdo ser sediada em Floriandpolis, sua distribuicdo ser
diaria e abranger todo o estado de Santa Catarina até o ano de 2007, quando
ocorreu 0 seu fechamento. Lembramos que o Jornal Diério Catarinense,
atual lider de mercado, somente iniciou sua circulacéo no ano de 1986.

Mas, para a utilizacdo de um impresso como fonte historica €
necessario antes fazer algumas considerac@es a respeito deste tipo de fonte.
E necessario identificar seus interesses, o papel desempenhado por ele na
sociedade, pois, enganam-se 0s que pensam que jornal tem somente a
funcdo de informar o leitor apresentando sempre a verdade sobre o0s
acontecimentos. Escrever em um periodico possibilita, além da elaboracdo
de um texto contando um determinado fato, também a transmissdo de uma
mensagem de quem escreve para quem & e o interpreta (TUPY, 2007). O
jornal, como outros meios de comunicacdo, direta ou indiretamente,
influencia 0 modo de pensar e agir de seus leitores.

O jornal O Estado teve grande importancia no estado de Santa
Catarina durante o decorrer do século XX. Foi fundado por Henrique Rupp
Junior e Ulysses Costa em 1916, periodo em que a capital catarinense estava
passando por grandes transformagdes em funcdo da modernizacdo que se
pretendia realizar. De fécil linguagem, O Estado tinha como proposta
editorial defender os interesses do povo e a causa dos fracos sem, no
entanto, incentivar instintos de revolta (PEREIRA, 1992). Em 1918 ¢
comprado por Augusto Lopes da Silva e a partir de 1925 passa a ser
propriedade de Victor Konder, deputado federal e ministro no governo de
Washington Luis (1926-1930), e posteriormente passando para as maos de

mais alguns politicos. Em 1947 passa a ser de propriedade de Aderbal
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Ramos da Silva, que se torna governador do estado catarinense neste
periodo. Vendia-se como um jornal de boa qualidade e sem qualquer
vinculo partidéario (PEREIRA, 1992). Mas é necessario deixar claro que esse
era o discurso do jornal, pois no periodo em que o jornal surgiu era o Unico
periodico que ndo tinha vinculo partidario declarado como os outros jornais
da época que eram 6rgdo de algum partido politico. No entanto, apesar de
ndo ser um 6rgdo partidario como os outros, O Estado tinha vinculos com
grupos politicos locais, até porque seu proprietario estava envolvido na
politica catarinense. O Estado transforma-se no principal peridédico de Santa
Catarina (PEREIRA, 1992) e 0 mais antigo a partir da década de 1940. Este
fato era salientado na capa do jornal com a seguinte frase: “O mais antigo
jornal de Santa Catarina”. De acordo com Moacir Pereira “ndo era um
grande e respeitado jornal. Era uma escola de jornalismo” (1992: 119).
Durante o governo civil militar o jornal teve muitas vezes suas reportagens
censuradas vindo a ocorrer, em algumas ocasides a prisdo de jornalistas de
seu quadro funcional.

Desde sua criagdo, O Estado dizia-se comprometido com o povo,
com a verdade. Apesar de privado e ndo partidario, sua relacdo com a
politica sempre foi muito estreita, uma vez que muitos de seus donos
participavam do cenario politico catarinense. Neste sentido, apesar de se
dizer isento, o jornal servia para divulgar as atividades publicas nas quais
estavam envolvidos seu proprietario e o grupo do qual este fazia parte
(GOUVEA, 2011). Ao longo da histéria da imprensa catarinense, houve
uma relacdo intima com a politica e com os partidos politicos de Santa
Catarina. Ao perceber os interesses politicos que orientaram a linha editorial
do jornal é evidente que as noticias vao sendo divulgadas positivamente

quando o governo do Estado estivesse nas méos da familia Ramos ou do
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partido apoiado por eles, sendo que o contrério ocorrera quando o poder
estiver nas maos da oposi¢éo deste grupo.

O jornal O Estado ndo se encontra mais em circulacdo desde 2007.
No periodo selecionado para este artigo (década de 1980) seu proprietario
era Rubens de Arruda Ramos (genro de Aderbal Ramos da Silva) sendo que
alguns familiares do politico trabalhavam como colunistas do jornal. O
governador de Santa Catarina era Jorge Bornhausen de 1979 a 1983, eleito
pelo voto indireto, pois o Brasil neste momento tem como regime politico
um governo civil militar implantado desde 1964. Apds uma fase mais dura,
na década de 70 e na década de 80 o regime comeca a enfraquecer, sendo
este periodo conhecido como de reabertura politica do pais, cujo processo
de redemocratizagdo foi lento e gradual (KINZO, 2001). Em 1982 ocorrem
eleicbes diretas para governador do Estado, porém a escolha para a
presidéncia do pais ainda se encontravam nas maos dos militares. Em Santa
Catarina, os governadores que administraram o Estado neste periodo de
transicdo foram: Jorge Konder Bornhausen — 1979 a 1982 - (Alianga
Renovadora Nacional, ARENA), voto indireto; Henrigue Helion Velho de
Cérdova — 1982 a 1983 - (ARENA) voto indireto; Esperidido Amin Helou
Filno — 1983 a 1987 - (ARENA), primeiro governador eleito pelo voto
popular apés o golpe civil militar.

Ao verificar as noticias divulgadas sobre o turismo em Floriandpolis
no jornal O Estado é perceptivel, ao longo dos anos, a preocupacdo com a
infraestrutura da cidade para receber os turistas. Essa preocupacao fica mais
constante nos meses de outubro a fevereiro, periodo de preparagdo para a
temporada de verdo, e durante a temporada propriamente dita. O governo
do Estado, sabendo do valor do turista, lanca campanhas para a populacdo

recepcionar bem os visitantes. Com propagandas intituladas: “Mostre ao
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turista nossa marca registrada” (O Estado, 18/01/1985, p. 07), cujo texto
solicita que os catarinenses tratem bem os visitantes, pois eles ajudam na
economia do estado beneficiando a todos, bem como salienta as belezas de
Santa Catarina, que por isso atrai muitos turistas, em especial, no verao.
Como afirmado nessa propaganda, e em inUmeras outras, Santa Catarina
chama a atencdo dos turistas por suas belezas naturais, sendo Floriandpolis
um desses lugares de beleza exuberante. O componente paisagistico é um
elemento essencial para o consumo turistico (OURIQUES, 2005). No
entanto, ndo é o Unico componente, pois é necessario uma boa estrutura para
recepcionar e comportar os turistas, que aumenta a populagéo, exigindo uma
maior oferta de servicos.

O caminho que Floriandpolis percorreu para se tornar um local
turistico foi demorado. Segundo Marcia Fantin (2000) a cidade despertou
tardiamente para a modernizacdo, se comparada com outras capitais do
Brasil. Na década de 1970 iniciou-se a construgdo do Aterro da Baia Sul que
possibilitou a construcdo da segunda ponte, a ponte Colombo Salles,
inaugurada em 1975. O aterro afastou o centro da cidade do mar, mas
possibilitou novos acessos a ilha e também espagos para construgdes
importantes, como o novo Terminal Rodoviario Rita Maria, inaugurado em
07 de setembro de 1981. Segundo as propagandas do governo do estado
publicadas no jornal O Estado seria “... 0 novo cartdo postal da cidade” (O
Estado, 06/09/1981: 13). Uma maneira de “chamar” turistas para
Floriandpolis.

Nos anos de 70 e 80, Florian6polis vai sendo moldada de acordo
com as grandes cidades brasileiras. Grandes obras sdo realizadas com o
intuito de melhorar a infraestrutura e proporcionar aos turistas mais

conforto. Na década de 1970 foi construida a Avenida Beira-Mar Norte,
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inaugurada em 1980. No ano de 1981 houve a inauguragdo do trecho
Costeira-Rio Tavares que foi noticiado no jornal O Estado, no qual as
propagandas enfatizavam ser esta uma obra do governo de Jorge
Bornhausen. A propaganda salienta que este esse novo trecho visava “...
otimizar o escoamento da producdo pesqueira, agilizar o transporte
coletivo e incrementar o turismo no sul da ilha”, principalmente nas praias
do Campeche, Armacédo e Pantano do Sul. Concluia afirmando que “... por
tudo isso, Florianopolis é, boa de se viver...” (O Estado, 22/10/1981: 21). A
terceira ligacdo ilha-continente somente seria concluida no inicio da década
de 1990, sendo inaugurada em 08 de maio de 1991. As transformagoes
urbanas em Floriandpolis se tornam, a partir da década de 1970, mais
evidentes. Estas transformacdes, tdo acentuadas neste momento, tém relacéo
com o periodo pelo qual o Brasil passava, conhecido como ‘“Milagre
Econ6mico”.

Novos moradores chegavam para morar na cidade, muitos destes
veranistas que se encantaram com a ilha e resolveram residir na cidade.
Novas e grandes construgdes eram feitas nesse meio tempo devido ao
crescimento populacional, mas esses eventos ndo estavam ocorrendo de
maneira planejada (SILVA, 2009). A década de 1970 se caracterizou por
grandes transformacgdes no cenario urbano da cidade perdendo um pouco do
félego no inicio da década de 1980. No entanto, ndo foram medidos
esforgos para concretizar os investimentos que tinham a intencdo de
incrementar o turismo na cidade.

A preocupacdo com a infraestrutura da capital vem ao encontro da
preocupacdo em recepcionar 0s turistas, mais exatamente os argentinos, que
sdo presenca emblematica na década de 1980. Sdo muitas as noticias a

respeito deste assunto neste ano, ressaltando nas reportagens as vantagens
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econdmico-financeiras e por isso 0 dever de tratar bem os argentinos. As
casas de cambio, ou melhor, a falta dessas casas e os planos para a criacdo
destas € outra questdo que o jornal passa a abordar constantemente. Em
funcéo da forte presenga dos argentinos este momento é denominado nas
paginas d’0O Estado como a “invasdo” dos argentinos (O Estado,
20/01/1980: 16). O “portunhol” passa a fazer parte da vida dos moradores
da cidade, nas igrejas, nas lojas, nas praias e restaurantes.

A capital de Santa Catarina durante o verdo é freqlientada por
turistas uruguaios e paraguaios, mas 0s turistas argentinos tornam-se 0s
personagens principais do verdo florianopolitano. Essa presenca marcante
dos argentinos na capital esta intimamente ligada com a situacdo econémica
positiva em que se encontrava a Argentina, diferente da situacdo brasileira,
0 que possibilitou essa “invasdo” devido ao cadmbio favoravel. Outro fator
deve-se a proximidade com o estado catarinense, uma vez que a maioria dos
turistas vinha de 6nibus (em sua maioria fretada) ou de conducao propria.

A existéncia de um local de turismo pressupBe grandes
transformacdes nas estruturas de consumo, o que resulta em novos habitos e
novos comportamentos adquiridos pela sociedade (FLORES, 1997). E é o
que ocorre em Floriandpolis. A cidade, enquanto local de turismo, comega a
adaptar-se a novos habitos, uma vez que existe, por parte dos moradores,
principalmente da classe média de Floriandpolis, um desejo de criar uma
cidade desenvolvida e apta para o turismo. Nesse sentido, ocorrem
investimentos na estrutura da cidade que acarretam em novos habitos entre
os florianopolitanos. Surgem, e passam a circular, inquietacdes e varias
criticas por parte dos moradores locais, entre as quais o desaparecimento das
tradigBes em nome do desenvolvimento (O Estado, 08/02/1980: 04).
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Os temas sobre o progresso e sobre a ndo preservagédo das tradi¢es
locais s@o postos em debate nas reportagens d’O Estado durante a década de
1980. A tradicdo da pesca, por exemplo, em funcdo do progresso, acaba
sendo prejudicada (O Estado, 04/011981: 17). H& um empenho por parte de
empresarios e do governo em unir o turismo com as tradi¢Oes de raizes
acorianas, visto como um diferencial que possibilitaria atrair os turistas.
Dava-se inicio a criacdo de praticas como o treinamento para o trabalho
como guias turisticos e a divulgacdo das tradi¢Oes ditas agorianas.
Apresentacdes de boi-de-mamé&o comegam a ocorrer em dias comuns com 0
simples objetivo de mostrar as tradi¢des para os turistas como é divulgado
pelo jornal O Estado. O folclore da ilha comeca a deixar de ser simples
apresentacOes em datas especificas para pequenos grupos locais e passam a
ser apresentadas em palcos em datas diversas e para um publico
diversificado e curioso em conhecer a cultura dos moradores da ilha, ou
seja, a cultura dita agoriana (ZANELA, 1999).

O valor atribuido a cultura de raiz acoriana em Florianopolis nem
sempre foi positivo. A colonizagdo agoriana, no litoral catarinense, por
muito tempo ndo era atribuida grande importancia. O homem que residia no
litoral era apontado como o fracassado, ao contrario dos descendentes de
colonizacdo alemd e italiana que ocuparam outras regides do estado e que
eram caracterizadas como desenvolvidas e responsaveis pelo sucesso de
Santa Catarina. Logo, o homem do litoral, ou seja, os descendentes de
acorianos ficaram com uma memoria negativada (FLORES, 1997). A obra
Homens e Algas de Othon Gama D’Ega, publicada em 1957 descreve um
povo sofrido, infeliz: “Eu vi, por estas praias [...] os agudos aspectos que
constituem, com inexoravel determinismo, o todos-os-dias de um povo triste

e sem esperancas” (2003, p. 11). A imagem transmitida do homem do
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litoral, o agoriano, estava associada a termos negativos, ao contrario dos
povos de colonizagdo italiana e germanica, e essa era a representagdo que se
conservava dos descendentes de acorianos que habitavam o litoral de Santa
Catarina.

Este cenario comecga a se transformar a partir de 1948, quando
ocorre em Floriandpolis o 1° Congresso Catarinense de Historia.
Organizado pelo Instituto Historico Geografico de Santa Catarina (IHGSC)
tinha como finalidade comemorar os 200 anos de colonizagdo agoriana em
Santa Catarina e, com isso, resgatar o papel do agoriano na colonizagao de
Santa Catarina. Apds o Congresso de 1948 ocorre um esforgo, por parte de
um grupo de intelectuais e politicos, em valorizar as origens e a heranca
acoriana do estado catarinense. Desde o inicio do século XX, devido as duas
Guerras Mundiais na qual a Alemanha e o Brasil estiveram em lados
contrérios, ocorreu uma necessidade de repensar o papel dos imigrantes,
principalmente os de ascendéncia germanica, na construcdo da identidade
catarinense. Na década de 1960 ocorre um abrandamento dessa valorizacéo
ja que os intelectuais que estavam envolvidos na temadtica ‘“agoriana”
concentraram-se na criacdo da Universidade Federal de Santa Catarina
(UFSC) (LEAL, 2007). Além disso, com a mudanc¢a no contexto historico
da primeira metade do século XX, na década de 60 comeca a constatar-se
uma retomada da valorizagdo do ser descendente de alemdo e italiano, que
se tornara mais forte a partir da década de 80 e 90, quando vai ser divulgado
o0 discurso de Santa Catarina inicialmente como um pedago da Europa no
Brasil e posteriormente como o estado da diversidade, um mosaico cultural.

Neste final de século XX os discursos identitarios retomam com
forca. A identidade agoriana comeca a ser novamente valorizada a partir das

décadas de 1970 e 1980. Com o intuito de agregar valor ao produto
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Floriandpolis, o discurso turistico se apropria de aspectos desta cultura para
divulgar a capital, bem como outros municipios do litoral catarinense, como
uma grande vitrine da cultura agoriana, apresentando performances que
representam esta cultura (LEAL, 2007). Utilizam-se ndo somente o boi-de-
mamao, mas também festas do Divino, ternos de reis, produtos artesanais,
historias de bruxas, etc. Em suma, tudo aquilo que fosse considerado
representativo da cultura agoriana e que poderia atrair o olhar e o interesse
dos turistas.

Segundo Ourigues (2005) o turismo no Brasil como um todo vem se
pautando na invencao de tradicdes e pela transformagéo do folclore e das
festas populares em mercadorias turisticas, transformando a cultura em um
espetaculo. Divulga-se entao, esse “espetaculo”. Isto pode ser percebido ao
analisarmos o jornal O Estado. Nos primeiros anos da década de 1980 sédo
divulgadas propagandas direcionadas as apresentacgdes folcloricas, com uma
concentragdo maior nas temporadas de verdo. E nestas noticias fica evidente

gual o publico alvo, como mostra a nota abaixo:
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Figura I: Conheca o Boi-de-Mamé&o. O Estado, 06 de janeiro 1985, p.10.

A nota inicia mostrando para quem era direcionada a noticia: “Os
turistas que estiverem interessados...”’, em conhecer aspectos tradicionais da
ilha sugere-se conhecer o boi de mamé&o. O folclore é transformado em um
espetaculo, uma mercadoria para os turistas. Neste espetaculo o objetivo néo
é brincar, participar de uma danga que tinha significado para os grupos no
passado (e também no presente). Nesses lugares o espetaculo aprecia a
vitéria da mercadoria que produz cenarios superficiais, vigiados e
controlados sob o aspecto de liberdade (CARLOS, 1999). A cultura dita
acoriana torna-se um espetaculo, uma mercadoria para Floriandpolis vender
e ser consumida pelos que a visitam.

Comeca no ano de 1983, com o governo de Esperidido Amin, eleito
pelo voto direto, um discurso ainda mais forte valorizando a cultura
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acoriana (ZANELA, 1999). Reportagens sobre os restaurantes tradicionais
da ilha e as comidas locais como o caldo de peixe (O Estado, 16/02/1983:
24) com um atendimento “bem a moda do ilhéu”, com simplicidade e muita
calma para servir 0s visitantes, ou entdo reportagens no qual sdo divulgadas
as mais de 40 belas praias que a ilha possui (O Estado, 07/01/1983: 22).

No ano seguinte é criado na UFSC o Nucleo de Estudos Acorianos
(NEA) com o objetivo de estudar a cultura de base agoriana no litoral
catarinense. No mesmo ano ocorreu, no més de marco, a 1 Semana de
Estudos Acorianos na UFSC que tinha como objetivo retomar a consciéncia
“acorianista” e que contou com a participagdo do reitor da Universidade dos
Acores que realizou uma palestra de abertura (LEAL, 2007). Além disso,
visitou 0 “Ribeirdo da Ilha, localidade que preserva e retrata aspectos dos
imigrantes do arquipélago [dos Agores]....” (O Estado, 20/03/1984: Q7).
Durante a semana que ocorreu o evento O Estado veiculou constantemente
notas cujos titulos incentivavam a valorizagdo da heranca agoriana. Segundo
este jornal o objetivo desta 1* Semana de Estudos Agorianos é: “O resgate
da memoria da colonizagdo acgoriana e sua contribuico para o
desenvolvimento do litoral do estado” (O Estado, 22/01/1984: 07).

Ao ler as noticias divulgadas pelo jornal O Estado fica evidente
preocupacdo em ligar a cultura acoriana ao turismo na capital, pois afirmam
que € necessario expor as tradicGes da ilha para que elas ndo sejam
esquecidas, atribuindo essas exposi¢des da cultura dita agoriana como uma
maneira de ndo esquecé-la. Estd embutida nestas noticias ndo apenas a
manifestacdo cultural tradicional, mas também, um componente a ser
vendido para a industria do turismo (ZANELA, 1999), tornando-se, ndo
somente exposic¢do das tradi¢des, mas uma mercadoria para 0 mercado do

turismo em expansdo em Santa Catarina (RICHTER et al., 2004).
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A cultura dita acoriana torna-se uma mercadoria, porém, para expor
as tradigdes é necessario seleciona-las e as vezes modifica-las para que
fiquem do agrado dos visitantes positivando algumas caracteristicas,
excluindo e criticando outras que ndo causam boa impressdo como, por
exemplo, a farra do boi.

O termo “manezinho” ou “mané” era empregado para denominar
guem nascera na ilha de Santa Catarina, os “nativos” (FANTIN, 2000), que
tinham origem acoriana e se caracterizavam por falar rapido, quase que
cantado, sendo para algumas pessoas impossivel a compreensdo do que se
falava. Ser chamado de “manezinho” ficava longe de ser um elogio, era uma
terminologia que tinha uma conotacdo pejorativa. Para confirmar esse
significado, no ano de 1980, no més de outubro, o jornal O Estado explica
em uma reportagem o termo “manezinho”: “... pessoas que ndo estdo
dentro dos padrdes estabelecidos pela ultima moda do verdo...” (O Estado,
16/10/1980: 24). Os adjetivos explicando o significado eram negativos, e
carregados de preconceito (FANTIN, 2000). Neste momento a palavra que
caracteriza o morador de Floriandpolis ¢ “ilhéu”. Este termo se torna
constantemente utilizado nas reportagens d’O Estado.

Diferente do inicio da década de 1980, quando o termo
“manezinho” tem um sentido pejorativo, no final desta mesma década, mais
precisamente em 1987 o jornalista ilhéu Aldirio Sim@es cria a premiagéo e
homenagem aqueles denominados “manezinho” através do troféu
“Manezinho da Ilha” com o qual personalidades e nomes influentes da
capital foram premiados com a intencdo de registrar 0 que estava
“desaparecendo” (ZANELA, 1999). Este “desaparecimento” estd
relacionado com a preocupacado em manter viva as tradi¢des locais da ilha as

quais estariam sendo esquecidas em funcdo do progresso que ocorria na

24



“Um pedacinho de terra perdido no mar”: um novo destino turistico em constru¢do

capital no periodo de 1970 e ainda mais forte em 1980. O “ser manezinho”
transforma-se entdo em um elogio, espécie de icone da cidade, um orgulho
local.

A figura mais emblematica a respeito disso é o tenista Gustavo
Kuerten, o Guga, tri-campe&o do torneio francés de ténis de Roland Garros,
tornando-se um “heréi nacional” ¢ motivo de orgulho, em especial para os
moradores de Floriandpolis. A partir dai o termo “manezinho” torna-se
conhecido nacionalmente como um elogio. O “manezinho da ilha” ganha
“status” e se torna marca registrada de Florianopolis.

Contemporaneo a ressignificacdo da palavra “manezinho” esta a
guestdo da farra do boi. Apos o “boom” do turismo em Florian6polis nem
todas as tradi¢cGes foram valorizadas, somente aquelas que aos olhos dos
visitantes fossem atrativas, o que ndo era o caso da farra do boi. O que se
percebe ao analisar o jornal O Estado no periodo da década de 1980 é o
surgimento e crescimento de campanhas contra a farra do boi nos meses em
gue se aproximam da Péascoa. HA um investimento dos meios de
comunicagao para combater esta préatica.

Entre as varias acOes desenvolvidas, O Estado engaja-se numa
campanha contra esta prética utilizando-se tanto de frases fortes, criando
uma imagem bastante cruel de quem participa, como “Respeite os direitos
dos animais. Ndo brinque de esfolar um boi vivo...” (O Estado, 05/041/981.:
05) como de charges:
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Figura Il: A farra do Boi. O Estado, 20/04/1984, p.04.

Nas reportagens ressalta-se a ideia que se desenvolveu a respeito da
farra do boi, vinculada a tortura e a selvageria (FLORES, 1997). Isto pode
ser constatado em uma nota de um leitor sobre a farra do boi publicado no
jornal O Estado, intitulada Selvageria (20/04/1984: 04). Esta representacdo
sobre esta pratica se afirma cada vez mais nas reportagens publicadas n’O
Estado no decorrer dos anos subsequentes.

Como entender tal barbéarie praticada pelo “manezinho da ilha”,
aquele caracterizado, neste momento, como tranqtilo, bom, paciente? Isso
ndo poderia continuar, deveria ser esquecido. No momento em que ha uma
preocupacdo com a natureza, uma sensibilidade com os animais, no
momento em que Floriandpolis se abre para a inddstria do turismo
(FLORES, 1997) a cidade ndo combinava com tal pratica.

Muitos foram os investimentos para combater o que para a indUstria
do turismo denegria a imagem de Floriandpolis, assim, como também
investimentos do governo, prefeitura e empresarios para o “resgate” da

historia acoriana. Uma histdria que deveria ser do agrado do publico. Os
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jornais de Santa Catarina comegam a divulgar Floriandpolis como um local
tipicamente acoriano. Essa divulgagdo ¢é presente n’O Estado, mostrando as
igrejas, a arquitetura, o jeito de falar, a culinaria, a figura do ilhéu como um
povo simples, mas hospitaleiro entre outros atrativos associando a cidade e
seus habitantes a cultura dita agoriana. E divulgada n’O Estado a figura do
ilnéu, o “nativo” como um povo simples, mas hospitaleiro, alegre e
religioso.

Esse investimento ocorre uma vez que o “olhar do turista” seleciona
0 que deseja ver e ndo ver. Paisagens, estilos de vida, artefatos historicos
entre outros se tornam objetos do olhar do turista (OURIQUES, 2005). O
olhar do turista é estabelecido em relagdo com o seu contrario, com atitudes
ndo-turisticas de experiéncia e de consciéncia social, fazendo com que o
olhar do turista dependa daquilo que ele contrasta (URRY, 2001). Eles
buscam encontrar o que vai ser, aos seus olhos, mais prazeroso. O que nao
ocorre com a farra do boi que, aos olhos do turista ndo é algo apreciavel.
Em funcéo disso, é necessario o apagamento dessa cultura.

A cada temporada de verdo em Florianépolis O Estado divulga uma
pagina, denominada “Verdo e o presente ano”, no qual sdo informados
todos os dias roteiros turisticos em Santa Catarina, sobretudo no litoral, e
suas caracteristicas. Muitas dessas reportagens citam a colonizacdo
acoriana. Como: “Santo Ant6nio e Sambaqui: recantos de paz, historias e
coloniza¢do acgoriana” (O Estado, 15/10/1985: 11). Verifica-se que 0s
adjetivos dados aos lugares sdo positivos assim como ‘“‘colonizagdo
agoriana”.

As reportagens a respeito do turismo em Floriandpolis publicadas
n’O Estado sdo constantes no decorrer do verdo. Contudo, ap6s esse periodo

as noticias acerca desta tematica diminuem e o jornal direciona as
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informacdes turisticas para outras localidades de Santa Catarina. Ou seja, 0
jornal O Estado faz a grande propaganda de Floriandépolis no verdo, o que
mostra que neste momento o turismo era concentrado neste periodo do ano.
As noticias sobre o turismo em Floriandpolis comecam a ficar menos
frequentes no final do més de fevereiro, voltando a noticiar com mais
enfoque no turismo no més de outubro, mostrando os preparativos para o
verdo, os problemas de infraestrutura que ndo foram resolvidos na ultima
temporada.

Hoje Floriandpolis tornou-se conhecida mundialmente como um
local turistico, todavia, temas como infraestrutura ainda sdo debatidos. A
cidade cresceu, mas de forma desordenada, o que leva 0s governantes a
tentativas de remediar a cada temporada de verdo. Ap6s o periodo do
veraneio, os problemas sdo deixados de lado se acumulando novamente na
proxima temporada. A cidade é bonita, as tradi¢bes ditas agorianas sdo
simbolos da cidade, até a palavra “manezinho” ¢ motivo de orgulho, assim
como também, o jeito de falar. Tudo isso foi construido para atender uma

demanda voltada ao turismo.

Artigo enviado em julho de 2013; aprovado em novembro de 2013.
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